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Orgullosos de ser
EL FRIGORIFICO NACIONAL

En el pais mas ganadero del mundo, estamos abiertos
para sumar productores que crien los mejores novillos, a cielo abierto
y de forma sustentable y amigable con la naturaleza.
Los recibimos y procesamos en una planta equipada con tecnologia de punta
y personal altamente calificado.

Con cortes seleccionados que salen para abastecer el mercado interno,
pero también para llegar, con nuestra marca, a los clientes de todo el mundo
con la carne de alta calidad para satisfacer a los consumidores mas exigentes.
Desde hace mas de 40 anos, todos los dias nos esforzamos
para ser los mejores en lo que hacemos. Y estamos muy orgullosos de hacerlo.

FLP|LAS PIEDRAS

Una Empresa 100% familiar y uruguaya

Ruta 36, km. 26.100, El Colorado, Canelones - Tel.: (598 2) 367 7720 - www.frigorificolaspiedras.uy
Eﬂ @frigorificolaspiedras @ laspiedras.uy
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TEMA DE TAPA
Por Rafael Tardaguila
rafael@tardaguila.com.uy

Cada cual atiende
su juego

El negocio entre Marfrig y Mi-
nerva perfila ambas empresas
en el camino que ya empezaron
a recorrer hace algunos afnos. En
el caso de Marfrig, se quedé con
las plantas que tienen unidades
de agregado de valor al produc-
to. Con la excepcion de Colonia,
cuya unidad de fabricacion de
hamburguesas se trasladaria a
Tacuarembd, las demas plantas
con las que se queda son las que
incluyen este tipo de adicionales
a la produccion de carne fresca,
que agregan valor al producto.
En cambio, el foco de Minerva
es avanzar en la consolidacion
de ser el principal exportador
de carne vacuna fresca desde
América del Sur, enfocando prin-
cipalmente en el commodity.
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Cimbronazo

La compra de plantas de Marfrig por parte de Minerva generé un
fuerte impacto por la creciente concentracion de la demanda

Era una tardecita de lunes apacible
cuando pasados pocos minutos de la
hora 18:30 Minerva difundié un comu-
nicado en el que informaba un “hecho
relevante” que sacudio el ambiente de
la cadena carnica de América del Sury,
fundamentalmente, la uruguaya. Miner-
va adquiria por la friolera de R$ 7.500
millones (algo mas de US$ 1.500 mi-
llones al tipo de cambio actual) buena
parte de las plantas frigorificas de Mar-
frig, incluyendo activos uruguayos.

Pocos minutos después Marfrig hizo lo
propio, dando algunos detalles adicio-
nales de la operacién en la que se in-
cluian tres de los cuatro frigorificos que
la empresa de Marcos Molina tiene en
Uruguay, excluyendo solo frigorifico Ta-
cuarembd y la planta de ciclo 2 en Fray
Bentos.

El comunicado de Minerva incluia un
error (40 un acto fallido?), dado que in-
formaba que la empresa pasaria a con-
tar con seis plantas de faena en Uru-
guay, cuando en realidad serian siete,
incluyendo las tres con las que ya con-
taba (Pulsa, Canelones y Carrasco), la
de BPU recientemente comprada y de
la que se harfa cargo el viernes de esa
misma semana y las tres adquiridas en
el negocio a Marfrig: Colonia, Cledinor
e Inaler.

Desde ambas empresas tienen claro
que el punto mas conflictivo del nego-
cio es Uruguay debido a la concentra-
cion que implica en la demanda de ha-
cienda a faena. La segunda empresa
del rubro del pais compra tres cuartas
partes de la primera. Minerva pasaria a
hacerse cargo de siete de las 10 princi-
pales plantas industriales del pais.

Es por ello que el negocio se dividi6 en
dos: por un lado, la Operacién Amé-
rica del Sur vy, por otro, la Operacion
Uruguay, como si este pals estuviera
en otro continente. La razén de esta
divisién es clara: los reparos que la
operaciéon pudiera encontrar desde el
sector productor y politico en Uruguay,
teniendo en cuenta la elevada concen-
tracion de la industria. Si se cayese la
Operacién Uruguay, el resto del nego-
cio (de mucho mayor peso) no se veria
alterado. Con la faena actual, Minerva
pasaria a tener 43% de la actividad del

pais y las siguientes mas importantes
(Marfrig, Las Piedras, Pando) no llega-
rlan a 10%.

Defensa de la Competencia esta en
pleno andlisis de la transaccion. Desde
el gobierno se ha dicho que se tendra
en cuenta el criterio técnico, pero habra
un componente politico en la decision.
Los rumores van en todos los sentidos:
desde que se rechazara la operativa de
forma completa, que se aceptara sin
reparos y gue se promovera una nego-
ciacién por la cual se permitirfa la venta
de alguna de las plantas, pero no de
las tres. Quizés eso tenga que ver con
el error en el comunicado de Minerva
cuando menciond seis en lugar de sie-
te plantas.

Sea cual sea la decision, el pais no sale
indemne: o rechaza una inversion mul-
timillonaria o se genera un preocupante
proceso de concentracién industrial.

El presidente del INAC, Conrado Fer-
ber, salié fuerte en contra de la transac-
cién. Pocos dias después el ministro
Fernando Mattos dio un punto de vista
muy distinto, diciendo que Uruguay es

Sea cual sea la decision, el pais
no sale indemne: o rechaza una
inversion multimillonaria o se
genera un preocupante proceso
de concentracion industrial.

un pais que capta inversiones del inte-
rior y que rechazar una compraventa
podria ser mal visto. Desde la indus-
tria frigorifica observan la situacién con
preocupacion, ya que el rechazo de la
operativa tendera a reducir el precio de
venta de las plantas de faena en Uru-
guay.

Desde Marfrig ya aclararon que se res-
petara la decision del pais (ver nota
aparte), asi que la posibilidad de man-
tener mas de una planta se mantiene.

La reaccion inmediata del mercado fue
de un brusco descenso del precio de
las acciones de Minerva, del entorno de
18%, y una suba de las de Marfrig del
orden de 13%. NR
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TEMA DE TAPA

Por

Andrés Oyhenard

andres@tardaguila.com.uy

El perfil de Minerva como
productor de carnes

En sus tres plantas en 2022 faené 44% de vacas, cuando en el
promedio del pais esa categoria fue 35% del total

En un programa de television bra-
silefo llamado De Frente com o Touro
emitido sobre fines de julio pasado, el
CEO de Minerva, Fernando Galletti de
Queiroz, dijo que las gufas en las que
se baso la creacion de la empresa Mi-
nerva a principios de los anos de 1990
fueron tres: el control de los costos
para ser competitivos, logistica y ca-
nales de distribucion diversificados e
inteligencia de mercado y gestion del
riesgo. Consider6 que el comercio de
Commodities debe basarse en esos
tres pilares y fue desde alli que cimen-
to el crecimiento de la empresa hasta
ser la principal exportadora de carne
vacuna de América del Sury a ser, si se
aprueba la compra de tres plantas de
Marfrig, la principal empresa del rubro
carnico en Uruguay.

La compra de 16 plantas a Marfrig va
en el camino de consolidar a Miner-
va como exportadora del commodity
carne vacuna. Minerva no se mues-
tra interesada en productos con valor
agregado, eso fue con lo que se quedd
Marfrig. Su sesgo es competir a bajos
costos, accediendo a los mercados
con precios lo mas competitivos que
se pueda.

Composicion de la faena por planta 2022
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En 2022 las vacas fueron 37% de la faena de Marfrig y en el promedio de las otras
tres principales plantas de pais (Las Piedras, BPU y Pando) fue de solo 17%.

8 | NEGOCIOS RURALES

Eso también se advierte en la estructu-
ra de compras de Minerva, con un peso
relativo mayor de vacas en el total de
su faena, en desmedro de los novillos.
La faena de Minerva en 2022 incluyd
44% de vacas y 42% de novillos, cuan-
do en el global del pais se faenaron
35% de vacas y 50% novillos. A su vez,
si se la compara con las otras princi-
pales empresas del pals, la diferencia
en la composicién de la faena es mayor
aun. En Marfrig el 52% de los animales
faenados en 2022 eran novillos y 37%
vacas, en tanto que en las otras tres
principales (Las Piedras, Pando y BPU)
la proporcion de novillos es mucho ma-
yor (70%) y solo 17% de vacas.

La menor participacion de novillos en
Su estructura de faena implica una me-
nor participacion de animales de corral.
De hecho, contrariamente a varios de

La menor participacion de
novillos en su estructura de
faena implica una menor
participacion de animales
de corral

sus competidores, Minerva no cuenta
con corrales de engorde propios, aun-
que sf realiza convenios con corrales
que les proveen animales terminados
a grano.

Con la compra de BPU, que paso a ser
administrado por Minerva a partir del
1 de setiembre, la multinacional brasi-
lefa adquirié una porcién mas grande
de negocios de carne de corral. A los
feedloteros que trabajan con BPU hace
anos Minerva les dio la tranquilidad de
que el sesgo del negocio no cambiara
y que los animales terminados a grano
seguiran formando parte de las com-
pras y del negocio de Minerva en BPU.

Habra que ver qué pasara si se con-
creta el traspaso de las tres plantas de
Marfrig a Minerva, pero parece claro
que el foco de la comercializacion de
carne de mayor valor quedara en ma-
nos de las demas industrias y que el de
Minerva, tal como lo dijo su CEQ, sera
el de competir a bajo costo. NR



“Seremos respetuosos
de lo que el pais decida”

En el caso que no se acepte el negocio en su totalidad, Marcelo
Secco dijo que Marfrig seguira trabajando con las plantas que le

queden

Marcelo Secco, principal de Marfrig
en Uruguay, dijo que “era logico” que
el anuncio de la venta de tres plantas
frigorificas en Uruguay a Minerva “ge-
nerara un ida y vuelta” y agregd que

Marcos Molina, principal de
Marfrig, “quiere venir a
Uruguay”, que fue el primer
pais en el que invirtio

“seremos respetuosos de lo que el pais
decida” en cuanto a la aceptacion o no
de la transaccion.

Las declaraciones las realizd en una
conferencia virtual organizada por Ru-
rales de El Pais en el contexto de la

Expo Prado denominada Hablemos del
Negocio Ganadero.

Secco dijo que Marcos Molina, prin-
cipal de Marfrig, “quiere venir a Uru-
guay”, que fue el primer pais en el que
invirtié. Destaco que “Marfrig toma mu-
chos ejemplos en su funcionamiento
de como funciona Uruguay”.

Consultado acerca de lo que harfa Mar-
frig en caso de que la Comisién de De-
fensa de la Competencia no permitiera
la concrecién del negocio, fue catego-
rico en cuanto a que “no se van a parar
las plantas” y que “se seguira operan-
do”. Record6 que en la planta de Cle-
dinor en Salto “se esta en un proceso
de inversion muy fuerte en un tdnel de
congelado”. NR
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y garantia SiGa gratis.
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PEVIAIDE TAMAERCIAL

Por Andrés Oyhenard
andres@tardaguila.com.uy

Brasil sigue avanzando en su
decision de dejar de vacunar
contra la aftosa. A fin de aiio el
75% de su rodeo dejara de ser
vacunado. ;Consideras que este
es el camino que deberian seguir
los demas paises de la region?

Lamento esta decision que pone
a Uruguay en una dificil situacion
ya que en mi opinion deberia
seguir con su programa de vacu-
nacion para garantizar nuestra
posicion en este tema.

El ex CEO de Marfrig Global Foods,

“No creo Minerva priorice
precio sobre calidad”

Martin Secco dio su vision sobre el negocio carnico y sobre la operacion que

ASHIEEM X o | W

hoy productor agropecuario en Achar,
(Tacuarembd), Martin Secco, dio su
vision sobre la reciente operacion re-
gional entre Minerva Foods y Marfrig y
de como esta viendo el contexto de los
mercados para la carne vacuna.

¢Qué opinién te merece la opera-
cion anunciada de Marfrig y Miner-
va a nivel regional?

La operacién la veo como algo natural
en empresas de este porte y que ac-
tlan en el mercado de capitales. Am-
bas parecen haber sincerado su foco,

“La industria estaba mas comoda

con el novillo a US$ 5,5”

¢ Coémo ve el mercado internacional de la carne para corto y mediano
plazo? ¢Qué variables pueden definir su rumbo y pueden impactar

mas?

No tengo elementos para predecirlo. Si tengo sefales en cuanto a que por
lo que queda del ano la industria no logra tener un panorama claro desde el
punto de vista comercial y esta trasladando esa incertidumbre a su mercado
de hacienda. Estoy seguro de que cuando el novillo valia US$ 5,5 por kg
carcasa la industria estaba en una situacién mas cémoda que hoy con el
novillo cercano a US$ 3,0. Lamentablemente encuentra al sector productor
en la salida de una seca, con menos produccion, costos mas altos y meno-
res precios, lo que hace mas grande el desafio de poder encontrar senales
claras de estabilidad, que muchas veces son mas importantes que el precio.
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agita el tablero en la industria frigorifica uruguaya

Minerva concentrandose como faena-
dor y comercializador de carne in na-
tura en Sudamérica y Marfrig préactica-
mente sale de la faena en Sudamérica
para colocar su foco en productos con
valor agregado y atencion de clientes
estratégicos como McDonald's, entre
otros.

¢Para Uruguay, cuanto puede afec-
tar la dinamica de mercado?

No lo sé, en todos los paises este tipo
de operaciones debe pasar por un pro-
ceso de aprobacion para lo cual de-
bemos esperar que eso ocurra y que

Que Minerva quiera aumentar
su participacion en Uruguay
habla a las claras de que su ex-
periencia ha sido mas positiva
que la de otros grupos

comiencen sus operaciones para lue-
go evaluar. Minerva hace afnos opera
en Uruguay y conoce el mercado; que
quiera aumentar su participacion habla
a las claras de que su experiencia ha
sido més positiva que la de otros gru-
pos que han decidido retirarse o se en-
cuentran con sus operaciones paraliza-
das por el momento. Hay que aguardar
que el proceso de aprobacion finalice y
comiencen las operaciones para sacar
conclusiones.

Teniendo que Minerva hace foco en
el control de los costos mas que en
la calidad. ¢ Qué ventajas o desven-
tajas puede tener esto para el posi-
cionamiento de la marca Uruguay?

No creo que Minerva priorice mas el
precio que la calidad. Estoy seguro
de que busca siempre el mejor precio
en el nicho que actla. Lo que a priori
parece es que su nicho no es el de va-
lor agregado (hamburguesas, corned
beef, jerky, etc). Si estoy seguro de que
Minerva cumple con los estandares de
calidad que le requieren los clientes
con que actla. NR
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TEMA DE TAPA

“Minerva va a estar
bajo la lupa”

El industrial y consignatarios Gustavo Basso dijo que “no tiene una
reserva demasiado extrema” respecto al grado de concentracion
en que quedaria la industria

Si bien este negocio se analizara por

parte de la comision de la competencia

7 en el Ministerio de Economia y Finan-

( _ R zas, sera el Poder Ejecutivo al mas alto

\\L../{// - nivel el que tomara la decision final y

- esta dependera “del lobby de los di-

® ferentes actores, ya sea de parte del

.ﬂq7ert7(l productor, como de la industria, como

= parte de lo que es todo el espectro so-

cial que, sin lugar a duda, ha estado

afectado y ha tomado posicién frente
al tema”.

Basso dijo que no tiene “una reserva
demasiado extrema” con respecto al
negocio y considerd que “no va a cam-
biar demasiado el espectro, para el
Unico que va a cambiar va a ser para
Minerva, eso si estoy seguro”.

FRALpa (RED MEAT)
-t;lnm; I'.ILSH'{EADF\
M0 SEM 0380
PRALDA
MATURADA

Recordd que, en Uruguay, a diferencia
de otros paises, “tenemos un INAC que
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El negocio Minerva-Marfrig fue el
tema principal durante la Ultima edicién
de la Expo Prado, donde los distintos
actores de la cadena ganadera dejaron
ver diferentes puntos de vista. En este
sentido, el principal de la firma Bami-
dal, productor y consignatario, Gustavo
Basso, dijo que de concretarse este ne-
gocio Minerva “va a estar bajo la lupa
constantemente”.

El empresario sefiald que este tipo de
negocios “es algo muy normal” a nivel
internacional; sin embargo, en Uruguay
“‘este tema realmente convulsiond el
mercado” y agrego que “los uruguayos
somos conservadores, por lo que cual-
quier cambio que se nos plantee siem-
pre nos altera el estado de &nimo y nos
pone nerviosos, y este caso no ha sido
la excepcion”.

Basso recordd que en el pais “hay ca-
denas productivas que tienen un oli-
gopolio, o un poder comercial mucho
mayor que el que se puede dar si se
absorben las tres plantas de Marfrig
por parte de Minerva”. Sin embargo,
que pase eso en otros sectores “no nos
llama tanto la atencion”.

genera informacién en tiempo practica-

“Tenemos un INAC que genera
informacion en tiempo
practicamente real”, lo que
permite “controlar que
realmente la cadena tenga un
funcionamiento armonioso

mente real”, lo que permite “controlar
que realmente la cadena tenga un fun-
cionamiento armonioso y que no haya
desvios vy, de existir alguno, el culpable
va a ser Minerva”.

El industrial indicé que “puede suceder
que haya algun oligopolio que esté ac-
tuando” pero la dispersion de la oferta
en varias industrias “hace que sea mu-
cho mas dificil de comprobar porque
esta repartido”; sin embargo, al concre-
tarse el negocio Minerva se expondra
a “un mayor riesgo de estar bajo esa
vigilancia”.

Basso dijo que “todos pretendemos
que la solucién que se determine frente
a esto sea lamas sabiay, por supuesto,
que permita que el mercado continlie
siendo libre y desarrollandose como a
la ganaderia le corresponde”. NR



Qué dijo Lacalle Pou
sobre el negocio

El presidente de la Republica se refirié al tema en el programa
Valor Agregado, en el stand de Radio Carve en el Prado

El presidente de la Republica, Luis
Lacalle Pou, estuvo varias horas en el
predio de la Rural del Prado el dia que
la Expo abrid sus puertas. Alli tuvo el
clasico desayuno con la directiva de
la Asociaciéon Rural del Uruguay y de
alli se dirigi6 al stand de Radio Carve,
donde fue entrevistado por el periodis-
ta Martin Olaverry en el programa Valor
Agregado.

Consultado sobre el anuncio de venta
de las tres plantas de Marfrig a Miner-
va, Lacalle Pou dijo que, si bien tenia
una opiniéon personal como presidente,
aguardara en primer lugar a lo que de-
fina el andlisis técnico de la Comision
de Promocién y Defensa de la Com- Martin Olaverry entrevis-
petencia (Coprodec). “Uno debe ser decision técnica”, lo que deja claro que tando al presidente Luis La-
respetuoso a ese proceso profundo y el informe de la Coprodec seré tenido calle Pou el dia que la Expo
que ojal4 sea rapido, porque genera en cuenta en la decisién, pero que fi- Prado abri6 sus puertas
incertidumbre”. Pero inmediatamente  nalmente esta correra por cuenta de lo
aclard que “lo politico es parte de la  que decida el Poder Ejecutivo. NR
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EXPO PRADO 2023

Sobre el acuerdo publico de
Minerva y Marfrig en la region,
que involucra la venta de tres
plantas de faena del segundo
al primero, Cortabarria afirmo:
“Esto no es proteccionismo, es
defender un mercado justo”.
Dijo que el precio del ganado
gordo tiene su impacto en
toda la cadena y que tuvo
mucho que ver para llegar a
los 3 millones de terneros. El
presidente de la ARU comenté
que la preocupacion de la ARU
radica en que, si la operacion
se concreta, una Unica empresa
pasara a tener el mismo poder
de mercado que los siguientes
10 frigorificos sumados. “Esto
no es bueno para el sector y el
pais. Un mercado pujantey en
competencia es lo que quere-
mos”, asevero.
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“La razon del atraso

cambiario es el déficit fisca

I”

El presidente de la ARU alert6 por el deterioro de la competitividad

del pais en su discurso de cierre de la exposicion

En su discurso de clausura de la
Expo Prado el presidente de la Aso-
ciacion Rural del Uruguay (ARU), Patri-
cio Cortabarria, tuvo reconocimientos
al gobierno por logros de su gestion,
cuestionamientos por el impacto del
atraso cambiario, y preocupacion por
las consecuencias que podria tener
sobre la ganaderfa el traspaso de tres
frigorificos de Marfrig a manos de Mi-
nerva.

El gremialista dijo que Uruguay es un
“pals caro” con una estructura “muy ri-
gida” y que con un mercado interno tan
pequeno no queda otra alternativa “que
ser competitivo”. En ese sentido, se
pregunt6 cuanto del cambio de la ma-
triz energética a energias renovables
termino llegando a las empresas y los
hogares uruguayos. También cuestion6
al sistema politico en su conjunto por
no permitir una reforma mas profunda
del mercado de combustibles.

En otro pasaje abordé uno de los te-
mas mas candentes y que mayor pre-
ocupacion genera al sector productivo:
el atraso cambiario, el peor “de los Ulti-
mos 40 afios”, segun Cortabarria, quien
recordo que el propio Banco Central ha
reconocido que el desequilibrio hoy es
del 16% y cuya recuperacion prevista
seré muy gradual y no total durante los
préximos meses. “Este tema nos preo-
cupay nos ocupa’, alertd.

“La razén del atraso cambiario hoy y
siempre sigue siendo el déficit fiscal”,
afirmé. Anadié que si bien el gobierno
sobrecumplié su meta de gasto el pri-

mer y segundo afno de gestion, durante
el tercero se aprecié “una relajacion”
de la politica fiscal. “El problema de
fondo es el déficit”, machacd. En ese
sentido, indicdé que el Estado gasta
por afo unos US$ 22.000 millones y
tiene ingresos por unos US$ 19.000
millones. Explicé que esa diferencia se
cubre con deuda publica, lo que equi-
vale a un mayor ingreso de divisas (d6-
lares) que termina luego incidiendo en
la apreciacion del peso uruguayo. “El
camino es claro: hay que gastar menos
y generar las reformas que permitan
aumentar la productividad. Nadie dice
que sea facil: pero como dijo un expre-
sidente de ARU en este palco, ‘las per-

“Hoy el productor necesita
cada vez mas hectareas para
poder mantener su familia”

sonas valiosas son las que hacen las
cosas que hay que hacer, aunque sean
dificiles, los gobiernos deberian obrar
de la misma manera’”, dijo en alusion
a la necesidad de achicar el rojo de las
cuentas publicas.

“El productor necesita cada vez mas
hectareas para poder mantener su fa-
milia. Hoy se necesitan 700 kilos de
novillo gordo para comprar un tanque
de 1.000 litros de gasoil, tenemos que
iros unos siete anos atras para tener
un registro similar. Cualquier otro cos-
to que analicemos mantiene esta rela-
cion”, asegurd. NR



“No lo fuimos, no somos

ni seremos un pais barato

””

El ministro de Ganaderia realizé un repaso de las medidas por la

sequia y dio su vision sobre temas de la agenda, como el délar

El ministerio de Ganaderia, Agricultu-
ra y Pesca (MGAP), Fernando Mattos,
realizé en su discurso de cierre en la
Expo Prado un repaso de las medidas
que instrumentd el gobierno por la Ul-
tima emergencia agropecuaria, dio su
vision sobre el atraso cambiario, la
“preocupacion” que genera el negocio
entre Marfrig y Minerva, y la necesidad
de avanzar con el riego, entre otros
puntos.

“El délar es un tema complejo, que no
estamos involucrados directamente,
pero que tenemos preocupacion por
el impacto de nuestra actividad y ren-
tabilidad en las empresas”, reconocio
Mattos en su discurso. El ministro dijo
que la prioridad del gobierno ha sido
“el combate a la inflacion” con una
politica “exitosa”, que redujo a 4,1%
el ritmo de aumento de precios el Ulti-
mo afo, su nivel mas bajo en casi dos
décadas. Mattos repas¢ otros logros
de la politica econémica como la me-
jor calificacion crediticia de su historia,
la baja del riesgo pais o la llegada de
una inversion extranjera récord de US$
11.000 millones y una reinversion del
40% de las utilidades.

“No lo fuimos, no lo somos ni seremos
un pais barato”, afirmé Mattos.

El titular del MGAP comenté que duran-
te 2022 el pais recibié US$ 20.000 mi-
llones por concepto de exportaciones
de bienes y servicios, incluyendo unos
US$ 3.000 millones de servicios no tra-
dicionales.

En tanto, Mattos defendi¢ la politica fis-
cal del gobierno y dijo que ha sido una
“gran meta”. Recordé que la pandemia
le costd al pais unos US$ 2.100 millo-
nes y la Ultima sequfa otra resignacion
millonaria de ingresos para la caja del
Estado. El jerarca llamé a diferenciar
el déficit fiscal estructural versus el ob-
servado, ya que este Ultimo contempla
egresos extraordinarios.

En otro pasaje de su discurso, el mi-
nistro cuestiond la regla del “castigo y
el empate” que quiere imponer Europa
sobre el cuidado del medioambiente.
Consider6 que lo justo serfa una regla
de “castigo” y “premio”, ya que hoy
Uruguay no tienen ningdn premio. “En
la deforestacion, Uruguay cumpliria
con creces”, aseverd el jerarca.

“No podemos permitir pasivamente
que se nos acuse de ser los causantes
del cambio climatico. Como dijo un ju-
rado en la Expo: ‘No nos tenemos que
sentir culpables de lo que hacemos,
sino orgullos’, anadid. NR

EXPO PRADO 2023

“Preocupa” la concentracién
El ministro de Ganaderia dijo
que su cartera y el gobierno
ve con “enorme preocupa-
cion” el anuncio de venta de
activos de Marfrig a manos
de su competidor Minerva en
Uruguay. De todas formas,
recordd que el pais ha basado
su credibilidad a la hora
de buscar inversiones del
exterior en su estabilidad ju-
ridica, un activo que no debe
olivarse. Ademas, precis6 que
el Poder Ejecutivo aguardara
por lo que defina la Comisién
de Promocién y Defensa de
la Competencia (Coprodec)
para tomar una definicion al
respecto.
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“Estamos al inicio de un
nuevo modelo economico”

La ministra Azucena Arbeleche admitié que algunos resultados

“tardan en verse”, pero defendié el rumbo trazado por el gobierno

Para la ministra de Economia y Fi-
nanzas (MEF) Azucena Arbeleche,
durante la actual administracion de
Lacalle Pou se inicié un modelo econé-
mico “diferente” donde se “estudian” y
“analizan” las reformas con una mirada
de largo plazo. “Estamos al inicio de un
nuevo modelo econémico para el de-
sarrollo sostenible. Hemos iniciado un
rumbo cuyos resultados, en algunos
casos, tardan en verse”, admitio.

La ministra de Economia participd de
una presentacion titulada “Desafios
para un Uruguay con Desarrollo Sos-
tenible”, organizada por la Confedera-
cion de Camaras Empresariales en la
Expo Prado 2023. Alli compartié panel
con el ministro de Transporte, José Luis
Falero, y el de Trabajo, Pablo Mieres.
La apertura de la actividad estuvo a
cargo del presidente de la Confedera-
cion de Camaras Empresariales, Die-
go O'Neill, quien planted una serie de
reivindicaciones del sector empresa-
rial al gobierno, como la necesidad de
contar con una nueva institucionalidad
que trascienda los gobiemnos para las
obras de infraestructura, un marco de
mayor flexibilidad laboral y cambios

a una Ley de Negociacion Colectiva
que tiene una vision “muy centralista
y montevideana”, que no contempla
las “heterogeneidades” de las empre-
sas uruguayas. También se reclamd
al Ejecutivo por la incorporacién de la
productividad a la hora de negociar sa-
larios y por una reforma del Estado que
ha mostrado “escasos avances”. En
otro pasaje, O'Neill dijo: “No estamos
viendo una estrategia clara de apertura
comercial”.

En su alocucion, Arbeleche destaco
algunos logros recientes que logrd

“No estamos viendo una
estrategia clara de apertura
comercial”, dijo O’Neill

su gestiéon como la mejor calificacion
crediticia de la historia para la deuda
soberana del Estado y el menor riesgo
pais que se tenga registro, una reduc-
cion de impuestos de US$ 150 millones
que beneficié a las franjas mas bajas
del IPRF y del IASS, asi como a las py-
mes.



Por otro lado, valord el “objetivo cla-
ro” que logré el BCU al poner el foco
en controlar la inflacién y dejarla en su
menor nivel en 18 anos (4,1% en los 12
meses a agosto). “La estabilidad de
precios es lo que nos va a permitir cre-
cer mas a futuro”, enfatizo.

La titular del MEF coment6 que hoy el
PIB de Uruguay esta 5% por encima
de los niveles prepandemia, al tiempo
que la inversién extranjera directa en la

economia uruguaya “no ha dejado de
crecer desde 2019”, al igual que la rein-
version de utilidades de esos capitales.

En materia de apertura comercial, si
bien dijo que el pais est4 aun aguar-
dando por los avances en los grandes
tratados (TLC con China o el Transpa-
cffico), se han logrado “habilitaciones”
en 20 paises para distintos productos
uruguayos como ocurrié recientemente
con la carne vacuna y ovina en México,
lacteos en Arabia Saudita o el sorgo en
China. “Tenemos que acceder a més
mercados para tener una mayor flexibi-
lidad del Mercosur”, afirmo.
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“Inversion récord en infraestructura”

El ministro de Transporte considerd que, en las Ultimas décadas, “el de-
sarrollo productivo del pais no fue acompanado con la inversion publica
necesaria” para mejorar su infraestructura. Falero repasé una serie de
obras en distintos frentes como el portuario, vial y ferroviario. “Estamos
conformes con la tarea, pero no basta”, admitio. El jerarca destaco algu-
nos hitos como una nueva ruta de norte a sur (ruta 6), ademas de otras
“transversales” como la 20.

“Hemos trabajado en un tiempo y con una inversion récord. Hay que
acompanar al sector productivo con medidas concretas”, afirmé. El fun-

“Se estan generando nuevas necesidades en varios
caminos departamentales, quizas deban transformarse
en jurisdiccion nacional”, dijo Falero

cionario manejé una cifra de inversion histérica de US$ 3.600 millones en
obras de infraestructura para un periodo de gobierno.

Falero considerd que hay que pensar en obras de infraestructura que
transciendan los gobiernos, y que la préxima ruta nacional deberia ser
la 4 para que conecte Artigas con la ruta 5. “Se estan haciendo obras de
infraestructura de calidad y con énfasis en el cementado para darle mayor
sostenibilidad a las rutas”, indico.

“Se estan generando nuevas necesidades en varios caminos departa-
mentales, quizas deban transformarse en jurisdiccion nacional”, planted
Falero.
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Gabriela Fernandez, gerente

ejecutiva del Area Corporati-

va del BROU, en el stand del
banco en la Expo Prado.

“Hay un producto disponible
para cada necesidad”

La gerenta ejecutiva del Area Corporativa del BROU hablé con
Negocios Rurales sobre como esta viendo el crédito en el agro tras

la sequia

Venimos de un aho muy duro por la
sequia y donde el crédito ha jugado
un papel clave para muchos pro-
ductores. {C6émo ha evolucionado
la cartera del BROU con el sector
agropecuario? ¢Se han visto incre-
mentos en la tasa de morosidad?

La cartera de crédito del banco en el
sector corporativo ha evolucionado de
manera favorable. Especificamente
en el sector agropecuario, ha experi-
mentado un crecimiento significativo.
En términos generales, los créditos
en este sector han aumentado apro-
ximadamente 30%. A veces, surgen
situaciones particulares que pueden
impactar la dinamica, pero en lineas
generales, la cartera de crédito se ha
mantenido en los niveles que estaba.
Ademéas, hemos realizado consultas al
Banco Central y hemos trabajado en
proyecciones que indican que no se
espera un deterioro en las calificacio-
nes de riesgo de nuestra cartera. Esto
significa que aproximadamente el 90%
de nuestros clientes ha mantenido una
calificacion de riesgo adecuada. Este
crecimiento del crédito ha sido saluda-
ble.

El BROU en la zafra
de reproductores

Estamos comenzando una nueva zafra de reproductores de primave-
ra. ¢ El banco tiene previsto lanzar algun producto puntual?

Tenemos a disposicion todas las alternativas de financiamiento y tenemos
plazos que llegan a ser los mas largos de la plaza. Ademas, hoy estamos
con las tasas mas bajas del mercado. Creemos que para cada necesidad
hay un producto disponible para la compra de reproductores, tenemos fi-
nanciamiento a cuatro anos para la compra de animales de cria y lineas de
financiamiento a 18 meses; tenemos distintas posibilidades. O sea que es-
tan todos los productos a disposicion de los productores clientes del banco
y de aquellos que quieran acercarse por primera vez.
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Para afrontar la Emergencia Agrope-
cuaria, fue el BROU el que hizo las con-
sultas al Banco Central de forma que
nos permitiera dar esa prorroga que se
hizo de seis meses. El banco asumié
para aquellas deudas menores a US$
200 mil el costo de ese diferimiento. O
sea que no tuvo costo para el produc-
tor; recién ahora van a empezar a hacer
el pago de esos vencimientos.

Esto se hizo para todos aquellos sec-
tores afectados. Para los clientes méas
grandes, de mayor endeudamiento, se
hizo a demanda y fue muy utilizado.
Creemos que también ese fue parte del
del éxito, por decirlo de alguna forma,
de que no tuviéramos niveles de moro-
sidad mas elevados o esa tension que
a veces se les crea a los productores
cuando llega el momento de pagar
porque tienen ingresos menores a los
esperados.

El sector agricola tuvo una campa-
na de verano para el olvido. ¢Ahi
puntualmente registraron algun re-
perfilamiento?

Pusimos a disposicion el préstamo
para la Emergencia Agropecuaria, que
ofrece un plazo de cuatro anos con
garantfas. Esta opcion ha sido utiliza-
da con mucho éxito. Ademas, hemos
trabajado con aquellos clientes que no

Hemos trabajado en
proyecciones que indican que
no se espera un deterioro en
las calificaciones de riesgo de

nuestra cartera

pudieron cumplir con sus obligaciones
para encontrar alternativas adecuadas
y que tengan la posibilidad de finan-
ciarlo, también en un plazo de cuatro
anos. El objetivo era ofrecer una opcion
para aquellos agricultores que pudie-
ron cerrar con nimeros rojos durante la
Ultima zafra de verano. No le llamamos
reperfilamientos, son como readecua-



ciones del cronograma de pagos. De
todas formas, no han sido utilizados
mayoritariamente, o sea, los clientes
estan siendo muy conservadores. Mu-
chos de ellos, a pesar de la situacion,
han podido hacer frente a sus obliga-
ciones.

El BROU ha lanzado un producto
muy demandado por el mercado
como es la posibilidad de acceder a
lineas de crédito de largo plazo para
la compra de campos y también una
linea de riego. ¢ Como viene funcio-
nando este producto?

El balance es muy positivo, fundamen-
talmente el de compra de tierras. Los
dos tipos de financiamientos tienen
condiciones similares. Me refiero a
plazos extensos y tasas que el banco
definiéd, con un marco estratégico, es-
pecialmente bajas para ese tipo de fi-
nanciamiento. El producto de compra
de campos ha tenido una muy buena
demanda para predios de distintos ta-
manos, desde clientes mas pequefos
que compran una fraccion pegada
hasta establecimientos bastante mas
grandes. El producto viene funcionan-
do muy bien, estamos conformes. NR

Como se difunden
las novedades

Muchas veces se comenta que en algunas sucursales del interior
los funcionarios del banco no estan del todo al tanto de las noveda-
des y productos que se tienen a disposicion. ; Como han trabajado
este tema?

Es cierto que hemos tenido algunas dificultades. El banco esta atrave-
sando un momento de mucho recambio de personal. Hay una importante
cantidad de funcionarios que se retiran por jubilacion. Estos dos o tres
anos han sido bastante intensos, con nuevos funcionarios o traslados en
distintas localidades o sucursales.

Estamos trabajando basicamente en dos lineas. Una es directamente con
las gremiales para ir haciéndole llegar todo lo nuevo que sacamos o re-
frescando las lineas que tenemos disponibles. A la interna, hacemos el
mismo tipo de comunicacién. Lo hacemos por las vias tradicionales del
banco y también a través de las paginas web, a través de WhatsApp con
un grupo de gerencias. Tratamos de hacer las dos comunicaciones en
paralelo de forma que la gente que esta al frente de las distintas sucur-
sales tenga la informacién al mismo momento. Siempre hace falta mas
y tratamos de insistir. Se hacen encuentros quincenales con las fuerzas
de venta de las distintas regiones en la que participan los gerentes y los
encargados de promocién comercial. También hacemos otros encuentros
mensuales donde participan todas las fuerzas comerciales del banco.

NEGOCIOS RURALES |19

Santa Clara

VISITA =t
NUESTRA
TIENDA WEB

WWW.SANTACLARA.UY

AHORA PODES HACER
LAS COMPRAS DESDE




EXPO PRADO

La estadouniden-
se Diana Rodgers
(izquierda) y la
traductora durante la
conferencia de prensa
que se realizé en la
Sala de Conferencias
de la Expo Prado.
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“La ciencia no estaba
siendo proactiva”

INAC invit6 a la estadounidense Diana Rodgers a dar una confe-

rencia en el marco de la Rural

El Instituto Nacional de Carnes (INAC)
invitd a la nutricionista estadounidense
Diana Rodgers a dar una conferencia
en el marco de la Expo Prado. Rodgers
es una defensora de la sustentabilidad
y del consumo de lo “alimentos reales”,
segun ella misma expreso.

Rodgers fue diagnosticada celiaca a
los 26 anos, por lo que desde enton-
ces no consumié mas alimentos que
contuvieran gluten. Como nutricionista,
profundizo en el consumo de carnes y
decidio contrarrestar a su manera dos
tendencias que, en ese momento, co-
menzaban a predominar. Por un lado,
las dietas vegetarianas vy, por otro, el
consumo de alimentos ultra procesa-
dos.

Para Rodgers, “la ciencia no estaba
siendo proactiva” senalando las bon-
dades del consumo de carnes. “La
carne es algo que los humanos necesi-
tamos consumir, como omnivoros que
somos”, expreso.

Rodgers escribié un libro denominado
Sacred cow (Vaca sagrada) y ya visitd
10 paises para “ayudar al sector pro-
ductivo en contra de la narrativa domi-
nante” respecto al consumo de carnes.
Dijo que, en el caso concreto de Uru-
guay, cuenta con “muy buenas condi-

DCIACION RURAL DEL URUGU,
SALA DE COMFERENCIAS

ciones para la produccion sostenible
de carne vacuna”.

La nutricionista estadounidense asegu-
r6 que la carne, en especial la vacuna,
“contiene nutrientes que no se obtienen
de las plantas”. Entre estos, dijo que
los mas importantes son el hierro, de
la que “la carne es la mejor fuente”, asf
como la vitamina B12.

Consultada respecto a la recomenda-
cién de la Organizacién Mundial de la
Salud (OMS) de no consumir méas de

La nutricionista estadounidense
aseguro que la carne, en
especial la vacuna, “contiene
nutrientes que no se obtienen
de las plantas”

500 gramos de carne a la semana, la
nutricionista dijo que “no hay eviden-
cias cientificas” en cuanto a que ten-
ga que haber un consumo maximo de
carne. Desde su punto de vista, hay
un “minimo umbral de proteina” que
el humano debe consumir. Aunque no
hay una recomendacién en cuanto a un
consumo minimo de protefna animal, la
especialista dijo que ella recomienda
“un minimo de 100 gramos de proteina
de origen animal por dia”. NR



Al momento de comercializar
su produccién, la comisidon
puede ser un gasto,

o la mejor inversion!
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EXPO PRADO

El economista Aldo Lema
participé en la Expo Prado
2023 en la previa de un
panel titulado La lecheria
uruguaya no esta crecien-
do. ;Por qué no logran
superarse lo desafios que
enfrenta el sector?

“China no es una
bomba de tiempo”

El economista Aldo Lema diserto sobre la coyuntura externa y

El escenario internacional para los
precios de los commodites que Uru-
guay exporta puede tener “cierto res-
piro” en 2024, segun el economista
Aldo Lema. De todas formas, lanzé un
mensaje de cautela para el quinquenio
2025-2030, ya que la economia mun-
dial estarfa creciendo por debajo de su
promedio historico.

El economista participé en la Expo Pra-
do 2023 en la previa de un panel titu-
lado La lecherfa uruguaya no esta cre-
ciendo. ¢Por qué no logran superarse
lo desafios que enfrenta el sector?

En su exposicion, Lema opind que
“China no es una bomba de tiempo”
y consideré que todavia tiene espacio
para tomar nuevas medidas de estimu-
lo para manejar una desaceleracion en
su tasa de crecimiento. Afadié que ha-
bra que acostumbrarse a ver tasas de

El dolar

Sobre la evolucion del délar y el rezago cambiario que enfrenta desde hace
meses la economia uruguaya, Lema transmitié cierta cautela respecto al im-
pacto sobre el Tipo de Cambio Real (TCR) a corto plazo que podria tener una
baja, por ejemplo, de 200 puntos béasicos (2%) de la tasa de interés en las
préximas dos reuniones del Comité de Politica Monetaria (Copom) del Banco
Central del Uruguay, o de intervenir directamente en el mercado comprando
dolares, algo que las actuales autoridades del equipo econémicos han des-

cartado por el momento.

“Las perspectivas van a ser muy desafiantes. El canal mas cierto para au-
mentar la competitividad es la productividad”, cerr6 Lema.
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advirtio por un escenario “desafiante” para los commodities

expansion del gigante asiatico de 4%-
5% porque “ya crecié mucho en el pa-
sado” y ahora tiene una poblacion mas
envejecida y una productividad baja. Si
bien invierte el 45% del PIB, algo po-
sitivo, las rentabilidades que obtienen
las empresas chinas estan en declive.
“China dej6 atras la fase facil de rapido
crecimiento”, afirmo.

Sobre el comportamiento de los com-
modities, Lema considerd que existe
una posibilidad de cierta estabilidad en
el corto plazo. En parte porque la “de-
preciacion” del yuan frente al dolar es-
tarfa llegando a su fin. “La evolucion del
dolar a nivel mundial es determinante
para el precio de los commodities”,

Habra que acostumbrarse a ver
tasas de expansion del gigante
asiatico de 4%-5% porque “ya
crecio mucho en el pasado”

recordd. En ese marco, sefiald que se-
guramente 2024 “dé un respiro” a una
tendencia de fuerte baja en el precio de
los principales productos de exporta-
cién agropecuarios.

De todas formas, en una mirada de
mediano plazo (2025-2030) el escena-
rio es de “mucha incertidumbre” por
el desenlace de la guerra entre Ru-
sia-Ucrania, las relaciones geopoliticas
de China y las elecciones en EEUU en
2024. “No vamos a tener un gran impul-
S0 para los commodities”, NR
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ENTREVISTA A

JUAN MARTIN SCASSO
Por Andrés Oyhenard
andres@tardaguila.com.uy

Juan Martin Scasso,
director de Agrosocio.
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“Hay un factor de
incertidumbre importante”

El consignatario y director de Agrosocio hablé sobre la coyuntura

¢Cual es el balance que se hace
de esta prolongada correccion a la
baja que viene mostrando el mer-
cado de haciendas gordas y ahora
también de la reposicion? ¢ Se nota
un cambio de animo del productor?

El comentario un poco general en las
ultimas reuniones de la ACG ha sido un
poco de desconcierto por las caidas
en los valores del gordo que venimos
arrastrando, de que no hay un piso,
y ni que hablar de una recuperacion
del mercado. Venimos de enfrentar
desafios importantes, como la sequia
que afectd y golped significativamen-
te a los productores. El productor hoy
no ve senales claras que lo impulsen
a realizar inversiones pensando en el
futuro.

En cuanto a los servicios, somos opti-
mistas sobre la préxima zafra de toros.
El precio del ternero se ha mantenido
estable este ano, en parte debido a
las exportaciones de ganado en pie,
y esto va a llevar a que el productor
demande toros. Comparando el valor
del ternero, por ejemplo, con el de una
vaca gorda, vemos que la relacion es
mucho mas favorable. Los criadores
se han sentido incentivados por este
mercado de reposicion que ha demos-
trado mayor solidez que el del ganado
gordo. También es cierto que los gana-
deros han enfrentado una pérdida de
liquidez durante este periodo, espe-
cialmente después de la sequia, con

del mercado ganadero y sus perspectivas a futuro

una caida —con escalones— de los
precios de la hacienda que ya llevan un
ano. Por eso también hay un factor de
incertidumbre importante.

Hoy tenemos una relacion histérica
a favor del ternero versus el kg de
novillo. ¢ Cuan sostenible es que un
ternero cueste casi un 50% mas?

Ahora nos encontramos con una rela-
cién entre los precios del ganado flaco/
gordo que se sitUa en niveles bastante
elevados en comparacién con los pro-

“Cuando el precio del ganado
gordo se estabilice, es probable
que los precios de la reposicion

se ajusten”

medios histéricos. Entiendo que esa
relacion se corregira con el tiempo, ya
que no es sostenible.

La situacién actual se debe en parte
a que el precio del ganado gordo ha
estado disminuyendo constantemente,
mientras que los de la reposicidon han
estado rezagados. Cuando el precio
del ganado gordo se estabilice, es pro-
bable que los precios de la reposicion
se ajusten acorde a estos nuevos valo-
res de referencia. Ademas, si las expor-
taciones en pie comienzan a correrse
un poco sobre el cierre del afo, eso
podria resultar en una disminucién en



los precios del ternero y otras catego-
rias de reposicion.

¢Ves un menor flujo de exportacion
en pie para este segundo semestre
entonces?

En Turquia existen ventanas de impor-
tacion; por fuera, el negocio se vuelve
menos viable. Aparentemente, a partir
de finales de octubre, se cerraria esa
ventana de importacion o se impon-
drfan mayores costos para los nego-

cios. Esto podria resultar en una dismi-
nucion de la demanda de terneros para
exportacion, lo que, a su vez, generaria
una mayor oferta que podria ser absor-
bida por la llegada de la primavera a
nivel interno. Es habitual que los nego-
cios de exportacion en pie comiencen
a desacelerarse a medida que se ingre-
sa a la primavera. Recién ahora estan
apareciendo los primeros terneros de
la nueva zafra, por lo cual es logico que
se corra también un poco la corriente
de comercio con el exterior.

Viento de frente para los
corrales de engorde

El negocio del corral es otro que también enfrenta un panorama complejo.
Hay incluso algo mas de incertidumbre en algunos agentes ahora sobre cémo
puede quedar armado ese negocio si prospera la venta de los tres frigorificos
de Marfrig a Minerva.

El panorama es hoy muy negativo para el negocio del corral. El ano pasado
estdbamos cargando novillos de corral a un precio de US$ 5,50, con algunas
variaciones que llegaban hasta los US$ 5,70. Este afo, lamentablemente, la
situacion es completamente diferente. El negocio del corral se ha vuelto muy
complicado debido a varios factores. En primer lugar, la reposicion es costosa
en comparacion con el precio del ganado gordo. Ademas, los precios de los
granos, aunque han disminuido, todavia se mantienen en niveles altos. A esto
se suma una produccién de fibra que fue fuertemente afectada por la sequia.
El resultado es que el panorama para el corral durante este invierno ha sido
bastante desafiante. Lo que me sorprende es la cantidad de ganado que se ha
dirigido a los corrales a pesar de estas condiciones desfavorables. Para el co-
rral, la clave sera producir fibra a un costo mas bajo. Tendremos que ver ahora
como se desarrolla el verano y la calidad de los ensilajes. Ademéas, habra que
estar atentos a como evolucionen los precios de los novillos y de los granos.
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STOCK
Por Rafael Tardaguila
rafael@tardaguila.com.uy
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El rodeo aumento en
unas 150 mil cabezas

Los datos difundidos por el MGAP no arrojaron mayores sorpresas,
con un aumento en la cantidad de vacunos y un descenso de los

ovinos

Tal como se prevela, el rodeo vacuno
en Uruguay aumentd durante el ejer-
cicio 2022/23. El Sistema Nacional de
Informacion Ganadera (SNIG) del Mi-
nisterio de Ganaderia informé que al 30
de junio de 2023 habia en el pais 11,69
millones de vacunos, unos 152 mil mas
(+1,32%) respecto al afo anterior.

El crecimiento se dio fundamentalmen-
te en las categorfas de invernada y fue
parcialmente contrarrestado por una
caida en la cantidad de vacas de cria.
La escalera de novillos crecié en 69 mil

cabezas en el afo, con destaque en los
animales de mas de 3 afos que son 45
mil mas (+12,8%) que un afo atras. Lo
mismo sucedié con las vacas de inver-
nada que aumentaron en 138 mil cabe-
zas (+30,9%) en el ano.

Estos aumentos son consecuencia de
la drastica caida de la faena que signi-
ficd una menor dinamica en la extrac-
cion de animales.

Por el contrario, se dio un descenso del

A un valor medio razonable de
exportacion de US$ 4.000 por
tonelada carcasa, serian unos
US$ 250 millones de divisas
que no ingresaran al pais

rodeo de cria a 4,121 millones de ani-
males, la menor cantidad desde 2012,
11 anos atras. Son unas 100 mil vacas
menos en el rodeo de cria que, com-
plementado con la caida en el porcen-
taje de prefiez (por la sequia durante el
Ultimo entore), haran caer la cantidad
de terneros nacidos en la corriente pri-
mavera.

Es factible que cuando se contabilicen
los terneros destetados a mediados del
ano préoximo, el nimero no difiera mu-
cho de los 2,50-2,55 millones, la menor
cantidad desde 2010.

Rodeo Vacuno
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Este es el dato mas preocupante de los
dados a conocer por el SNIG, ya que
estard comprometiendo la oferta de
animales a faena entre fines de 2025 y
buena parte de 2026. Esos 400 mil ani-
males menos, asumiendo que la mitad
son machos y un descarte de vaquillo-
nas, significaran alrededor de 60-65 mil
toneladas menos de carne en ese en-
tonces. A un valor medio razonable de
exportacion de US$ 4.000 por tonelada
carcasa, serian unos US$ 250 millones
de divisas que no ingresaran al pais y
que no permearan desde la exporta-
cién al sector productivo. NR

|

Positiva valoracion de
los datos
por parte del MGAP

Los datos de existencias vacunas
y ovinas al 30 de junio de este ano
fueron valorados como positivos
por parte del Ministerio de Gana-
derfa, Agricultura y Pesca. Consul-
tado por Informe Tardaguila Gabriel
Osorio, director del Sistema Na-
cional de Informacién Ganadera
(SNIG), destacd que se haya pro-
ducido un aumento del stock va-
cuno a pesar de que “fue un afno
critico” desde el punto de vista
productivo como consecuencia de
la intensa sequia que predomind
desde la primavera.

Consultado sobre la mortandad de
vacunos en el ejercicio, Osorio dijo
que el dato “todavia no esté claro”,
por lo que se aguardara para tener
una certeza mayor para luego di-
fundirlo.

A su vez, mas alla del descenso en
la cantidad de ovinos, Osorio opi-
né que “podria haber sido peor” y
valoré el dato como “auspicioso”
teniendo en cuenta los contratiem-
pos que ha debido afrontar la pro-
duccion ovina durante el ejercicio.

La cantidad de ovinos perforo
el piso de los 6 millones

Més alla de que era un hecho que el stock ovino caeria y muy probablemen-
te lo hiciera por debajo de los 6 millones de animales, y de que en &mbitos
oficiales (desde el MGAP y también desde el SUL) se temia por una con-
traccion aun mayor, no deja de ser preocupante el tenor de la contraccion

de la majada en el pais.

El 30 de junio pasado habia en el pais 5,85 millones de ovinos, 281 mil
menos (-4,6%) que a mediados de 2022 y la menor cantidad desde que se
llevan registros, desde principios de los anos de 1970.

Las ovejas de cria cayeron 5,9% anual a 3,09 millones, en tanto que los
capones mantienen su larga tendencia contractiva y cayeron 6% anual a

310 mil cabezas.

Uruguay - Existencias ganaderas

En miles de cabezas 2022 2023 Var %
VACUNOS Preliminar  Preliminar 2023/2
Toros 181 182 0,69
Vacas 4.670 4.704 0,79
Vacas de cria 4.224 4,121 -2,49
Vacas de invernada 446 583 30,99
Novillos 2.107 2.177 3,39
Novillos 1a3 1.758 1.783 1,49
Novillos 1a2 1.122 1.151 2,69
Novillos 2a3 636 632 -0,7%
Novillos +3 349 394 12,89
Vaquillonas 1.696 1.729 1,99
Vaquillonas 1a2 1.231 1.254 1,99
Vaquillonas 2a3 465 475 2,19
Terneros 2.883 2.897 0,5%
Total 11.537 11.690 1,329
OVINOS

Carneros 143 134 -6,49
Owejas 3.512 3.337 -5,09
Ov de cria 3.288 3.093 -5,99
Owejas de consumo 224 243 8,59
Capones 329 310 -6,09
Borregas 2 a4 d 448 453 1,39
Corderas DL 793 751 -5,39
Corderos DL 634 595 -6,29
Corderos 273 272 -0,39
Total ovinos 6.133 5.851 -4,59¢
Unidades Ganaderas Vacunas 9.138 9.266 1,49
Unidades Ganaderas Ovinas 832 794 -4,69
Unidades Ganaderas Totales 9.970 10.060 0,9¢

Fuente: SNIG; datos al 30 de junio de cada afio
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ZAFRA DE REPRODUCTORES
Por Rafael Tardaguila
rafael@tardaguila.com.uy

La mirada larga
de la ganaderia

La inversion en genética este aiio tendra sus resultados entre
fines de 2026 y 2027 cuando los novillos nacidos el afio que viene

lleguen a peso de faena

Comenzo la zafra de reproductores
2023, algo mas temprano que antes.
El domingo que fue el Ultimo dia de la
Expo Prado 2023 se realizd el remate
de Kiyu de la Sociedad de Criadores de
Hereford del Uruguay (ver pagina 30),
subasta que tradicionalmente se reali-
zaba el Ultimo sabado de setiembre.

Es claro que los precios medios que
se alcanzaron el ano pasado, cuando
la ganaderfa atravesaba por una si-
tuacion muy distinta a la actual —mas
alla de que la correccién de precios ya
habfa comenzado— no se alcanzaran
este ano. Pero no hay que dejar de lado
que la inversion en genética en la ga-
naderfa vacuna es de largo plazo. La
realizacion de la inversion en toros en
2023 comenzara a tener resultados en

Los resultados de 2022

La zafra de reproductores 2022 se dio en un momento de transicion. Se
venia de los precios méas altos de la historia para el complejo vacuno en
el segundo trimestre, pero de forma abrupta, en el tercero, se produjo una
fuerte correccion a la baja que obligd a una actitud mas prudente de parte
de los compradores.

De todas formas, la operativa fue fluida, con una buena cantidad de anima-
les comercializados (mas de 6 mil) y con un valor medio de casi US$ 3.400
por animal, de acuerdo con el relevamiento de Rurales El Pais. La zafra fac-
turd casi US$ 21 millones, por lo que sin dudas logré un muy buen resultado.

Es creciente la participacion de la raza Aberdeen Angus, con 57% de los
toros vendidos, en tanto que los Hereford fueron 33%. Por lo tanto, 9 de
cada 10 toros comercializados pertenecen a las dos principales razas en el
pais. La menor oferta de animales Hereford lleva a que su precio sea mas
alto, con un promedio de US$ 3.536 por cabeza, 11% por encima de los US$
3.197 de la torada Angus.
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la paricion de la primavera 2024, seran
los terneros que se destetaran y se
contarén a mediados de 2025y los que
comenzaran a quedar disponible para
faena entre fines de 2026 y 2027.

¢Cudl sera la situacion del mercado
internacional en ese entonces? Dificil
saberlo, en especial en lo que refiere a
condiciones de demanda, pero desde
el lado de la oferta hay algunas tenden-
cias que ya empiezan a mostrar indi-
cios de como estaran evolucionando.
Brasil y Australia, por ejemplo, habran

Brasil y Australia habran dejado
atras su fase de liquidacion de
existencias y estaran
encaminandose a un proceso
de reconstruccion del rodeo

dejado atras su fase de liquidacion de
existencias y estaran encaminandose
a un proceso de reconstruccion del
rodeo, lo que limitara la oferta de ani-
males a faena. Por lo tanto, desde el
lado de la oferta parece bastante claro
que no habra un excedente de oferta
de dos de los principales exportadores.

Desde el lado de la demanda todavia
falta mucho para hacerse una idea de
su evolucién. Hay tras paises claves a
seguir: primero que nada China, princi-
pal importador mundial, con mucha luz
respecto a los siguientes; en segundo
lugar, Estados Unidos, principal econo-
mia mundial, y tercero Brasil, ya que si
levanta su economia quedara menos
saldo exportable. NR

Promedio principales razas
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ZAFRA DE REPRODUCTORES
Por Rafael Tardaguila
desde Kiyu, San José

venta del 100% de la oferta

En una tarde fria, ventosa y con mo-
mentos de intensas precipitaciones se
realiz6 la tradicional venta de la Socie-
dad de Criadores de Hereford del Uru-
guay (SCHU) en su Central de Pruebas
de Kiyu, en la que se colocé el 100% de
la oferta a un valor medio de US$ 3.774.
La actividad se adelantd; se realiz6 el
domingo en que se llevaba adelante
la Ultima jornada de la Expo Prado, en
lugar del Ultimo sabado de setiembre,

como era usual.

“Kiya siempre logra un buen
promedio”

“Quedamos conformes con el remate, que fue &gil y se vendié el 100%,
eso es lo principal”, comentd a Negocios Rurales el presidente de la Socie-
dad de Criadores de Hereford del Uruguay (SCHU), Nicolas Shaw.
Consider6 que el remate de KiyU siempre logra un muy buen promedio y
que eso se volvera a advertir cuando esté culminando esta zafra.

El remate de la Central de Pruebas de Kiyd cumplié este afio su edicion
numero 47. “Vamos llegando a los 50 afnos, siempre con Dutra”, recalco el
presidente de la SCHU.

La SCHU auspiciara cerca de 50 remates. “Son muchos, pero muy con-
centrados, practicamente en un mes se realizan todos”, dijo el presidente
de la gremial.

Para Shaw, “la situacion esta dada para que los toros se coloquen, el clima
estd acompanando y en la medida que se produzca pasto y que los gana-
dos queden prontos para entorar, los productores van a tomar la decision
de invertir en genética. La relacion de reposicion es alta, por lo que hay
estimulos para la cria”.
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Buen arranque en Kiyu

Se logro lo que sera la principal consigna este aio, que es la

El martillo, tal como ha sido la norma en
estas 47 ediciones, estuvo en manos
de Daniel Dutra, principal del Escritorio
Dutra, quien recibié un reconocimiento
de la SCHU al inicio de la actividad.

El precio maximo de la subasta fue por
el toro de Santa Clotilde, por el cual la
misma firma pag6 US$ 7.200 para que
el animal siga trabajando en su caba-
Aa. El remate de Kiyl obliga a los pro-
pietarios de los toros a participar de la
subasta por su propio animal en caso
de que pretendan quedéarselo, ya que
todos los ejemplares que forman parte
de la prueba deben salir a pista.

La oferta consistié en 29 reproducto-
res, los que hicieron un promedio de
US$ 3.774, con una mediana de US$
3.120 y la moda (el precio méas usual
de la subasta) de US$ 3.000 al que se
comercializaron seis reproductores. Se
subastd la cuota (en un total de 12),
con un descuento de 6% en el caso de
pago contado.

En comparacion con el remate de Kiyd
del ano pasado el valor medio bajé
21% (poco mas de US$ 1.000), para
volver a los niveles en que se habia
ubicado en 2021. Era légico que el
precio medio sufriera una correccion a
la baja, teniendo en cuenta el drastico
descenso en los precios del ganado a



“Se vendio todo y eso es lo mas importante que
tendra que pasar en esta zafra”

“Fue un remate lindo y agil en un dia bastante inhdspito”, comenté Alejandro
Dutra, integrante de Escritorio Dutra, pocos minutos después de culminada
la subasta. “Se vendi6 todo y eso es lo mas importante que tendra que pasar
en esta zafra, con un buen promedio para el 100% de los toros ofrecidos,
clientes que se repiten como compradores en esta subasta y con una torada
que estaba imponente”, agregd.

Consultado por Informe Tardaguila acerca de qué expectativa le genera esta
zafra de reproductores, Dutra recordd una frase de Julio Alori, en cuanto a
que “el mercado es un estado de animo”, y “estamos pasando por un mo-
mento de incertidumbre. Es muy positivo que la gente siga con el animo de
entorar”. Consideré que, mas alla del buen precio alcanzado en la subasta de
Kiyu, “los valores en esta zafra van a ser secundarios”, lo méas importante sera
vender la mayoria de lo que se vaya ofreciendo en los sucesivos remates.

o

| Frigorifico Casa Blanca S.

La SCHU, de manos de su
presidente, Nicolds Shaw,
entreg6 un presente en
reconocimiento a Escrito-
rio Dutra por los 47 afios
de ventas en la Central de
Pruebas de Kiyu.
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Suelos “artificiales” para
recuperar zonas degradadas

47
i

A partir de un proyecto publico-pri-
vado se encontré una vuelta de tuerca
para aprovechar residuos industriales
y crear “suelos artificiales”, también
denominados “tecnosuelos”. Este de-
sarrollo presenta un doble beneficio, al
recuperar zonas degradadas y aumen-
tar la productividad.

Esta iniciativa naci6 a partir de un pro-
yecto conjunto de la Facultad de Agro-
nomia de la UBA (Fauba) de Argentina,
el Conicet y la empresa Tecsan.

Cada dia la industria genera miles de
toneladas de residuos industriales. Y
si bien su gestiéon implica altos costos
econémicos y ambientales, existe un
factor clave: muchos de ellos poseen
elementos que se pueden revalorizar,
como carbono, nitrébgeno y fosforo.

El proyecto busca reciclar estos nu-
trientes, para elaborar suelos “artificia-
les”, capaces de mejorar las propieda-
des edéficas y la productividad de las
tierras degradadas.

“Los resultados preliminares son pro-
metedores en suelos de relleno sani-
tario y de descarte”, puntualizaron, y
destacaron las posibilidades que se

A partir de un proyecto publico-privado se encontré la forma de
aprovechar residuos industriales y crear lo que se llama “tecnosuelos’

»

abren para los grandes generadores
de residuos.

Filipe Behrends Kraemer, docente de
la cétedra de Manejo y Conservacion
de Suelos de la Fauba, explicd que
“‘muchos de estos residuos contienen
mucha materia orgénica, nitrégeno y
fésforo, y tienen gran potencial para
revalorizarse”.

En miras a restaurar suelos degrada-
dos y mejorar las propiedades de otros
poco productivos, el proyecto interinsti-
tucional produce suelos artificiales —o
tecnosoles— a partir de grandes volu-
menes de residuos industriales.

“La idea es elaborar productos que sir-
van para mejorar suelos en términos de
fertilidad, de aireacién y de actividad
microbiana. Los tecnosoles tienen mu-
chas propiedades y brindan servicios
similares a un suelo natural. Al poder
aplicarse en diversos casos y a gran
escala, abren muchas posibilidades y
desafios”, resaltd Behrends Kraemer.

El docente explicd que usaron residuos
orgénicos provenientes de relleno sani-
tario y efluentes cloacales, los mezcla-
ron con suelos degradados y los apli-



caron en 10 hectareas del Complejo
Ambiental Norte del Ceamse.

“En poco tiempo creci6 muchisima
vegetacion y, al ano, la mezcla se es-
tructuré en bloques, presentd poros
verticales y estables, y una comunidad
microbiolégica muy parecida a la de un
suelo”, detallo.

El equipo también trabaja con lo que
se llama “suelo de descarte”. Cuando
las empresas extraen y comercializan el

“Muchos de estos residuos
contienen mucha materia
organica, nitrégeno y fosforo,
y tienen gran potencial para
revalorizarse”

horizonte A —la capa més superficial y
fértil de los suelos—, dejan mucha gre-
da, parte de horizonte B y tosca, como
se le dice al horizonte C de la superfi-
cie.

“Aprovechamos 600 kilos de este des-
carte y lo mezclamos con 200 kilos de
diversos residuos industriales proce-
sados. Para nuestra sorpresa, obtuvo
mejores resultados en la estructuracion
del suelo y en el crecimiento vegetal
que el horizonte A de la misma zona”,
afirmd.NR

REMATE 263

Uso agroforestal

A futuro, otro de los objetivos del proyecto es transformar zonas con suelos
degradados en unidades productivas agroforestales.

Sobre los suelos artificiales, se buscara producir cultivos energéticos como
cana de castilla y pasto elefante, especies forestales como el eucaliptus, el
alamoy el sauce, y cultivos de grano como soja 'y maiz. Ademas, la idea sera
incluir diferentes especies de arboles nativos.

“El suelo es como un reactor biogeoquimico que provee alimento, purifica el
aguay el aire, y secuestra gases de efecto invernadero. Esta un poco olvida-
do, pero de la mano de las ciencias ambientales se lo volvib a mirar de otras
formas y a revalorizar sus multiples funciones y servicios ecosistémicos”,
concluyd Behrends Kraemer.

Fuente: Infocampo
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Por Luis Silva
Desde Tacuarembé

El Ing. Agr. José Ignacio Ague-
rre, técnico a cargo del Centro
de Investigacion y Capaci-
tacion Ovina Ing. Agr. Mario
Azzarini (CICOMA) en Salto.

Por mas dificil que esté la

situacion para el ovino, en

el norte del pais la cultura
ovejera se mantiene.
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SUL presenté modulo de
produccion de carne ovina

en CICOMA

El campo tiene dos médulos de produccion, uno que se enfoca en la lana
fina y recria vacuna y el otro es una unidad intensiva de carne ovina

El Secretariado Uruguayo de la L(-
SUL) presentd en el Centro de Investi-
gacion y Capacitacion Ovina Ing. Agr.
Mario Azzarini (CICOMA) en Salto, su
moédulo de produccién intensiva de
carne ovina en 43 hectareas. El Ing.
Agr. José Ignacio Aguerre, técnico a
cargo del campo de investigacion, re-
cordd que el manejo se realiza desde
un punto de vista comercial, por lo que
el predio debe tener un resultado eco-
némico positivo.

El campo del CICOMA tiene dos médu-
los de produccion, uno que se enfoca
en la producciéon de lana fina y recria
vacuna, operando como una unidad
comercial, y el otro es una unidad in-
tensiva de carne ovina. Aguerre recor-
dé que enfrentaron dos afos climéti-
cos extremadamente desafiantes en el
oeste de Salto, con sequias en 2022 y
2023.

El ejercicio 2021/22, afectado por la se-
quia, se vio acompanado por precios
favorables del ganado, lo que permitié
una reduccion temprana de la carga.
En contraste, el ejercicio 2022/23 ex-
perimentd “menores facilidades para
la comercializacién de animales” y la
sequia afectd la produccion de kilos, lo
que se tradujo en un contexto econdmi-
co mas desafiante.

En cuanto a la produccién ovina, Ague-
rre revelé que mantuvo un ingreso
bruto positivo de mas de US$ 100 por
hectarea gracias a la produccién de
lana merino de alta calidad, certificada

RWS. Sin embargo, en el caso de la
ganaderfa vacuna los ingresos apenas
resultaron positivos y se espera que el
margen bruto termine siendo negativo
después de considerar el total de los
costos.

Respecto a la produccién de carne ovi-
na intensiva y sus altos costos, donde
la sequia generd la particularidad de
la necesidad de resembrar pasturas,
Aguerre sefalé que, aunque los costos
directos de produccion de los ovinos
fueron cubiertos, no se pudo abordar el
costo de oportunidad de la tierra.

El técnico del SUL indico que el médu-
lo “mantuvo un ingreso bruto de unos
US$ 220 por hectérea”; sin embargo,

El ejercicio 2022/23 experimen-
t6 “menores facilidades para
la comercializacion de
animales” y la sequia afecto
la produccion de kilos

remarco que fue un resultado inferior al
de afnos anteriores porque “claramen-
te perdimos el 50% de los kilos de los
corderos que vendiamos y ademas te-
nemos un menor nUmero de corderos
destetados también por efecto acumu-
lado de la sequia 2021/22".

En cuanto a la sostenibilidad del sis-
tema del modulo intensivo en anos
complicados, Aguerre enfatizd que, si
bien ofrece ventajas al ser auto reem-
plazante, la produccién ovina y gana-
dera sigue siendo un desafio. La nece-
sidad de insumos, como pasturas, y la
fluctuacién de precios hacen que sea
un ejercicio desafiante, aunque viable
para aquellos que estén dispuestos a
enfrentar los desafios.

En dicha jornada también se presentod
la experiencia de dos productores co-
merciales. En primer lugar, Mauro Tava-
res, productor de la zona de Tiatucura
en PaysandU, y segundo se presentd
la experiencia de Jorge Giambiassi,
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OVINOS
Por Luis Silva
Desde Tacuarembé

Mauro Tavares, pro-
ductor de la zona de
Tiatucura en el departa-
mento de Paysandu.
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Mauro Tavares, un productor de la
zona de Tiatucura en el departamento
de Paysandu, compartié su experien-
cia en la jornada sobre carne ovina
realizada en el Centro de Investigacion
y Capacitacion Ovina, Ing. Agr. Mario
Azzarini (CICOMA) del Secretariado
Uruguayo de la Lana (SUL). En un
contexto marcado por desafios clima-
ticos y estrategias innovadoras, Tava-
res contd detalles sobre su sistema de
produccion especializado en ovinos
para carne ovina.

"Estamos en la zona de Tiatucura, es
una zona de basalto, con un campo
que tienen un indice Coneat promedio
de 109", El predio tiene aproximada-
mente 50 hectareas, con 30% de area
mejorada.

Produccion ovina intensiva
en suelos de basalto

El afio anterior, a pesar de la desafiante sequia, Mauro Tavares logré
resultados positivos con la produccion de carne ovina en 50 hectareas

El establecimiento esté divido en ocho
parcelas. Se realiza pastoreo por fran-
jas, estilo tambo, y se asignan perio-
dos de pastoreo de hasta tres dias.
Tavares resaltd que esta practica "no
solo aumenta la calidad de la pastura,
sino que también mejora el manejo y la
aceptacion de los corderos durante la
época de paricion."

'La carga ovina varia segun la parce-
la", con un promedio de cinco ovinos
por hectérea. Sin embargo, durante el
pastoreo en parcelas méas grandes, "la
densidad puede aumentar a 22 ovinos
por hectéarea."

Tavares también compartié datos so-
bre la producciéon y los resultados fi-
nancieros. El ano anterior, "vendieron
272 corderos a un precio promedio de
US$ 56", lo que resulté en una factu-
racion de aproximadamente "US$ 325
por hectarea”. A pesar de los desafios
debido a la sequia, lograron un margen
positivo.

Cuando se abordé el tema de la se-
quia, Tavares explico que puede afectar
mas a los sistemas intensivos debido a

Para contrarrestar el efecto
de la sequia incorporaron “un
pequeiio feedlot con capacidad
para 200 animales”, de
manera de reducir “la carga
en la pastura”

su alta dependencia de la pastura. Para
contrarrestar este efecto, incorporaron
“‘un pequeno feedlot con capacidad
para 200 animales”, de manera de re-
ducir "la carga en la pastura y terminar
animales".

En cuanto a la alimentacion en el feed-
lot, Tavares enfatizd en la necesidad de
adaptar el alimento en base a la cate-
goria de ovinos, los precios de los pro-
ductos y la disponibilidad de alimentos
en la cercania al predio.

La paricién, un momento crucial en la
produccion ovina intensiva, también fue



abordada en la charla. Tavares indicé
que se trabaja desde al encarnerada,
donde incluye el uso de marcadores
de colores para controlar los ciclos de
apareamiento y el manejo de corderos
mellizos en parideras antes de unirse a
sus madres en el campo.

El ano pasado, lograron "un éxito del
100% en la paricién," y las muertes de
corderos se atribuyeron principalmente
a situaciones como "caidas en pozos
0 ataques de depredadores, como un
zorro o un carancho". NR
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Jorge Giambiassi, horticultor y
criador de carne ovina intensiva

Jorge Giambiassi, productor horticola y criador de ovinos en la Colonia
Osimaniy Llerena, fue uno de los productores que presentd su experiencia
en la jornada del CICOMA, en Salto.

El productor tiene dos predios, uno familiar que se dedica a la produc-
cion horticola y otro arrendado, de 26 hectéreas, que se ha transformado
con un sistema de pastoreo rotativo, mejoramiento de pasturas y algo de
riego, manteniendo aproximadamente 10 ovejas por hectarea. "Hay 260",
comenté, destacando su enfoque en la prolificidad para aumentar el nd-
mero de corderos.

Ademas, reveld que después del destete los corderos son sometidos a
una alimentacion especializada, utilizando recursos disponibles en su
finca horticola, como la alfalfa y la pulpa de cascara de naranja de una
fabrica de jugo local.

Los resultados hasta la fecha han sido prometedores, con ganancias de
peso notables en los corderos. Sin embargo, Giambiassi reconocio la ne-
cesidad de mejorar la gestion de la alimentacion para garantizar un su-
ministro constante, especialmente en situaciones climaticas desafiantes.

El tema de la sequia y las altas temperaturas en el ano en curso tam-
bién fue abordado por el productor. Giambiassi admitié que esta situacion
afect6 la rentabilidad, ya que se requirieron inversiones para resembrar
pasturas perdidas y la tasa de ovulacion de las ovejas no fue 6ptima.
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UPIC
Por Luis Silva
Desde Tacuarembé
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Presento resultados del arroz
en la alimentacion animal

La unidad de la facultad de Agronomia esta estudiando el uso
del cereal quebrado para la alimentacion animal con resultados
promisorios

Eling, agr. Alvaro
Simeone en una de sus
exposiciones durante la
ya clasica jornada de la

UPIC en Paysandu.

Siempre es importante
la cantidad de publico
que se hace presente

en lajornada de la UPIC
que se realiza siempre
en el mes de agosto.

)
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En la jornada anual de la Unidad de
Produccion Intensiva de Carne (UPIC)
de la Facultad de Agronomia, el Ing.
Agr. Alvaro Simeone y Su equipo de
profesionales presentaron resultados
de la investigacién en varios trabajos
que se vienen desarrollando. Uno de
ellos es la utilizacion del grano de arroz
quebrado para la alimentacién de va-
cunos, donde se han presentado nu-
meros que le ponen un piso al precio
del cereal, atado de la mano del sorgo.

5. ——r
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Simeone recordd que este trabajo par-
te de "una inquietud de los productores
de la Asociacién de Cultivadores de
Arroz (ACA) y nosotros lo que hicimos
fue tratar de transformar esa pregunta
que nos hicieron en una linea de in-
vestigacién, pero no por hacernos los
raros, sino porque simplemente no sa-
biamos responder la pregunta que nos
hicieron". La pregunta buscaba cono-
cer el comportamiento del cereal en la
alimentacion del ganado.

En la revision de la literatura que rea-
lizaron los profesionales para dar res-
puesta a la pregunta de los produc-
tores arroceros se encontraron 'tres
datos, uno de 1911, otro de 1937 y otro
de 2015, pero todos eran con grano
de arroz entero, no eran con grano de
arroz molido" recordé Simeone. Por lo
que se decidio realizar un experimento
con " terneros encerrados con grano de
arroz céscara, pero molido, en compa-
racion con el sorgo, y realmente no en-
contramos diferencias, entonces eso le
pone como un piso al precio del grano
de arroz".

Este trabajo se encuentra en sus pri-
meras etapas, explicd el principal de
la UPIC, aun qguedan muchas interro-
gantes por responder, por lo que ya se
han comenzado otras lineas de trabajo,

,‘ como la utilizacion del grano de arroz




quebrado en autoconsumos, asi como
también la terminacion de animales y el
analisis de su comportamiento a nivel
de las carcasas en la industria frigori-
fica.

Simeone explicé que en el caso de
que, en anos complicados, se detecte
que existe un alto porcentaje de arroz
quebrado de baja calidad en una cha-

cra y, a sabiendas de que la industria
tiene un castigo mayor en el precio por
este tipo de calidad del grano, "esa es
la chacra que necesitamos y cosecha-
mos, lo metemos dentro de una bolsa
y después vemos qué hacemos. Se lo
damos a terneros sobre raigras, en au-
toconsumo, o lo hacemos en novillos
en engorde". NR

Fabricas de raciones estan
“muy satisfechas”

El vicepresidente de la Asociacién de Cultivadores de Arroz (ACA), Ing. Agr.
Guillermo O’Brien, dijo que "hablar del grano de arroz en el uso como comple-
mento en la ganaderia es equivalente a hablar del grano de sorgo, que lo que
mas conoce el mundo ganadero y sobre todo en el norte". En este sentido
dijo que, luego de los primeros resultados del trabajo de Simeone, "dos o
tres fabricas grandes de raciones en el pais compraron grano de arroz para
empezar a probar y hoy podemos decir que estan muy satisfechas".

Desde el punto de vista econémico, el arrocero dijo que "si el productor antes
de cosechar ya sabe que tendra un porcentaje de grano entero bajo, puede
venderlo a la industria u ofrecerlo como racion a levantar de chacra, sin flete".
Explicé que ese arroz se vende sin secado, porque tiene bajos niveles de
humedad. "Para hacerlo grafico, las experiencias del ano pasado donde el
productor vendié arroz para raciones a un equivalente de US$ 13 ddlares,
deberia valer US$ 15 en la industria para que sea mejor negocio entregarlo
al industrial".
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PABLO UTEDA
Por Andrés Oyhenard
andres@tardaguila.com.uy

Pablo Uteda,
director de IPB
Semillas.
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“Hay que buscar alternativas
para 100 mil ha de sorgo”

La expectativa es que aumente el area de maiz, pero hay

dificultad para conseguir semilla de sorgo forrajero

La proxima zafra de verano ya esta en
marcha y existen buenas perspectivas
para uno de los primeros cultivos que
comienza a implantarse: el maiz. “La
demanda por maiz viene adelantada
y es muy importante. En nuestro caso
ya hemos pactado el 90% de las ven-
tas con la entrega de semilla a nuestros
clientes”, dijo a Negocios Rurales el di-
rector de IPB Semiillas, Ing. Agr. Pablo
Uteda.

El empresario se mostré optimista con
un crecimiento del area de siembra
de maiz (de primera y segunda) tanto
para grano como para silo. “Es razo-
nable pensar en un aumento del area
de maiz, dados los anuncios de un afno
Nifo”, indicé.

Por otro lado, con respecto a la ofer-
ta de semilla para sorgo, en el caso
de los graniferos y sileros “hay dispo-
nibilidad”, pero no asi en el caso del
sorgo forrajero, que es el cultivo mas
barato para producir forraje durante el
verano. Uteda explicd que producto de
la Ultima gran sequia, practicamente
se perdieron todos los semilleros de
Brasil, Uruguay y Argentina. “De sorgo
forrajero se produjo algo de semilla en
la periferia argentina, en el sureste, y
algo en el norte de Sante Fe. Mas alla
de traer lo poco disponible que habia

en Argentina, en nuestro caso también
importamos sorgos BMR desde EEUU
para tener algo méas de stock, pero la
disponibilidad era muy limitada y ya
agotamos todo lo que teniamos de sor-
go forrajero”, indico el director de IPB
Semillas.

Por otro lado, alternativas al sorgo
como el Sudan, lo poco de semilla que
se cosechd ya esta “toda vendida”.

De acuerdo con los datos por la venta
de semillas, el area de implantacion de
sorgo ronda en un rango de 180 mil a
220 mil ha cada campana de verano en

“Importamos sorgos BMR desde
EEUU, pero la disponibilidad
era muy limitada y ya agotamos
todo lo que teniamos de
sorgo forrajero”

Uruguay. A juicio de Uteda, este ano
hay semilla disponible en el mercado
para unas 100 mil ha de sorgo, por lo
que habrd que “buscar alternativas”
para compensar esa falta de forraje
que se produce en verano. “Van a faltar
una 100 mil ha de sorgo para cubrir”,
proyect6. NR



PARTE DE FAENAS

Agosto 2023

ESTABLEC. Novill.
1 TACUAREMBO S A 9.236
2 LAS PIEDRAS S A 14.477
3 ONTILCOR S A 12.739
4 FRIG. PUL (PULSA) 8.705
5 CANELONES 3.816
6 ESTAB.COLONIA 7410
7 BREEDERS P.U. 8.449
8 SAN JACINTO 4.904
9 BILACOR S.A 3.604
10 LAS MORAS 4.203
11 CLEDINOR S.A 4.541
12 SIRSIL S A 1.885
13 INALER S.A 3.918
14 CARRASCO 2.476
15 COPAYAN S.A 3.566
16 CASABLANCA 1.043
17 SOMICAR S.A 557
18 SOLIS 606
19 ARROYAL S.A 222
20 SCHNECK 42
21 SIMPLIFY S.A 50
22 OFERAN S.A 519
23 MERCEDES 178
24 TRIBICAR S A 90
25 FRIGOCERRO S A 75
26 CABRERA GERARDO 119
27 CUAREIM 80
28 LOS OLIVOS 92
29 LUCHASOL 13
30 MIRIAM CRAVEA
31 MUN. ARTIGAS 15
33 HALMON SA 28

34 LORSINAL S.A
35 ROSARIO

36 LINERIMS.A

37 SIDERCOL

38 CLADEMAR S.A
39 LATABLADA

40 FRIG.MARTINEZ
41 BORDENAVE A
42 MUN.LAVALLEJA
43 MARTINEZ, ADAN
44 BAMIDAL S A

45 MUN.SALTO

46 CALTES S.A
TOTAL GENERAL

FUENTE: Datos proporcionados por INAC

BOVINOS

Vacas Vaq.
9.1186 1.718
1.917 3.836
2.355 1.826
5.088 1.227
7957 2326
5.488 975
3.079 1.846
4.042 2.058
4807 903
3.841 266
3.234 533
5.448 399
2.168 655
3211 844
2.568 370
2.354 1.207
2.883 26
205 621
299 1.404
1.388 97
4 749
535 401
32 791
23 635
418 28
26 451
262 21
9 183
43 81
141
105 11
26

97.668 73.618 27.565

Tern.

24

-~ N W

12

15

83

36

16

735

10

26

26

52

1.066

Toros TOTAL

227
10
70

157

181

164

137
56
67
45
57
50
25
73
25
27

291

108

212

134

15

20.297
20.243
16.991
15.179
14.280
14.072
13.511
11.068
9.384
9.057
8.372
7.792
6.767
6.616
6.529
4.646
3.828
2.323
1.965
1.765
1.538
1.464
1.011
774
656
622
448
288
189
141
136
124

O o o o o o o 0o o o o o o

2.149 202.066

OVINOS

Cord. Borre. Capdn Ovejas Carn. TOTAL
0
8339 119 568 3509 28 12563
0
0
0
0
0
13.831 383 123 a7e 42 15.358
0
0
0
0
0
o]
0
1.735 16 70 1.303 13 3.137
1.302 368 3026 2.067 173 6.936
0
41 58 3 102
0
0
2380 23 228 809 35 3475
0
270 21 15 306
4.467 6 856 1.794 16 7.138
22 22
1.850 351 152 37 2.380
0
373 23 83 25 454
0
18 150 75 89 332
0
0
0
(0]
10.787 3.422 163 1.515 532 16418
0
(o]
0
0
0
0
4222 306 1.564 30 6.122
o]
0
49.637 4.861 5600 13.770 887 T74.755



MERCADO DE HACIENDAS -

Novillos Gordos Raza CARNE

Novillos Gordos OTRAS RAZAS

Vacas Gordas RAZAS CARNE

Vacas Gordas OTRAS RAZAS

Vaquillonas GORDAS

In

dustria

Ovinos GORDOS

Liviano Especial

Liviano Bueno de Pradera
Exportacion Especial
Exportacion Bueno de Pradera
Exportacion General

Especiales

Generales

Especiales
Buenas
Generales

Especiales
Generales

Toros gordos
Toros y Nowillos generales
Vacas Manufactura Alta
Vacas Manufactura Baja
Conserva

Cordero mamon

Cor

Cordero pesado

S

Borregos
Capones

iINDICE FLACO/ GORDO A.C.G

ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SETIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE

2016

1,2943
1,3756
1,4182
1,4087
1,3524
1,2953
1,2327
1,2276
1,3096
1,3354
1,3438
1,3605

2017

1,3450
1,3136
1,3424
1,3789
1,3185
1,2839
1,2168
1,2502
1,2901
1,2571
1,2931
1,3201

PROMEDIOS PESADOS PARA FAENA

- Promedios mensuales en dolares, kilo en pie a levantar del establecimiento, flete a cargo del comprador; negocio al contado. - Los precios en pie a plazo son U$S 0.02 mas que a contado

VACA GORDA ESPECIAL
EEIE o EETE
1,38 1,55 1,76
146 16 1,65
1,43 1,65 152
1.49 1.65 146
159 1.72 147
1.62 1.84 149
185 1.91 157
164 18 1.59
1,58 1,85 16
181 2,06 1,51
1,53 215 1,36
148 1,83 143

145 196
154 223
1.6 242
164 254
1,81 255
1,89 252
188 244
211 233
2,14 2,06
217 1,64
1,94 1,56
195 1,54

2018

1,2873
1,2612
1,2872
1,2416
1,1756
1,1651
1,1506
1,1155
1,1205
1,1215
1,1691
1,209

2019

1,1512
1,1826
1,2267
1,2163
1,1921
1,1589
1,1100
1,1441
1,1620
1,1467
1,1436
1,1663

Contado Plazo
AL PIE
1,70 1,72
1,61 1,63
1,86 1,88
1,78 1,80
1,56 1,58
1,45 1,47
1,39 1,41
1,43 1,45
1,29 1,31
1,74 1,76
1,68 1,70
1,48 1,50
1,41 1,43
1,08 1,10
0,98 1,00
0,78 0,80
2020 2021
1,2127 1,1839
1,2429 1,2250
1,3279 1,2363
1,3018 1,2366
1,2563 1,1210
1,2391 1,0514
1,1889 1,0361
1,1857 1,0036
1,1742 1,0074
1,1886 0,9874
1,1757 1,0218
1,1758 1,0101

Contado Plazo
A LA CARNE
3,46 3,50
3,40 3,44
3,48 3,62
3,41 3,45
3,36 3,40
3,29 3,33
3,12 3,16
3,18 3,22
3,11 3,15
3,03 3,07
2,92 2,96
2,78 2,82
3,39 3,43
3,31 3,35
2,91 2,95
2,80 2,84
2,69 2,73
2,54 2,58
2,26 2,30
2,93 2,97
2,90 2,94
2,89 2,93
2,43 2,47
2,38 2,42
2022 2023
1,0208 1,2472
1,0476 1,2476
1,0573 1,1445
1,0778 1,1925
1,0586 1,2333
1,0380 1,3109
1,0365 1,3755
1,1193 1,4325
1,2338
1,2015
1,2468
1,2452

NOVILLO GORDO BUENO
oz EEZEE 2 EEZEE
1,73 222 167 1.99
1,82 248 176 187
2,06 268 1,84 1,75
208 279 1,87 1,67
2,00 283 2,02 168
1.87 282 21 1,68
1,84 273 2,18 1,78
1.78 265 229 1.81

226 231 179
183 24 1,73
18 215 1861
1.8 2,18 1,65

2019
1,75
176
1.8
1,79
184
195
2,04
2,05
2,09
222
225
211

1,61
164
1.64

uspD 1,64 USD

1,83 USD 1,63 USD 1.84 USD

216

2,06 USD

1,76 USD

1,97 USD 1,73



MERCADO DE REPOSICION
- PRECIOS PROMEDIO PARA RAZAS CARNICERAS Y SUS CRUZAS

A levantar del estabelciemientocon pagos hasta 30 dias destare promedio del 5% al 7% segun condiciones de carga estipuladas

CATEGORIA 1a5 6a12 13a19 20a26 27 a 31
TERNEROS hasta 140 k. Usstkilo 2.50-2.57 2.50-2.60 2.55-2.74 2.50-2.75 2.50-2.65
TERNEROS 1412180k Uss/kilo 2.40-2.60 2.40-2.60 2.40-2.60 2.40-2.60 2.43-2.60
TERNEROS Mas 180 k. UsS/kilo 2.10-2.55 2.30-2.56 2.35-2.60 2.20-2.60 2.35-2.50
TERNEROS ENTEROS Més 160 k. Ussikilo 2.50-2.65 2.55-2.70 2.55-2.65 2.40-2.70 2.45-2.65
NOVILLITOS 2012240 k. Usstkilo 2.08-2.20 2.10-2.40 2.08-2.20 2.10-2.25 2.05-2.30
NOVILLOS 241a 300 k. UsS/kilo 2.00-2.15 2.00-2.25 2.00-2.15 2.00-2.10 1.90-2.10
NOVILLOS 301 a 360 k. Uss/kilo 1.90-2.10 1.95-2.10 1.95-2.10 1.95-2.10 1.80-2.00
NOVILLOS Mas 360 K. Uss/kilo 1.88-2.02 1.85-2.05 1.85-1.98 1.85-1.95 1.75-1.95
NOVILLOS HQB 481K Uss/kilo 2.05-2.12 2.00-2.10 2.00-2.10 1.90-2.10 1.80-1.90
TERNERAS hasta 140 k. Usstkilo 2.10-2.15 2.05-2.15 2.10-2.15 2.00-2.10 2.00-2.10
TERNERAS 1412200 k. UsS/kilo 1.92-2.10 1.90-2.10 1.95-2.10 1.90-2.10 1.90-2.05
VAQUILLONAS 2012240 k. Uss/kilo 1.80-1.90 1.85-1.92 1.80-2.00 1.80-2.05 1.80-2.00
VAQUILLONAS Més 240 K. USS{pieza 1.74-1.85 1.80-1.90 1.70-1.90 1.66-2.05 1.60-2.00
VAQUILLONAS HQB 481K UsS/kilo 1.85-1.95 1.80-1.90 1.80-1.80 1.80-1.85 1.75-1.80
VAQUILLONAS Y VACAS PRENADAS UsS/pieza 650-770 630-780 650-770 620-800 640-720
VACAS DE INVERNADA Uss/kilo 1.45-1.65 1.46-1.58 1.48-1.58 1.45-1.58 1.40-1.54
PIEZAS DE CRIA UsS/pieza 340-380 340-400 350-370 355-370 335-420

DOLAR interbancario  ARANCELES : Resolucion de Asamblea General Extraordinaria del 6 de Febrero 1991

HACIENDAS CON DESTINO A FAENA COMPRADOR VENDEDOR

37,496

1 Z

P 37 861 Bovinos gordos 1% 2.50%
3 38 259 Bovinos de manufactura y conserva 1% 2.50%
4 38,055 Ovinos 1% 2.50%
7 38,018 Suinos 1% 3.50%
8 38,031 Yeguarizos 59 5.50%
9 37,952

10 37794 VENTAS PARTICULARES Y/O EXPORTACION COMPRADOR VENDEDOR
1 37,883 Bovinos y ovinos generales 3%

13 38,152 Ganado lechero, yeguarizos y reproductores en general 5% 5%
15 38,007

16 37,845 OTRAS COMISIONES HABITUALMENTE EN ESCRITORIOS RURALES

17 37,729 7
18 37.839 Tasaciones de campos 1%
21 37,815 Tasaciones de ganados en el campo 1%
22 37,830 Contratos de arrendamientos (*) 3%
23 37,709 Contratos de pastoreo o capitalizacion 2%
24 37,686 Compra venta de campos 3%
28 37,696

29 37,788

30 37,682

31 37,592

TP 37,851

Por mas informacion
acg.com.uy



SOCIOS

SOCIo
ABELENDA Neg.Rurales, Walter H.
AGROENLACE TRADE S.R.L.

AGROINTERMEDIO S.R.L.
AGROORIENTAL

AGROSERVICIOS CARAGUATA SRL

AGROSOCIO

ALFAROY CIA
ALORI &Cia.SRL

ALVAREZ AGUSTIN Negocios Rurales
ANDRADE RODRIGUEZ Ltda.

ARAMBURU S.R.L.

ARAUJO, Gaston

ARRALDE ALEJANDRO Y Cia.. Ltda.
ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO
ARROSPIDE, Antonio

BACHINO CARLOS, Ltda.

BACHINO, Ricardo
BARDIER Y ODRIOZOLA S.R.L.

BASSO Neg. Rurales, Gustavo
BELLO & ASOCIADOS SAS

BENGOCHEA SR.L, Luis A.

BERGARA SEBASTIAN
BERRUTTI - UB&P

BERTSCH, Roberto
BIRRIEL HNOS & ASOC.

BOCKING S.R.L.

BOFILL, Armando

BOSCO RUIZSR.L, Esteban

BREA SARAVIA, Juan

BULANTI & Cfa. Ltda.

CABRERA PEILE S.C., Esc. Tomas
CAMPELIR S.A.

CAMPO ABIERTO URUGUAY SA.S
CAMPO PLUS

CANEPA, Rubén F.

CARBAJAL WALDEMAR NEG. RURALES

CELEDON MEDIZA Emanuel
COITO CARBONE APARICIO
COPAGRAN

CORREA & SAN ROMAN

DIRECCION

A. M? Fernéndez 628

Ruta 5 Km 182

Juan de Lavalleja 342
Rafael Barradas 1885

Ruta 6y 26

Dr. Alejandro Schroeder 6514

Manuel Lavalleja 1303

Wilson Ferreira 717

Ruta 11km 137,500

19 de Abril 883

Dolores Vidal de Pereira 472

Andrés Cheveste 747

M. Cassinoni 1676 Of. 812
18 de Julio 331
Gallinal 443

Dr. Nicolés Corbo 1433

Avenida Herrera 539
Rivera 441 Local 1

Batlle y Ordofiez 511
Luis A. de Herrera 597

Aparicio Saravia 524

Avda. Brasil 3105/701
Paysandui 941 Piso 4 Esc.9y 10
Mantua 7011

Lecueder 401
18 de Julio 2033

Nueva York 1249

Av. De las Americas 5029 Complejo

Ricon del Lago - Parque Miramar

Progreso 307

25 de Agosto s/n

18 DE Julio 868

Artigas 1343

Treinta y Tres 2036

Boston 6275

Oslo esq. Roosevelt, Torre Yoo
Uruguay 1301

Rincén 252

Jose Pedro Varela 2170
Dario Castro 1571
Montevideo 3511
Avda Barbieri 318

CIUD,

Florida

Durazno
Treinta y Tres

Montevideo

Tacuarembo

Montevideo

Treinta y Tres
Melo

Canelones

Durazno

Sarandi del Yi

Artigas

Montevideo
Florida
Florida

Lascano

Minas

Durazno

Florida
Florida

Melo
Montevideo
Montevideo

Montevideo

Artigas
Rocha

Montevideo

Montevideo

Guichon

Santa Clara de Olimar
Paysandi

Cardona

Rocha

Montevideo

Punta del Este

Salto

Rosario

Tararias-Colonia
Florida

Young

Salto

USUARIO

Walter H. Abelenda
Joaquin Abelenda
Pablo Sanchez

Ing. Agr. Oscar Casco Estevez
Guillermo Bachino
Martin Slinger
Christopher Brown
Jaime Gomez

José Antonio Mattos
Paula Silveira

Alvaro José Mattos Silveira
Juan Martin Scasso
Joaquin Berenbau
Felipe Alfaro

Julio Alori

Marcelo Alori

Agustin Alvarez
Luis A. Andrade
Martin Andrade

Jose Poncet

Ignacio Aramburu
Arturo Aramburu

José Ignacio Aramburu

Gaston Araujo

Alejandro Arralde
Guillermo Arrillaga
Juan Luis Arrdspide
Diego Arrospide

Carlos Bachino

Ricardo Bachino
Miguel Bardier

Radil Odriozola
Gustavo Basso
Nicolas Guichon Diaz
Santiago Huelmos Gallotti
Miguel Bengochea
Gonzalo Bengochea
Sebastian Bergara
Ing. Alejandro Berrutti
Pablo Argenti
Roberto Bertsch

Juan Martin Birriel
Valentina Birriel
Carlos Dianessi
Mariela Amaral

Juan Bocking

José Rado

Rodrigo Bocking

Armando Bofill

Ing. Agr. Marcelo Cravea
Mercedes Margalef
Carlos Gamarra

Juan Brea Saravia
Gaston Bulanti
Mauricio Cabrera
Ernesto J Birriel

Andrés Sciarra

Eduardo Bonilla
Francisco Canepa
Martin Carbajal
Mauricio Carbajal
Emanuel Celedon
Aparicio Coito Carbone
Federico Garcia Lagos
Carlos Martin Correa

Martin San Roman

MAIL

wharural@adinet.com.uy

haciendas@agroenlacetrade.uy
guillermo@agrointermedio.com.uy
mslinger@agrooriental.com.uy
cbrown@agrooriental.com.uy
jgomez@agrooriental.com.uy
agroservicioscaraguata@gmail.com

mscasso@agrosocio.com
jberenbau@agrosocio.com
escritorio@alfaroycia.com.uy
info@aloriycia.com.uy

alvarezconsignatario@gmail.com

escritorioandrade883@gmail.com

ignacio@aramburu.com.uy
arturo@aramburu.com.uy
jose@aramburu.com.uy
gaston@araujo.com.uy
agronegocios@araujo.com.uy
info@arraldeycia.com.uy
negociosarrillaga@gmail.com
info@escritorioarrospide.com.uy

carloshachino@carloshachino.com
administracion@carloshachino.com
rhachino@hotmail.com
bardieryodriozola@gmail.com

gbasso@adinet.com.uy

belloyasociadosnr@gmail.com

info@bergara.com.uy
ubp@ubp.com.uy
pargenti@berrutti.com.uy
escritorio@robertobertsch.com
ganadosdelareservasrl@gmail.com

bockingnegociosrurales@gmail.com

abofill@adinet.com.uy

cravea@hotmail.com

breasaravia@hotmail.com
bulycia@adinet.com.uy
ecpeile@gmail.com
campelir@adinet.com.uy
asciarra@campoabierto.com.uy
info@campoplus.uy
rfcanepa@adinet.com.uy
martin@waldermarcarbajal.com.uy
mauricio@waldermarcarbajal.com.uy
eceledonmediza@gmail.com
apariciocc13@gmail.com
fgarcialagos@copagran.com.uy

info@correaysanroman.com.uy

CELULAR

099 660530
099 680661
099 350024
093 630389
095 685197
096 361269
099 647 561
092 987 987

097 765000
099 284323
099 661501
099 857400
099 639977
099 800186
099919073
099 359078
099 362031
099 361003
099 367032
099 367787
099 367152
099771295

099123186
099352616
099 353324
099 126412
099 856005

095631793
099 359190
099 360087
099 663310
099 350360
099 318694
099 802075
099 146782
099 141298
098 404575
098 423842
099772526
099223214
098 001369
099 872923
099 871820
099 664010
099 636134
099 649 343
099 681409

099 722448
098 389708
099727789
099 693444
099720212
099 536134
099 682472
099 782952
099 768309
099731257
099 687441
099 684614
098079116
099 352247
099 686447
099 731587
099 633410

TEL.

43527297

43635153

4452 0437
2604 3036

46309774

26047050

44520017
46427557

4362 2469

4367 9052

47721414

24031353
43529092
43523130
4352 2007
4456 7865

44422173
4362 3856

43527303
43527242

46423143
2709 8084
2908 0838
2600 1159

47722215
44724300

29240594

2604 0612

47422112

4464 5244
47223991
4536 9080
4472 0200
2605 8830

47325401
4552 2580

2408 7887
47327900

FAX.

43527299

44527285

2604 7050

4643 1584

4362 3690

4367 9852

24031353

43529736

43525098

4456 7865

44422173
4362 3856

43527303
43522110

4642 5329
2709 8084

4772 3628
4473 6527

29240594

2604 8671

4742 3909

4464 5244

47227838

4536 9582
4472 0200

4732 5401
4552 2580

24087972



DIRECCION

SOCIOS

CELULAR

CRADECO

CRUCCI, Elbio
CUNIETTIY CIA
DE FREITAS & CIA Carlos

DE FREITAS JOSE GESTION GANADERA

DE LA PENA VALDEZ SA.

DE MARIA AGRONEGOCIOS S.R.L.
DELAGRO & Cia..

DIAZ RICARDO

DI SANTILTDA.

DIU TABARE

DUTRA HNOS. S-R.L.

DUTRA Rafael

ERNESTO ESTEVES Y CIA LTDA
ESC. ALVAREZ MARTENS

ESC. DUTRA LTDA.

ETCHEVARNEY CIASASS

FABIAN, Juan Manuel

FERNANDEZ BALESTENA Esteban

FERNANDEZ, Otto

FONSECA, Juan

FRANQUINI OSCAR
GALLINAL & BOIX SR.L.

GAMBETTA, Alberto

GANADERA DEL NORTE ARTIGAS SR.L.

GASTELU ALVARO Negocios Rurales
GAUDIN Hnos.

GODINO RIVAS Felipe

GONZALEZ VINOLES JOAQUIN Neg. Rurales

GONZALEZ Walter Omar & Cia. SRL
GORLERO y Cfa..

GRONDONA & LUSIARDO S.R.L.

HACIENDAS DEL LITORAL S.R.L.

HERNANDEZ HEBER & Asociados
ILUNDAIN BARANANO, Alejandro

INDARTE & Cia.. Ltda. Neg. Rurales
INDARTE, Héctor

IRIGOYEN Negocios Ganaderos
ISASA & Cfa.., Ricardo

IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Angel

LA CONSIGNATARIA SR.L.

LATABLADA Ltda.

Florencio Sanchez 150
Sarandi 466

RUTA 86 KM 39

Jose Cuneo Perinetti 1376
Costa Rica 1634

Ruta 12 km 343 - Puente Otegui

Av. Wilson Ferreira Aldunate 1769
Rostand 1566

Francisco Fondar 533

Gallinal 752

Ruta 1 km 72- Rafael Peraza

F. Acuna de Figueroa 1815
Leyenda Patria 3100 apto 1103
25 de agosto

Berna 1344

Jamaica 3132

Andrés Puyol 1668

Ruta 1 km 121y medio - Valdense

Wilson Ferreira 942 bis

Herrera 346

Rondeau 2204

Rivera 3224
Paysandui 909

Rbla. Tomas Beretta 7939
Taruselli 1154

Gral. Eugenio Garzon 311

Ruta 14y Ruta 8
Artigas 1202

Joaquin Antonio Gundin 838
18 de Julio 700

Gral. Flores 352

Sarandi 693 piso 5

Ruta 3 Km 308

Montevideo 3471

Catalina 257
Santisima Trinidad 467

Montevideo 3394

Montevideo 3358

Ituzaingo 320

Florencio Sanchez 485

Manuel Meléndez 410

Galicia 1069

Avda. Dr. F. Soca 1223 ap. 402

Colonia Valdense
Florida
Sauce-Canelones
Montevideo
Montevideo

Minas

Paysandi

Montevideo

Trinidad

Florida

San José

Montevideo
Montevideo
Tacuarembo

Nueva Helvecia

Montevideo

Montevideo

Colonia

Mercedes

Artigas

Montevideo

Florida

Montevideo
Montevideo
Mercedes

Artigas

Jose P. Varela

Salto

Rio Branco-Cerro Largo
Sarandi Grande- Florida
Tacuarembo
Montevideo

Young

Young

Tacuaremho
Trinidad

Young

Young

Vichadero-Rivera

Melo

Treinta y Tres

Montevideo

Montevideo

Eduardo Gago
Pedro Bertinat
Elbio Crucci

Jorge Cunietti

Carlos de Freitas

José de Freitas

Fernando de la Pefia
Fernando J. de la Pefia
Diego de Marfa
Eduardo Del Baglivi
Santiago Stefan
Ricardo Diaz
Federico Diaz

Diego Di Santi
Mauricio Lanza
Mauro Olivera
Ramiro Rodriguez
Tabare Diu

Juan Andrés Dutra
Rafael Dutra

Emesto Esteves
Alfredo Alvarez
Stefano Fratell
Marcos Armandugon
Alejandro Dutra
Rodrigo Abasolo
Nahuel Etchevarne
Juan Manuel Fabian
Esteban Fernandez
Otto Fernandez

Otto Fernandez Nystrom
Gerardo Xavier de Melo
Juan Fonseca

Jorge Mufioz

Oscar Franquini
Alberto Gallinal
Alvaro Boix

Alberto Gambetta

Manuel Acevedo

Juan Pablo Acevedo

Alvaro Gastelu Negocios Rurales
Julio Gaudin
German Gaudin
Felipe Godirio
Joaquin Gonzalez
Oscar Gonzalez
Felipe Hareau
Fernando Hareau
Martin Grondona
Fernando Lusiardo
Jorge Garcia
Gabriel Garcia
Heber Hernandez
Alejandro llundain
Federico Constantin
Gonzalo Indarte
Fernando Indarte
Héctor Indarte

Juan P. Irigoyen
Ricardo Isasa
Ricardo Isasa (h)
Andres Isasa
Alejandro M. Silveira
Juan Martin Silveira
Juan Francisco Belloso
Santiago Cortina
Enrique Bonner

Juan Irigoyen

cradeco@adinet.com.uy

elbiocrucci@adinet.com.uy
cuniettiycia@vera.com.uy
carlos@carlosdefreitas.com.uy
info@carlosdefreitas.com.uy
jose@jdf.com.uy

fpnegociosrurales@gmail.com

diego@agrodemaria.com.uy
info@delagro.com.uy

escrdiaz@adinet.com.uy
federdiaz@adinet.com.uy
razaslecheras@dsr.uy
comunicaciones@drs.uy

tabarediu@gmail.com
dutra@dutrahermanos.com
rafaeldutra@vera.com.uy
eeycia@gmail.com
alvarezmartens@hotmail.com

adutra@escritoriodutra.com

etchevarneycia@gmail.com
manolofabian1993@gmail.com
esteban@fernandezbalestena.com
otto@ottofernandez.com.uy
ottohijo@ottofernandez.com.uy

gerardohaciend: fe Jez.com.uy

juanfonseca@netgate.com.uy

oscarfranquini@adinet.com.uy
negociosrurales@gallinalyboix.com

ag@albertogambetta.com

ganadelnorte@gmail.com

alvarogastelul@gmail.com

julio@gaudihnos.com.uy
escritoriogodino@hotmail.com
joaquingve@hotmail.com
walterogonzalez@adinet.com.uy
gorlero@gorlero.com.uy
flusiardo@gmail.com
haciendasdellitoral@adinet.com.uy
info@hhnegocios.com

escritorio@alejandroilundain.com

fernando@indarte.com
hindarte@adinet.com.uy
jpirigoyenng@gmail.com
risasa@adinet.com.uy

miguelaizmendi@adinet.com.uy

jfbelloso@laconsignataria.com
scortina@laconsignataria.com

juanalcides@adinet.com.uy

099 686673
099 174154
099 664537

099 681 540

095028572

099 724117
099 187273
099 542 826
099 680510
099 364 509
099 353400
091294601

099 351289
091294602
099 341157
099 129177
099 607160
099 830 849
099 666291

099 338092
099 486259
099 611200
099 245222
099 654838
099 126 921
097 290823

099 773057
099941114
099 682990
099 680353
099 350668
099 660802
094 429970
099 656486

099771389
099 423 504
099 922224
099 730302

099 805898
099 664512
099 832586
099 667894
099 102272
099 567038
099 567868
099 567131
099 728080
094 876543
099 683529
099 397648
099 682585
099 567267
099 693313
092 060060
099 638320
099 802207
099 801856
095 308281
095 308282
099 414006
099 118203
099 534619
099 668051

4558 8303

43524833

2600 4875

2603 8203

44424343

4442 2550

47233970

26010338

4364 2703

43531618

4346 2662
2924 8578

4632 2454

45545183

2604.7041-3

45524117

45382303

47722818

46223288

29240166

4352 4435
29012120

26007346

45327952

47723624

4455 8098
47330918

4675 6653

43547343

46330244

29151604

4567 2971

4567 6400

4632 0632
4364 2559

4567 2546

4567 2001

46543144

4642 2085

4452 2706

29002733

2709 6486

4558 8769

4352 4833

2600 4875

4442 2947

47220039

4364 3350

4352 1570

29240164

4632 2834

47722818

29240173

29012120

4733 4086

43547343

4567 2971

4567 3989

4632 1346
4364 2559

4567 2276

4567 2172

4642 5589

4452 8090

2709 6486



SOCIOS

socio
MARTINEZ $.A. Juan Carlos
MARTINEZ ELORGA, Federico
MARTORANO, Mario
MEGAAGRO HACIENDAS S.A.

MERCO HACIENDAS SR.L.
MONTERO & FERNANDEZ NEG. RURALES

MORALES COLOMBO SR.L.
MURACCIOLE JORGE
NEDAFOX S.A.

NICOLICH, Alejandro

ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO
PATINO S.R.L, Luis Alberto

PENA JUANE.
PEREIRA & CIA NEG. RURALES

PREGO Diego Enlaces Ganaderos
RAMON José Manuel
RAMOS & GARCIA Agronegocios

REYES, Alvaro

RODEQS DEL URUGUAY SR.L.

RODRIGUEZ, Esc. Federico
RODRIGUEZ HUNTER S.R.L.

RODRIGUEZ RAMOS, Julio C.

ROMANO, Carlos y Martin

ROMUALDO & CIA. Negocios Rurales

RUBALSRL.

SAN GABRIEL NEGOCIOS RURALES
SANNER JOSE ENRIQUE

SEBE CASAS, Gonzalo

SIERRA, Ramiro

SILVA GALLINO Joaquin

SILVEIRA CONSIGNATARIA SAS

SORIA NEGOCIOS RURALES (SAN JOSE NEG.RUR)

STRAUCH, Jorge y Cia.. Ltda.
THE LAND LORD COMPANY SAS
TOURON & SAINZ RASINES S.R.L.

TRINDADE S.R.L. CARLOS

VALDEZ & Cia.. Ltda.

VERA SRLJUAN

VICTORICA & ASOCIADOS

VIERA Pablo

ZABALLA Negocios Rurales
ZAMBRANO &Cia.. S. A.

ZUGARRAMURDI, Alejandro Ltda.

DIRECCION
José Enrique Rodd 682
Dr. Gonzalez 605
Artigas 363

Gral. Narifio 1907

LaPaz 2233
Wilson Ferreira Aldunate 1045

Sarandi 407
RUTA81KM 8

Av.J. M. Alvariza 882 bis
Carlos Séez 6415

Batlle y Ordonez 540
A. Fernéndez 470

Sarandi 716
Séez 6418/101

Sosa Bernadet 668
Rincon 665
19 de Abril 1107

Montevideo 1019

Artigas 1165
Rostand 1559

La Rosa 767
Pocho Fernandez 3299

Ramirez 509

Bvar. Cardona y Mendiondo

Avda. Italia 6919

Manuel Freire 454

Antonio Ma. Fernandez 716

Colon 587 bis

Juan Maria Perez 2996/702

Bvar. Cardona 1215

Calle 30 y 18 Edificio La Cigale apto0004
Gral. Santander 1754

Herrera y 25 de Mayo
Manuel Meléndez 1001
Dr. Valentin Cassio 1489
Ituzaingo 419

19 de Abril 1379

Sarandi 236

Herrera 999

Millington Drake 2085
Ruta 1 km 121.5 Est.Shell
Dr. Ivo Ferreira 308

Gral Narifio 1690

Av. Garzon 355 esq. R. Branco

CIUDAD
Minas
Florida
Mercedes

Montevideo

Montevideo

Minas-Lavalleja

Florida
Canelones
San Carlos

Montevideo

Durazno

Florida

San José de Mayo

Montevideo

Sarandi del Yi-Durazno
San José

Durazno

Paysandi

Montevideo

Dolores

Melo

Florida

Trinidad

Cardona

Montevideo

Treinta y Tres

Florida

Melo

Montevideo

Cardona

P del Este - Maldonado
Montevideo

San José
Treinta y Tres
Treinta y Tres
Mercedes

Salto

Tacuarembo

Durazno
Montevideo
Colonia Valdense
Tacuarembo

Montevideo

Artigas

Flores

UARIO

Juan Martinez

Federico Martinez Elorga
Mario Martorano

José P. Aicardi

Juan M. Otegui

Andres Lessa

Emilio Montero

Mateo Fernandez
Ignacio Morales Colombo
Jorge Muracciole

Jorge Umpierrez
Alejandro Nicolich
alnicoar@adinet.com.uy
Gerardo Ormazabal Fernandez
Enrique Patifio

Luis A. Patifio

Agustin Patifio

JuanE. Pefa

Francisco Pereira
Francisco Reyes

Diego Prego

José Manuel Ramon
Ignacio Ramos

Alvaro Garcia

Alvaro Reyes

Manuel Taboada

Pablo Reyes

Gonzalo Bia

Ignacio Trigo

Rodrigo Paulo

Federico Rodriguez
Nelson Rodriguez
Gabriela

Rodrigo Rodriguez
Guzman Rodriguez
Rodrigo Garcia Tidemann
Martin Romano

Carlos Romano

Juan Carlos Romano
Juan José Rodriguez
Joaquin Falcon

Nelson Martinez

Martin Lorier

Jose Enrigue Sanner
Gonzalo Sebé

Ramiro Sierra

Joaquin Silva Gallino
Rodrigo Silveira Navarrete
Javier Soria Pefia

Gaston Guelbenzu Ithurralde
Jorge Strauch

Santiago Zuluaga
Joaquin Touron

Rodrigo Sainz Rasines
Carlos Trindade
Sebastian G. da Trindade
José Valdez

Carlos Irazusta

Ricardo Pigurina

Pablo Camilo Valdez
Juan Vera

Gabriel Gelpi

Ignacio Victorica
Santiago Sanchez

Pablo Viera

Dardo Zahalla

Alejandro Zambrano
Nicolds Zambrano
Facundo Schauricht

Alejandro Zugarramurdi

MAIL CELULAR
cuchillasdesilvera@hotmail.com 099840171
fmrurales@adinet.com.uy 099 352626

mariomartorano@adinet.com.uy 099 663642
jpaicardi@megaagro.com.uy 099 643219
jmotegui@megaagro.com.uy 099 630690
mercohaciendas@adinet.com.uy 099 145423
monterofernandezsrl@gmail.com 099 843 651

098 253012

moralescolombo@hotmail.com 099356110
jgmura@hotmail.com 099 326197
nedafoxsan@gmail.com 099 418104
099 660320

gormazabal@adinet.com.uy 099 362076
lapsrl@adinet.com.uy 099 352579
099 352058

099 352290

juane_pe@hotmail.com 099 417703
fpereira@pereiraycia.com.uy 099 611601
freyes@pereiraycia.com.uy 099 035284
diegopregobarreto@gmail.com 099 986374
jeramon@adinet.com.uy 099 342175
rodeos@ramosgarcia.com.uy 099 970565
contacto@ramosgarcia.com.uy 099 362775
reycib@gmail.com 099722523
099 159559

rodeos@rodeos.com.uy 099 630098
099 606772

099 928186

rpaulo@rodeos.com.uy 099 655 144
escritorio@federicorodriguez.com 099 803286
nrh@camposyhaciendas.com.uy 099 351208
095 602857

tomiyo@adinet.com.uy 099 366 212
099 366 099

099 784882

cym@cymromano.com 099 536196
099 536195

099 541017

remates@romualdo.com.uy 099 623033
embarques@romualdo.com.uy 099 527040
nmartinezbenia@adinet.com.uy 099 852009
escritorio@escritoriosangabriel.com.uy 099310133
jenriquesanner@gmail.com 099 800 753
gonzalosebe@hotmail.com 099 667276
ramirosierra@gmail.com 099 536282
josiga@adinet.com.uy 099 735945
info@silveiraagronegocios.com.uy 099 704452
sorianegociosrurales@vera.com.uy 099 847 235
099 872 541

contacto@jstrauch.com.uy 099 605386
I helandlordcompany.com 093 761854
touronsainz@hotmail.com 099 513268
099 529266

administracion@carlostrindade.com.uy 099 732562
099 692993

jose@valdez.com.uy 099 834840
cirazusta@valdez.com.uy 099 578855
rpigurina@valdez.com.uy 099 822982
pablo@valdez.com.uy 099 836050
juanveratis@gmail.com 099 362 262
099 359 090

victorica@victorica.com.uy 099 682184
099 622087

haciendasdelplata@hotmail.com 094 417039
zabalasrl@gmail.com 099 830658
zambrano@zambrano.com.uy 099 683390
099 112422

099 561196

az@az.uy 099 531469

TEL.

4442 2242
4352 2908
45322108
2600 1600

2409 8877
4443 5376

43526933

4266 8243
26000131

43623227

43524717

4342 6600

2605 7960

4367 9282

4342 6099

43626513

47223926

26017459

45342124

46422017

43530369

4364 3062

4536 9554

2605 2222
44523713
43530931
46427363
27104188

45367720

2605 7667
4342 3808

4452 4686

44527902

45330615

4733 5496

4632 2360

43623593

2602 0055

4558 9354

4632 8682

2600 6060

47731768

FAX.

4442 4655
43522908
45322108
2600 1600

2409 8877

4266 8243
26017212

43624155
43524717

43421334

43623917

47223926

2606 1051

45342831

46422017

4353 0369

4364 3062

4536 9554

4452 8827

43530931

45367720

4452 2415

45330615

4632 5555

099210055

4632 8682
2600 6060

47731768



1.2279 (1.1962)

Accede sin limites a la informacion de precios de ACG.
Consulta todos los precios del mercado ganadero y recibe
la informacién detallada en tu correo.

Suscripcién anual: U$st
( Son USS 2 al mes o USS 0,50 por semana )

Colaboraremos con un % para una causa benéfica.

Medios de pago:
Débito Visa | Tarjetas de crédito | Efectivo en Abitab y Red Pagos

@ visaA ocA Do

mastercard
ASOCIACION DE
CONSIGNATARIOS
DE GAMADO

FUNDADA EN 1520

acg.com.uy iSOMOS REFERENCIA! (f M(v)



ITrabajar con el Lider, es Negocio!

En Marfrig continuamos trabajando por una ganaderia
repetuosa con el medio ambiente, con tecnologia de vanguardia,
procesos sostenibles y un compromiso sélido con el productor.

Contdctese con nosotros y conozca la mejor opcion para usted.

Unidad Tacuarembd Unidad Salto Unidad Colonia
099 832 382 - 099 831 008 098 601 614 099 696 868
Unidad San José Unidad Feedlot
099 532 663 099 395 191

(@) Marfrig



