
FOTO: ÁLVARO AGUIAR



 | NEGOCIOS RURALES2



 NEGOCIOS RURALES  | 3





CALIDAD EN UNA SOLA MARCA
WWW.COPAYAN.UY



 | NEGOCIOS RURALES66  | NEGOCIOS RURALES6  | NEGOCIOS RURALES

ANUGA 2023
Por Rafael Tardáguila 
desde Alemania

En todas las ferias hay temas que 
dominan las charlas en los corredores 
entre los stands de los distintos países 
y empresas. Los del momento, los que 
tienen el potencial de impactar sobre 
el mercado y los de actualidad. 

Esta feria de la alimentación de Anuga, 
en la ciudad alemana de Colonia, no 
fue la excepción. Pero lo que pasó fue 
que no hubo un tema excluyente, que 
sobresaliera sobre los demás, sino 
que hubo varios, tanto de índole glo-
bal, de mercados internacionales o, en 
el caso de los uruguayos, temas loca-
les que han estado en el tapete 

No era una Anuga más. Fue la primera 
multitudinaria luego de la pandemia, 
por lo que generaba gran expectativa 

En el piso superior del 
stand del INAC en Anuga 

los exportadores y traders 
podían invitar a sus clientes 
para degustar buena carne 
y vinos uruguayos, así como 

también la tradicional 
cerveza kolsch, típica de esa 

región de Alemania. 

Lo que dejó la feria  
en Alemania
La guerra en Israel, la compraventa de frigoríficos, las elecciones en 
Argentina y la lista de precios de la ACG fueron temas dominantes

que fue correspondida por una gran 
cantidad de stands y de público visi-
tante, interesados en ver las noveda-
des presentadas en los diversos rubros 
alimenticios. 

Desde el punto de vista de los mer-
cados de la carne, no se puede decir 
que Anuga no haya cumplido con las 
expectativas, porque realmente estas 
no eran muchas, visto y considerando 
el estado de situación. Pero teniendo 
en cuenta esto, el mercado se mostró 

cauteloso y con algunos exportadores 
brasileños que, al final de la feria, opta-
ron por aceptar algunos de los precios 
más bajos que proponían los importa-
dores de China. 

El primer día de la feria se desayunó 
con la terrible invasión del grupo terro-
rista Hamás a Israel. Muchos importa-
dores de este país estaban en viaje a 
Alemania y optaron por retornar para 
estar con sus familias, por lo que las 
tradicionales negociaciones para el re-
greso de los equipos kosher a la región 
luego de las fiestas religiosas, en mu-

 
Desde el punto de vista de los 

mercados de la carne, no se 
puede decir que Anuga no haya 
cumplido con las expectativas



7 NEGOCIOS RURALES  | 

Los Tomahawk 
presentados con gran 
distinción en uno de 

los stands del salón de 
las carnes en Anuga. 

chos casos, no se concretaron. Habrá 
cuadrillas que llegarán, otras atrasarán 
su llegada, en muchos casos, además, 
porque resulta sumamente difícil con-
seguir transporte aéreo. 

En el caso particular del stand de Uru-
guay, uno de los temas trascenden-
tes fue el movimiento que hay en los 
propietarios de empresas frigoríficas. 
Parece claro, de acuerdo con las de-
claraciones del ministro de Ganadería, 
Fernando Mattos, que el gobierno está 
proclive a que la venta de tres plantas 
de Marfrig a Minerva se concrete (ver 
nota aparte), con lo cual la segunda 
quedará con una posición muy im-
portante en el mercado. Es un hecho, 
además, y así se decía durante Anuga, 
la compra de San Jacinto por parte de 
frigorífico Pando, más allá de que toda-
vía no se estampó la firma. La argentina 
Pérez Companc, propietaria de frigorífi-
co San Jacinto, comunicó de forma in-
terna que se estará desprendiendo de 
esta planta. 

Son movimientos que tienden a la con-
centración de la demanda pero que, en 
el caso del segundo, permite que haya 
otro jugador en el mercado con un 
peso relativo importante. Sumando la 
faena de San Jacinto y Pando en lo que 
va del año, se arrima a 12% del total. 

Por supuesto que otro de los temas, 
en especial en las proximidades del 
stand de Argentina, eran las elecciones 
nacionales en ese país, con especula-
ciones sobre si se llegaría a un balotaje 
y quiénes estarían formando parte de 
este. Por esta razón, la oferta argenti-
na de enfriado para Europa durante la 
feria fue muy reducida, ya que los pro-
ductores en general optaban por no 
desprenderse de sus animales, espe-
culando con la posibilidad de una de-
valuación luego de quedar atrás el acto 
electoral del pasado domingo. 
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Los pisos de precios parecen ya haberse  
encontrado

 
La sensación que quedó luego de la feria es que pasarán algunos meses para que 
el mercado internacional de la carne vacuna comience a mejorar. Por el momento, 
Brasil y Australia tienen una producción que alcanza para cubrir las necesidades 
de los importadores.  De todas formas, da la sensación de que los pisos de los 
precios ya se alcanzaron, más allá de algunos casos como las ventas de delante-
ros de Brasil a China a precios más bajos a los que se venían manejando previo a 
la feria y a los feriados de China. Los precios del ganado a faena en Brasil subie-
ron en el entorno de 15% en las últimas semanas, lo que le quita poder de aceptar 
a los exportadores nuevas bajas en los precios de venta al momento de negociar 
con los importadores. 

Pero no hay factores que permitan prever una recuperación rápida del mercado 
de la carne y, por lo tanto, de la hacienda. Habrá que esperar hasta avanzado el 
primero semestre del año que viene, a ver si los astros vuelven a alinearse como 
lo habían hecho un par de años atrás. NR

Precios de la ACG
El martes, en el stand de Uruguay, 
hubo otro tema dominante que 

fue la decisión de esa semana de 
la Asociación de Consignatarios 

de Ganado de no informar precios 
de referencia para las distintas 

categorías de ganado. Principal-
mente desde la industria había 
cierta perplejidad por el hecho, 

argumentando que no había sido 
una semana en la que no se habían 

realizado negocios. No son pocos 
los casos en los que se utiliza la pla-

nilla de la ACG para fijar el precio 
de los negocios, sea que el mismo 
incluya o no la participación de un 

consignatario. 

Se presentaron 68 productos catalogados  
como innovadores 

 
Las nuevas tendencias en la alimen-
tación siempre cobran especial inte-
rés en Anuga, así como las innova-
ciones internacionales en productos. 
Desde el punto de vista de un país 
como Uruguay, productor de alimen-
tos tradicionales, las tendencias in-
novadoras parecen realmente muy 
lejanas, ya que transitan por carriles 
que apuntan a un público objetivo de 
alto poder adquisitivo y sofisticado. 

La Anuga Taste Innovation Show fue 
el escenario central para las princi-
pales innovaciones de Anuga 2023. 
Se considera un barómetro de ten-
dencias y una fuente de inspiración 
para el negocio alimentario mundial. 

Seleccionadas por un jurado com-
puesto por periodistas especializa-
dos internacionales y analistas de 
investigación de mercado, se pre-
sentaron a los visitantes profesiona-
les y representantes de los medios 
las novedades más importantes de 
Anuga. 

En total, más de 689 empresas ha-
bían solicitado que sus más de 2.200 
ideas se incluyeran en el evento es-
pecial. Entre ellos, el jurado selec-
cionó 68 productos y conceptos que 

convencieron por su idea, su poder 
innovador, su sostenibilidad y su im-
plementación creativa, abarcando las 
diferentes áreas de Anuga. Además, 10 
productos también fueron distinguidos 
por ser especialmente innovadores. 

Las diez principales innovaciones pre-
sentadas en Anuga 2023 fueron las si-
guientes: 

Plato de arroz para sushi de Asian 
Table Wismettac Emea Holdings Ltd 
(Gran Bretaña) 

BettaF!sh TU-NAH Lata de BettaF!sh 
de Alemania 

Melis Pickle Soda de Euro Gida San. Ve 
Tic. A.s (Turquía) 

Alternativa al yogur elaborada con hue-
sos de albaricoque por Kern Tec (Aus-
tria) 

Chile crujiente con champiñones de 
Lifestyle Ventures SDN BHD (Malasia) 

Hexa-creme de Lyson Apiary (Polonia) 

Vegan Sin clara de huevo de Schouten 
Europe (Países Bajos) 

Milch Garum del Proyecto Garum (Ita-
lia) 

Champiñones secos y mezclas de VG 
Fryer D.o-o. (Croacia) 

Tortilla Mexicana con Cerveza de Tri-
go de Leighton Foods (Dinamarca)

Con las actuales tendencias en el 
mundo desarrollado, uno de los 
focos de la feria fueron las proteí-
nas alternativas. En la sección de 
productos de origen vegetal y de 
etiqueta limpia, los expositores ofre-
cían sopas elaboradas con legum-
bres, minerales y proteínas e ingre-
dientes 100 por ciento naturales, así 
como sustitutos veganos del huevo. 

En el apartado de productos protei-
cos alternativos, en Anuga 2023 el 
énfasis estuvo centrado en las al-
ternativas al pescado. Ya sean ham-
burguesas de cangrejo, mariscos o 
pescado alternativos, los fabricantes 
apostaron por proteínas y fibras de 
origen vegetal. Entre las novedades 
de la feria había nuevas alternativas 
al yogur elaborado con huesos de 
albaricoque o aderezo de avena.

Sin dudas, una variada gama de ali-
mentos de elevado valor y para un 
público sofisticado, en muchos ca-
sos alejados de los alimentos tradi-
cionales. 
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El CEO del Grupo Marfrig en Uruguay 
y presidente de Adifu, Marcelo Secco, 
opinó desde Anuga que el escenario 
del mercado cárnico pauta una cierta 
“estabilidad” con la “incertidumbre” so-
bre la oferta argentina. “Hay que estar 
más atentos a la oferta de Brasil para 
ver si estamos en un escenario de piso 
en los precios”, dijo Secco sobre las 
perspectivas de un mercado clave para 
la carne vacuna uruguaya. 

Añadió que ya se están cerrando ne-
gocios para arribos posteriores al Año 
Nuevo de China, por lo que es natural 
que exista cierta presión a la baja sobre 
los valores de los futuros negocios. El 
ejecutivo consideró que con una “pro-
ducción estable” por parte de Brasil 
para los próximos meses, es factible 
que se haya alcanzo un piso en los va-
lores. 

Sobre la debilidad en los valores de la 
hacienda en Uruguay, Secco reconoció 
que son precios bajos para los produc-
tores y que se entiende la preocupa-
ción porque recién están saliendo de 
una dura sequía. De todas formas, pre-
cisó que los negocios de exportación 
para cargas en noviembre y diciembre 
son a “valores bajos” porque es para 
cargas que estarán arribando a China 
después del Año Nuevo y luego de las 
Fiestas en Europa. 

“Es factible que se haya 
alcanzado un piso”
Marcelo Secco, CEO de Marfrig en Uruguay, considera clave la 
evolución de la oferta de Brasil en las próximas semanas

“Uruguay está pasando por un ciclo 
duro en materia de costos (…), pero 
soy optimista en poder engancharnos 
en una matriz de negocios que nos per-
mita volver a un proceso de diferencia-
ción (en los valores de exportación)”, 
comentó. 

El ejecutivo indicó que los próximos 
valores de exportación comenzarán a 
mostrar una “tendencia leve a la baja”, 
respecto a los valores de US$/ton 4.100 
que hoy está publicando el INAC. Esto 

porque en parte se prevé una menor 
colocación de volumen de cuota 481 
para el primer trimestre de 2024, pro-
ducción que se está realizando a partir 
de la última semana de octubre. 

Por otro lado, Secco comentó que la 
idea del Grupo Marfrig es trabajar a 
pleno con sus cuatro frigoríficos en 
Uruguay durante el último trimestre del 
año, tras la reciente reapertura de la 
planta de Salto el pasado 2 de octubre.

Los próximos valores de  
exportación comenzarán a 

mostrar una “tendencia leve a 
la baja”, respecto a los valores 

de US$/ton 4.100
Marcelo Secco, 

CEO de Marfrig en 
Uruguay. 

ANUGA 2023
Por Rafael Tardáguila 
desde Alemania
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“Tengo expectativas que 2024 
 sea más promisorio” 

Misa consideró que quizás se 
debería revisar el indicador de 

relación de exportación y el 
valor de la hacienda porque 

hay “un desfasaje”

La feria de Anuga en Alemania cerró 
con “expectativas algo menores”, dijo 
Elizabeth Misa, directora de Frigorífico 
Las Moras. Añadió que el reciente es-
tallido de la guerra en Medio Oriente y 
la “incertidumbre” por lo que puede pa-
sar en Argentina lleva a que 2023 cierre 
como un “año de transición”. En ese 
sentido dijo: “No tengo muchas expec-
tativas de aumentos de precios para 
este año, sí para que el 2024 sea algo 
más promisorio”. 

Respecto a China, la ejecutiva advirtió 
que es un mercado que todavía está 
atravesando dificultades por la salida 
de la pandemia, además de que Uru-
guay tiene cada vez “más competido-
res”. En ese sentido, se mostró cauta 
sobre cierta expectativa de repunte en 
los valores de exportación. “Lo que 
hizo China fue inteligente: abrió las 
ventanas. Y bueno, el exceso de oferta 
hace que los precios bajen. Nos vamos 
a tener que acostumbrar a esa reali-
dad, seguir trabajando en los nichos y 
buscar alternativas que nos permitan 
diferenciarnos, porque somos pocos y 
tenemos poco volumen”, explicó. 

Por otro lado, la directora de Las Moras 
consideró que quizás se debería revi-

sar el indicador de relación de expor-
tación y el valor de la hacienda que pu-
blica el INAC porque hay “un tema de 
desfasaje” entre los precios de compra 
de la materia prima y la venta de la car-
ne vacuna. 

Añadió que no tiene “mucha expectati-
va de aumento” de la hacienda al igual 
que los precios de venta al exterior. 
Misa indicó que los frigoríficos en los úl-

timos años “han estado sobrellevando 
la situación”. En ese sentido, recordó la 
salida de NH Foods de la planta BPU 
o las dificultades que tienen hoy dos 
frigoríficos que no están funcionando 
(Rosario y Lorsinal). 

Misa comentó que la cotización actual 
del gordo en Uruguay “permite validar” 
los valores de exportación que se con-
siguen hoy en el mercado, en un esce-
nario complejo por el aumento de los 
costos en dólares. NR

Elizabeth Misa, prin-
cipal de frigorífico Las 

Moras. 

La visión desde la  
industria argentina

Carlos Riusech, principal del frigorífico argentino Gorina, señaló que los im-
portadores chinos siguen manifestando que hay un stock elevado de carne 
vacuna importada y que se espera un mejor equilibrio de inventarios recién 
a partir de mediados del año próximo. 

“Pese a lo deprimido que está el mercado de China en precio, no así en volú-
menes, nos sorprende la cantidad de visitantes de China (a la feria), más aún 
teniendo en cuenta que en noviembre se realizará la feria de importadores y 
exportadores en Shanghái”, valoró. 

Riusech se refirió a las dificultades que estaba teniendo la industria para 
hacerse de materia prima en los días previos a las elecciones del domingo 
22 de octubre, dada la elevada incertidumbre de qué depararía la economía 
en los días siguientes. Dijo que ni siquiera pagando contado encontraba la 
oferta suficiente. A pesar de eso, los precios de exportación del enfriado a 
Europa, segmento en el que Argentina es la referencia de precio, subieron 
solo de forma moderada. 

Carlos Riusech, principal 
del frigorífico argentino 

Gorina, estuvo en la feria 
de Anuga
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“Hay una depresión general de la 
proteína animal por todo lo que suce-
de con China. Lo vemos con el cerdo 
de Brasil, de España, el pollo brasile-
ño, y la carne vacuna en los países de 
la región con valores deprimidos”, dijo 
el director de United Breeders & Pac-
kers, Alejandro Berrutti, desde la feria 
de Anuga. El bróker y consignatario 
ganadero viene participando desde 
2003 en las distintas ferias de Anuga 
y Sial.

Berrutti comentó que lo que llama la 
atención en este afloje de los precios 
es “lo pronunciado” de la caída. “A 
Uruguay se le cayeron 48% las expor-
taciones a China en un año”, recordó. 
De todas formas, el intermediario rela-
tó que una planta industrial brasileña le 
transmitió en la feria que China “sigue 
siendo su mejor opción” para exportar 
toda su carne vacuna, incluso “mejor 
que colocar enfriado en Uruguay”. El 
operador precisó que la potencia asiá-
tica sigue comprando, pero no a los 
“valores que se veían antes”.

En tanto, consultado sobre la razón 
por la cual China sigue comprando vo-
lumen a pesar de la baja de la deman-
da, Fausto Brighenti, trader de la firma 
Ideal, presente en la feria de Anuga, 
en Alemania, opinó que China “es el 

ANUGA 2023
Por Rafael Tardáguila 
desde Alemania Esperando por China

Operadores dieron su visión en la feria sobre cómo observan la 
dinámica del principal importador de carne vacuna a nivel global

gran ganador con lo que está pasando, 
porque con precios en los pisos de la 
serie, sigue llevando un volumen por lo 
menos igual al récord del año pasado. 
“Entrelíneas, eso quiere decir que Chi-
na muestra su poder, pudiendo llevar 
el volumen al precio que quiere”, dijo 
Brighenti. 

Por otro lado, no hay con quien reem-
plazar al mercado chino, a pesar de 
que este pague los precios más bajos 

de la serie. “Eso nos marca que China 
está ganando la pulseada, así como en 
otros momentos la ganaban los expor-
tadores”, consideró.

Para Brighenti, se está en un piso en los 
precios de exportación a China, pero 
no está claro si se dará una recupera-
ción el año que viene. “Esperemos que 
haya una recuperación, pero si no la 
hay, sabemos que igualmente estamos 
vendiendo volúmenes récord a estos 
niveles de precio”.

Alejandro Berrutti en el stand 
de United Breeders and 

Packers en la feria de Anuga, 
en Alemania. 

China “sigue siendo su mejor 
opción” para exportar toda su 

carne vacuna, incluso
 “mejor que colocar enfriado  

en Uruguay”
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Fausto Brighenti, de 
Ideal Trading, en el stand 

argentino en Anuga. 

“Es la única manera que tienen  
para sobrevivir”

Para el bróker Daniel Castiglioni, que opera con China, la explicación de 
porqué este país sigue importando volúmenes elevados de carne vacuna 
es que, tras la rotunda caída de los precios, hay importadores chinos que 
están comprando a menores precios y licuando las pérdidas. Castiglioni 
puso un ejemplo: “Un producto que lo compraron a 5, si hoy el valor de 
mercado es 4,5, quieren comprar a 4,2 o más abajo para ir licuando las 
pérdidas de stocks que fueron comprados caros”, a precios que hoy en día 
el mercado no convalida. “Es la única manera que están encontrando para 
sobrevivir, para no tener un golpe financiero fuerte que los voltee”, agregó. 

El operador consideró que “no parece que este año el mercado se vaya 
a recuperar, incluso en la feria se dio una moderada baja en los precios 
respecto a los que había en el mercado previo a la semana de feriados de 
China en octubre”, denominada Semana Dorada. 

Consultado sobre las posibilidades de colocación de carne ovina en China 
desde Uruguay, Castiglioni dijo que “está imposible. Uruguay está fuera de 
mercado, porque lo está copando Australia a precios muy bajos, del entor-
no de los US$ 3.300 la tonelada” de carcasa de cordero. Además, recordó 
que Australia goza de beneficios arancelarios comparado con Uruguay. NR
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“Según me dicen de ambos lados de 
la negociación (Minerva y Marfrig), jurí-
dicamente no es posible que se venda 
una o dos de las plantas de Marfrig a 
Minerva. O son las tres o no es nada”, 
dijo de forma tajante el ministro de Ga-
nadería, Fernando Mattos, luego de re-
unirse con el principal de Minerva y del 
grupo saudí Salic en el stand del INAC 
en la feria de Anuga. “Esa posibilidad 
del camino del medio, que se manejó 
en algún momento, no sería posible”, 
agregó.

El presidente de Minerva Foods, Fer-
nando Galetti de Queiroz, y el CEO del 
grupo saudí Salic, además del prin-
cipal de Minerva en Uruguay, Ignacio 
Gamio, fueron recibidos por el ministro 
de Mattos junto a gerentes del INAC 
en el stand del organismo cárnico uru-
guayo en la feria de Anuga.

Mattos destacó la postura de Salic, el 
grupo saudí, en cuanto a su intención 
de diversificar la provisión de alimen-
tos a su país, realizando inversiones 
millonarias en varias regiones del mun-
do. “Ellos quieren apostar a inversio-
nes que no sean especulativas, nos 
dijo que están para ayudar y acercar 
posibilidades de inversión”.

Salic tiene interés en varias cadenas 
productivas, como por ejemplo los lác-
teos, el aprovisionamiento de forraje, 
como la cadena de la alfalfa, avena 

ANUGA 2023
Por Rafael Tardáguila 
desde Alemania

“O son las tres plantas  
o no es nada”
Mattos habló en Europa sobre la venta de las plantas de Marfrig 
tras reunirse con ejecutivos de Minerva y el grupo saudí Salic 

en grano. “Detrás de la empresa Sa-
lic hay muchos miles de millones de 
dólares más con la intención de inver-
tir en Uruguay”, aseguró el ministro, 
quien claramente ve con buenos ojos 
un acercamiento con este grupo que 
maneja miles de millones de dólares en 
inversiones.

“Detrás de esto hay una gran compa-
ñía inversora en alimentos que vienen 
por algunos proyectos en el sentido de 
diversificar e incorporar a la matriz co-
mercial del Uruguay productos que por 
el momento no se comercializan con 
otros destinos, porque vienen con la 
tecnología, con paquetes comerciales 
de una enorme capacidad de estudio 
y desarrollo”. Y para que quedar clara 
la postura, Mattos dijo que “es una ten-
dencia universal que haya una concen-
tración, las compras son cada vez más 
concentradas, son actores globales 
que los vemos en muchos capítulos del 
comercio, no solo en los alimentos”.

“Qué positivo que es para el país que 
compañías globales de este porte es-
tén pensando en el Uruguay, que haya 
gente queriendo invertir en el país, más 
allá de los bemoles que obviamente 

trae un eventual efecto concentrador, 
pero puede traer otros beneficios como 
la diversificación de productos, de mer-
cados, o de inversiones”.

Mattos dijo que el interés de los inte-
grantes de Minerva y Salic en reunirse 
con Uruguay fue para intentar “consoli-
dar el negocio, para dar señales de que 
no hay una intención de la compañía 
de generar distorsiones”, teniendo en 
cuenta la preocupación generalizada 
respecto a la “evidente concentración 
que va a generar en el caso de que 
el traspaso sea aprobado en su tota-
lidad”.

El ministro Mattos dialoga 
con el presidente de 

Minerva, Fernando Galletti 
de Queiroz, en el stand del 

INAC en Anuga. 

“Detrás de la empresa Salic  
hay muchos miles de millones 

de dólares más con la intención  
de invertir en Uruguay”,  

aseguró el ministro



15 NEGOCIOS RURALES  | 

El ministro recalcó que el sentido de la 
reunión en Anuga fue para transmitir 
que la compra no se hace ni para ce-
rrar plantas ni para bajarles el nivel de 
actividad. Mattos recordó que el Pulsa 
está haciendo obras en su planta para 
aumentar 50% su capacidad instalada, 
de 1.200 a 1.700 cabezas diarias. 

El ministro dijo que, de aprobarse la 
operación, “debería estudiarse el segu-
ro de paro extendido, porque no sería 
razonable que un holding —que con-
trolaría siete plantas— estuviera con 
dos o tres paralizadas al mismo tiem-
po”. NR

INAC proyecta una faena de  
2,2-2,3 millones en 2024

En el Instituto Nacional de Carnes (INAC) “tiramos algunos números” para el 
año 2024 que indican que la faena de vacunos podría ubicarse “en el prome-
dio” de los últimos años, “o superándolo, es decir en el entorno de 2,2-2,3 
millones, si es que las condiciones comerciales y de clima lo permiten”, dijo 
desde la feria de Anuga Jorge Acosta, gerente de Información del organismo 
cárnico. 

Acosta dijo que “todos recordamos los 2,64 millones (de vacunos faenados) 
en 2021, con condiciones excepcionales de mercado, clima, demanda y ofer-
ta. Se puede llegar a esos números, pero no es lo que estamos pensando que 
vaya a ocurrir” el año próximo, indicó. 

Respecto al año en curso, Acosta dijo que “venimos con un nivel de activi-
dad en caída respecto al año pasado en alrededor de 10-11% y en cuanto al 
aspecto comercial la exportación cayó cerca de 25% en ingresos y 17% en 
volumen. Habrá una caída que, en el global del sector, será de unos US$ 600 
millones este año respecto a 2022, siempre que se mantenga el nivel en estos 
últimos meses del año. De lo contrario, todavía podría caer algo más”. 

De todas maneras, Acosta destacó que “será un año que, más allá de los sa-
cudones, tanto por la sequía como por los aspectos comerciales, va a quedar 
en valores que han sido el promedio de los últimos años. Esto nos permitirá 
seguir avanzando en años venideros. El valor medio de exportación de la 
carne vacuna hasta el momento es de US$ 4.300 por tonelada peso carcasa, 
lejos de los más de US$ 5.000 del año pasado. Y no solo vamos a caer en 
valor, también lo haremos en volumen”, recalcó el integrante del INAC.  

Gráfica con el despiece:  
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El Instituto Nacional de Carnes 
(INAC) apunta al sudeste asiático como 
futuros importadores de carne urugua-
ya y dentro de esta región donde se 
observan posibilidades más próximas 
es en Malasia. 

“La aspiración es que el mercado pue-
da quedar operativo en el correr del pri-
mer trimestre del año que viene”, dijo 
Álvaro Pereira, del área de Inteligencia 
de Mercados del INAC.

Convenio con el MLA 
El INAC firmó en Anuga un acuerdo con el Meat & Livestock Australia 
(MLA) para aunar esfuerzos en tema precompetitivos. Álvaro Pereira, del 
área de Inteligencia de Mercados del INAC, al respecto dijo que, para 
Uruguay, “Australia es una referencia y un aliado”, y que ambos países 
hace décadas que comparten un conjunto de preocupaciones muy am-
plio. Dijo que ambos países se reconocen como “transparentes, confia-
bles y serios” y que comparten la vocación agroexportadora.

“Eso nos ha encontrado siempre del mismo lado de la mesa, más allá 
de que en este tipo de ferias estemos compitiendo en los mismos mer-
cados”.

Se trata de un acuerdo paraguas en el que se tratarán temas precompe-
titivos. “Cooperemos en temas que nos benefician a ambas partes”, dijo 
Pereira. Los temas incluyen la sostenibilidad, salud y nutrición, barreras 
técnicas al comercio, acceso a mercados, bioseguridad, salud animal, 
entre otros. “Hay un espacio fértil para colaborar con información, técni-
cos y avanzar juntos”, agregó el integrante del INAC.

Representantes del Meat 
& Livestock Australia y 

del Instituto Nacional de 
Carnes posan juntos en 
el stand de Uruguay en 

Anuga. 

Apuntan a Malasia  
para 2024 
El INAC considera estratégico avanzar en la región del sudeste  
asiático; experto ve posibilidad acotada para cerrar TLC con Europa

ANUGA 2023
Por Rafael Tardáguila 
desde Alemania

Pereira manejó “tres categorías de ges-
tión” para la mejora de la inserción de 
las carnes uruguayas en el mundo. Una 
es bajar aranceles. En este tema, está 
el caso del acuerdo UE-Mercosur que, 
“en mi opinión, tiene una probabilidad 
de éxito un tanto acotada”, la segunda 
es el TLC con China, que la pelota está 
en la cancha china, y la tercera es el 
acuerdo Transpacífico, que podría dar 
alguna oportunidad especialmente en 
el caso de Japón, Canadá y el Reino 
Unido. “Eso en el aspecto arancelario, 
que son gestiones de largo aliento”, 
expresó el integrante del área de Inte-
ligencia de Mercados del INAC.

Una segunda categoría es el plano 
sanitario; en temas de acceso técnico 
Pereira dijo que “el sudeste asiático es 
materia pendiente. Se puede aspirar a 
un acceso a Malasia en el mediano pla-
zo, tenemos un diálogo fluido”, recalcó. 
Malasia no discrimina entre productos 
con y sin hueso, por lo que al lograr el 
acceso se podría ingresar con una am-
plia gama de productos. Además, es 
ampliamente deficitario en producción 
bovina, importan 90% de lo que consu-
men, por lo que el arancel es de 0%. 
Hay que cumplir con el rito halal, por 
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lo que el centro islámico del Uruguay 
está trabajando para dar satisfacción a 
esos requerimientos. Malasia también 
podría ser una gran oportunidad co-
mercial para el ovino, ya que se podría 
entrar con hueso.

Consultado por Filipinas, dijo que es 
un mercado que actualmente está ce-
rrado, pero que está en agenda. “El 
MGAP ya mandó toda la información”.

El último plano es el comercial, que son 
mercados que están abiertos y en los 
que se pueden buscar otras oportuni-
dades. NR

De Alemania a Holanda
Parte de la delegación del INAC y el ministro Fernando Mattos se dirigieron directamente de la feria de Anuga en 
Alemania al congreso mundial de la carne que se celebraba casi en los mismos días en Maastricht, Países Bajos. 

El ministro Mattos ofreció una disertación sobre los efectos del cambio climático, la importancia de la ganadería en 
Uruguay y como contribuye al desarrollo económico y social del país. Subrayó que “el cambio climático es preocu-
pación global y sus causas son generadas por el hombre y no por las vacas”. También destacó que los países en 
desarrollo son los más vulnerables a los fenómenos extremos del cambio climático.

Por su parte, el gerente de Estrategia de INAC, Pablo Caputi, fue moderador en una exposición sobre carne a base 
de células. Los exponentes en este caso fueron Maarten Bosch (CEO de Mosa Meat) y Niyati Gupta (CEO de For-
k&Good). 

Caputi destacó en su introducción que Uruguay es un país que vive por y para la ganadería, remarcando el hecho de 
la prohibición de la carne de laboratorio aprobada en el parlamento y asegurando que Uruguay lleva la vanguardia 
en este asunto.
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ECONOMÍA 

Finalmente, la economía de China 
comienza a dar señales de que ingre-
sa en una fase de recuperación. Aun-
que todavía incipiente, con algunas 
anclas que le impiden pegar un salto 
más significativo, el dato del Producto 
Bruto Interno para el tercer trimestre 
del año fue superior a lo que los ana-
listas esperaban, lo cual impactó posi-
tivamente sobre la cotización de la mo-
neda china, así como también en las 
de sus principales socios comerciales 
y en los precios de algunas materias 
primas, en principio minerales como 
cobre y aluminio. 

China anunció que en el tercer trimes-
tre del año la economía creció 4,9% 
anual, sustentada fundamentalmente 
en datos de ventas minoristas bastan-
te por encima de lo previsto, lo cual fue 
acompañado por un buen desempeño 
industrial. 

Las ventas minoristas crecieron 5,5% 
anual, lejos por encima del 4,9% que 
preveían los analistas. Hubo datos 
positivos en varios sectores, como las 
ventas de alimentos, restoranes, vesti-
menta y automóviles. Son datos claves 
que permiten proyectar una demanda 

China da señales de mejora
El PBI del principal socio comercial de Uruguay aumentó 4,9% en 
el tercer trimestre, por encima de las expectativas de analistas

más firme por varios de los principales 
rubros de exportación de Uruguay, en-
tre ellos carne vacuna y ovina, lácteos, 
granos y lana. 

El dato de desempleo también fue po-
sitivo, con una caída a 5%, en baja res-
pecto a los meses anteriores. 

Sin embargo, no todo es color de ro-
sas en la economía de China. La crisis 
inmobiliaria continúa siendo el principal 
talón de Aquiles, máxime teniendo en 
cuenta el peso relativo de este sector 
en el PBI del país. El tiempo sigue co-
rriendo para que Country Garden, una 
de las principales empresas del sector, 
pague su deuda y no está para nada 
claro que lo vaya a poder hacer. La otra 
gran empresa inmobiliaria, Evergrande, 
ya entró en default y su CEO está pre-
so. Todo lo vinculado con el sector si-
gue sin reaccionar. La venta de metros 
cuadrados edificados bajó 6,3% anual, 
la construcción de casas evoluciona 
24% por debajo del año pasado, en 
tanto que la inversión en propiedades 
bajó 9,1% anual. 

El dato del tercer trimestre hace más 
factible que China logre su prudente 
objetivo de un crecimiento de 5% en el 

año en curso. Ahora, con lograr una ex-
pansión de 4,4% en el último trimestre 
del año, se llega al objetivo del gobier-
no. 

"A corto plazo, al menos una cosa está 
clara: el crecimiento de China ha toca-
do fondo en gran medida", dijo Zhou 
Hao, economista jefe de Guotai Junan 
International en Hong Kong. "Aunque 
el riesgo de un crecimiento más len-
to para el próximo año sigue sobre la 
mesa, el impulso económico a corto 
plazo al menos ha despejado algunas 
de las nubes que cubrían la economía", 
agregó en declaraciones a la agencia 
Bloomberg. NR

Son datos claves que permiten 
proyectar una demanda más 
firme por varios de los rubros 
de exportación de Uruguay,  
entre ellos carne vacuna y  

ovina, lácteos, granos y lana
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China sigue comprando mucha carne
Uno de los principales argumentos que manejan los im-
portadores de carne vacuna en China es que los stocks 
del producto siguen siendo abundantes, por lo que ejercen 
una fuerte presión a la baja sobre los precios de compra. 

Pero, más allá de esto, los volúmenes que se embarcan a 
China siguen siendo muy importantes. En setiembre Brasil, 
su principal proveedor, exportó 132 mil toneladas de carne 
vacuna a China, lo cual garantiza que en las próximas se-
manas (el viaje es de unos 60 días) seguirá ingresando una 
cantidad importante de carne al mercado chino. 

Desde la importación lo que argumentan es que, de esta 
forma, se logra bajar el precio medio de los stocks, que 
son muy altos teniendo en cuenta las condiciones actua-
les del mercado. 

Se estima que en setiembre se embarcaron a China más 
de 250 mil toneladas de carne vacuna. Tomando como 
válida la estimación del Departamento de Agricultura de 
Estados Unidos, las necesidades de importación oscila-
rían en 230-235 mil toneladas mensuales, por lo que el 
volumen supera sus requerimientos. 

ENCASTRE 

Son datos claves que permiten proyectar una demanda más firme por varios de los rubros de 
exportación de Uruguay, entre ellos carne vacuna y ovina, lácteos, granos y lana 
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que los stocks del producto siguen siendo abundantes, por lo que ejercen una fuerte presión a 
la baja sobre los precios de compra.  

Pero, más allá de esto, los volúmenes que se embarcan a China siguen siendo muy 
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Se es�ma que en se�embre se embarcaron a China más de 250 mil toneladas de carne vacuna. 
Tomando como válida la es�mación del Departamento de Agricultura de Estados Unidos, las 
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PROYECCIONES 2024

Se pronostica que las exportaciones 
mundiales de carne vacuna en 2024 
aumentarán 1% a 11,9 millones de 
toneladas de peso en canal, ya que 
mayores envíos de Brasil, Australia y 
Argentina compensarán con creces 
las menores exportaciones de Estados 
Unidos, Canadá y la UE, dijo el USDA 
en sus primeras proyecciones globales 
para la producción, el consumo y el co-
mercio de carne bovina para 2024. 

Estos abultados saldos exportables 
de los dos principales proveedores 
del mercado internacional encontrarán 
un mercado ávido tanto en Estados 
Unidos (donde el principal proveedor 
extrarregional es Australia) como en 
China, donde es Brasil quien domina la 
escena. 

China seguirá  
siendo el motor
Más allá de las dificultades mostradas en el último año, el país asiático 
seguirá siendo, con luz, el principal importador de carne bovina

Según el USDA, China importará 3,5 
millones de toneladas peso carcasa 
de carne bovina en 2024, 100 mil tone-
ladas menos que el año en curso. De 
todas formas, el dato para el año que 
viene es significativamente superior al 
que había pronosticado la oficina del 
USDA en Beijing algunas semanas 
atrás, de 3,32 millones de toneladas; 
también aumentó las expectativas de 
importación en 2023, al pasarlas de 3,5 
millones a un récord de 3,6 millones. 

Estos 3,6 millones de toneladas carca-
sa implican importaciones mensuales 
del orden de las 230-235 mil toneladas 
peso embarque por mes. En los últi-
mos meses, a pesar de que China está 
con stock, con el objetivo de bajar el 

China - Importaciones de carne bovina
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precio medio de estos los importado-
res han seguido adquiriendo volúme-
nes elevados de carne en el mercado 
internacional, aprovechando la mayor 
oferta de los principales exportadores 
y los precios más bajos. 

“Tanto Brasil como Australia verán una 
parte importante del aumento de la pro-
ducción trasladada a exportaciones, 
donde la demanda es relativamente 
firme”, dice el USDA. Los dos principa-
les exportadores del mundo captarán 
una mayor participación de mercado, 
particularmente en países como los 
Estados Unidos, donde se espera que 
disminuya la producción. También se 
prevé que los competidores sudameri-
canos Paraguay y Uruguay eleven sus 
exportaciones en 2024. 

Más allá del esperado crecimiento 
de las exportaciones de Brasil el año 
próximo, la oficina central del USDA 
en Washington recortó fuertemente las 

proyecciones que había realizado la 
oficina del organismo estadounidense 
en Brasilia tanto para el año en curso 
como para el próximo. 

Por su parte, algunos de los principales 
países del sudeste asiático, caso de 
Malasia y Filipinas, se proyecta que ele-
ven sus compras de carne bovina 2% 
respectivamente el año próximo. NR

Drástica reducción de  
importaciones de Egipto 

El USDA recortó fuertemente las expectativas de importación de Egipto, al 
pasarlas de 245 mil toneladas en 2023 a solo 160 mil toneladas el año que 
viene. Por más que Egipto no es un mercado trascendente para la carne 
vacuna uruguaya, sí lo es para la formación de los precios en el mercado 
internacional, al ser un destino clave de los exportadores brasileños que 
no están habilitados a exportar a China, así como de las exportaciones de 
carne de búfalo de la India. 

Esta drástica contracción de 85 mil toneladas es consecuencia, por un lado, 
de un proyectado aumento de la producción doméstica de 45 mil tons a 
440 mil toneladas, a lo que se agrega una difícil situación económica de los 
importadores para hacerse de divisas. De confirmarse, serán las menores 
importaciones de carne bovina por parte de Egipto, el principal mercado del 
MENA (Medio Oriente y Norte de África), desde 2003, 21 años atrás. 

De esta manera, Egipto cedería el sitial del principal importador del MENA 
a Arabia Saudita, que se proyecta importe el año que viene 200 mil tonela-
das, con un aumento anual de 10 mil tons. El USDA también proyecta un 
aumento de 10 mil toneladas en las exportaciones de Emiratos Árabes a 
135 mil tons. 

Egipto y Arabia Saudita - Importaciones de carne bovina

Principales exportadores de carne bovina

Los cuatro países del Merco-
sur están entre los 10 princi-

pales exportadores mundiales 
de carne bovina. En el caso de 
Uruguay, el USDA pronostica 
un crecimiento de las expor-
taciones en 2024 a 467 mil 
toneladas peso carcasa, 17 

mil toneladas por encima de lo 
esperado para 2023, pero 90 
mil toneladas por debajo del 

récord de 2021. 

China importará 3,5 millones 
de toneladas peso carcasa de 
carne bovina en 2024, 100 mil 
toneladas menos que el año  

en curso
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GANADERÍA

Indicadores que da a conocer el Ins-
tituto Nacional de Carnes (INAC) que 
dan señales en cuanto a los equilibrios 
en las proporciones que quedan en 
distintos eslabones de la cadena cárni-
ca están mostrándose más favorables 
para la industria frigorífica. 

Mejores indicadores para 
la industria
Tanto la relación entre el precio de la hacienda y la exportación como el 
Novillo Tipo muestran datos más favorables para los frigoríficos

Por más que los precios de expor-
tación bajaron, los del ganado lo hi-
cieron en mayor medida. Es así que 
tanto el indicador de la Relación Ha-
cienda Exportación (RHE) como el Va-
lor Agregado Industrial (la diferencia 
entre el precio de compra de los no-
villos y el Novillo Tipo 2.0 que elabo-
ra el INAC) muestran un desbalance 
favorable a la industria en compara-
ción con los equilibrios de los últimos 
años. 

En las dos últimas semanas el cocien-
te entre el precio de exportación de 
la carne vacuna —en su equivalente 
carcasa— y el del novillo se ubicó en 
el eje de 0,82, lo que significa que el 
precio del novillo fue 18% inferior al 
de exportación de carne. El cociente 
histórico es de 0,934, por lo que hoy 
está un 11% por debajo. Teniendo en 
cuenta esta relación histórica, el pre-
cio medio de los novillos que ingresan 
a planta (incluyendo los de corral y los 
de campo) será de US$ 3,76 para la 
semana cerrada el 14 de octubre; en 
cambio, fue de US$ 3,32 el kilo car-
casa. 

El indicador de la RHE es calculado 
a partir de promedios móviles de 3 
semanas de los precios promedio de 
la hacienda en US$/kg en 4ta balanza 
(ponderados) y el ingreso promedio 
de exportación de carne bovina en 
US$/kg peso canal (ponderado).NR

La diferencia entre el precio de compra del novillo y lo 
que el INAC denomina Novillo Tipo, que es el valor pon-
derado al que se venden todos los productos en los que 
se descompone el animal, alcanzó un nuevo máximo en 
setiembre. Esta diferencia es denominada por INAC Va-
lor Agregado Industrial, y es con lo que la industria debe 
cubrir todos los costos que más allá del animal (salarios, 
tarifas públicas, impuestos, etcétera) y, eventualmente, 
quedarse con un margen. 

En setiembre, el valor generado por la venta de todos los 
productos de un Novillo Tipo (NT) 2.0 luego del proce-
so industrial fue de US$/cabeza 1.430, 3,1% inferior al de 
agosto y el menor nivel desde que inició la serie en enero 
de 2022. 

En tanto, el valor de compra de la hacienda disminuyó 
9,7% en el mes, ubicándose en US$/cabeza 1.024 y tuvo 
una pérdida anual de US$ 400. Por lo tanto, la diferencia 
entre ambos (el Valor Agregado Industrial) se recuperó 
en US$ US$ 65 respecto al mes anterior (+19%). 

La participación porcentual del Valor Agregado Industrial 
llegó al 28,4%, a US$/cabeza 406, y tocó su mayor nivel 
desde que inició la serie del Novillo Tipo 2.0 en enero de 
2022. 

El indicador del INAC define a un novillo tipo de 520 kg 
en pie, con una canal en gancho de 281 kg peso caliente 
(54% de rendimiento en 4ta. balanza), de razas británicas 
y sus cruzas. La canal enfriada se obtiene considerando 
una merma de 1,5%.

Nuevo máximo para el valor agregado industrial del Novillo Tipo

Valor 
Agregado 
Industrial

Precio de 
exportación 

de carne y del 
novillo
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ENTREVISTA A  
FEDERICO CONSTANTIN 
Por Andrés Oyhenard 

¿Qué balance hace de este primer 
año de gestión en la directiva de la 
ACG? Es la primera vez que le toca 
asumir esa responsabilidad. 

Me ha tocado participar en las reu-
niones de precios de la ACG durante 
más de 20 años, desde el primer día 
que comencé a trabajar. La verdad es 
que la actividad gremial es sumamen-
te atractiva. También, sin duda, hemos 
enfrentado varios momentos intensos 
con diversas problemáticas como la 
sequía, problemas con industrias por 
incumplimientos de pagos. Creo que 
inicialmente enfrentamos altibajos que, 
afortunadamente, logramos superar y 
salir en primera instancia. Luego, nos 
encontramos nuevamente con proble-
mas con la industria, que nos llevaron 
a nuevas negociaciones. La directiva 
trabajó arduamente para reunir a los 
socios y lograr consensos con la indus-
tria.

En general, participar en estas activida-
des es algo muy enriquecedor y grati-
ficante. Disfruto conversar con los di-
versos miembros y alineados. Te hace 
sentir bien y es un desafío importante 
en lo personal. Por supuesto, también 
es importante evaluar el impacto posi-
tivo de nuestras acciones en los socios 
y miembros del gremio, y asegurarnos 
de que estén satisfechos con nuestro 
proceder y nuestra labor.

En la reunión de la última Expo 
Prado hubo socios que plantearon 
los desafíos respecto al rol del con-
signatario y lo que implicaba para 
la gremial que la industria cerrara 
más negocios directo con los pro-
ductores. ¿Está un poco en riesgo 
la profesión?

En primera instancia, si no fuera por 
una asociación con una fortaleza inte-
rior y una fuerte unión entre socios, se-
ría imposible seguir existiendo. Quiero 
dejar claro, en primer lugar, que nun-
ca tuvimos rigidez en esa reunión. Un 
socio planteó una inquietud, y obvia-
mente creo que algunos lo sacaron de 
contexto. Estoy seguro de que se sacó 

Federico Constantin, 
integrante del escritorio 
Alejandro Ilundain, es ac-
tualmente vicepresidente 

de la Asociación de Consig-
natarios de Ganado. 

“Teníamos una  
incertidumbre total”
Federico Constantin, vicepresidente de ACG e integrante del  
escritorio Alejandro Ilundain, dio sus impresiones sobre la gremial 
y el mercado ganadero

totalmente de contexto, ya que el hom-
bre planteó una inquietud y se tomó 
una parte de esa inquietud para titular 
cosas que no fueron así. Posteriormen-
te, tuvimos otras reuniones y seguimos 
trabajando juntos. Nosotros tenemos 
el rol de estar en la directiva y actuar 
como representantes de ellos y lograr 
un consenso para poder representar 
a esos socios. Pero creo que todos 
escuchamos, recibimos y estudiamos 
los planteos. Ahora volvimos a tener 
reuniones presenciales. Si bien la pla-
taforma digital nos da la posibilidad de 
llegar a muchos lugares sin que el so-
cio tenga que desplazarse, todos sabe-
mos que no es lo mismo discutir ciertos 

temas presencialmente que tratarlos 
por Zoom, ya que la discusión es más 
enriquecedora en el cara a cara. Creo 
que a veces se tergiversan situaciones 
que no lo ameritan y van en detrimento 
de la imagen de una institución que tie-
ne 103 años y cuenta con más de 130 
socios. Repito: si no fuéramos fuertes 
institucionalmente, no podríamos ha-
ber existido durante tantos años.

Supongo todavía no fueron notifi-
cados por parte de la Comisión de 
Promoción y Defensa de la Compe-
tencia (Coprodec) por la operación 
de Marfrig y Minerva. ¿Qué postura 
personal tiene sobre el tema?

Todavía no nos han solicitado nada, no 
sé si lo harán. Obviamente, conversa-
mos todos los días porque sale el tema 
en las reuniones, como viene sucedien-
do en cada reunión de precios de los 
lunes. Pero por ahora, te diría que no 
nos han pedido ninguna opinión. Creo 
que es importante esperar a que nos 
toque el turno, o si no van a tener en 
cuenta. En lo personal, no estoy de 
acuerdo con concentrar de esa for-
ma la participación de la industria. No 

Si no fuéramos fuertes  
institucionalmente, no  

podríamos haber existido  
durante tantos años



25 NEGOCIOS RURALES  | 

me parece adecuado. Considero que 
cuantos más actores haya en la cade-
na, más transparencia se le da al mer-
cado. Que los consignatarios interven-
gan brinda mucha más transparencia 
porque somos referencias, como di-
cen. El productor puede consultar con 
el consignatario para buscar el mejor 
negocio para su ganado. Vuelvo a re-
petirte, considero que el hecho de que 
esté la mayor parte de la faena concen-
trada en una misma empresa no lo veo 
bueno para el sector. 

¿Hay un poco más de certidumbre 
sobre el mercado del gordo? Hace 
un par de semanas se dio una situa-
ción inédita con la no publicación 
de los promedios en la reunión de 
precios y se apeló a un rango de 
valores. 

Quizás un poco mejor, porque justa-
mente fue lo que nos permitió reflejar 
los precios promedio en el mercado. 
Hace dos semanas teníamos una in-
certidumbre total, una disparidad total. 
Hoy, te diría que no se ha ido, pero no 
es tan extrema. De repente hay alguna 
industria más corta con las entradas, 
pasando algún centavo más por las 
distintas categorías. 

La Asociación históricamente publicó 
sus precios promedio. Sin embargo, 
esa incertidumbre y esa variabilidad 
que manejaba la industria nos llevó a 

“Veo un productor animado”

¿Qué balance está haciendo de lo que va de esta zafra de reproduc-
tores? ¿Ha mejorado el ánimo con este pequeño repunte que tuvo el 
dólar?

Todos sabemos que el productor criador apuesta al largo plazo. Pasa un año 
antes de sacar el producto final (el ternero). O sea, tú sacas tus números y 
hacés una proyección para un año adelante para obtener el producto final. 
Los criadores están abocados a eso: proyectan, planifican y miran para ade-
lante. Ese ha sido un pilar fundamental de la cadena. 

Te diría que veo a un productor un poco más animado. Obviamente, el valor 
del dólar lo tenía muy desanimado. Un productor que ha invertido muchísima 
plata en comida debido a las sequías que tuvimos, que fueron muy comple-
jas. Sobre eso, pasó a tener una industria que pasaba precios a la baja que 
no tentaban para nada y no le permitían al productor amortizar los gastos 
que había tenido cuando vendió un animal gordo. Por eso, el productor que-
ría meter más kilos, lo cual era lógico. 

Creo que la inversión en genética es muy importante, aunque esa coyuntura 
se vio reflejada obviamente en los valores. Tanto la influencia del dólar, los 
costos y la baja del ganado, se vieron reflejados en la merma de precio en 
las ventas de las diferentes cabañas. Eso fue notorio, y la realidad es que 
hay que decirlo porque es así. Sin embargo, veo a un productor animado, 
con ganas de proyectar, con ganas de meter más toros a las vacas y tratar 
de seguir produciendo. Es un año complicado que trataremos de dejar en 
el olvido. 

tomar la decisión de publicar máximo 
y mínimo, de forma de poder transmitir 
realmente al productor, como lo hace-
mos siempre, la transparencia de lo 
que son los valores. Por ende, la mejor 
forma fue la de publicar máximos y mí-
nimos y no un valor promedio. NR
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Un grupo de inversores uruguayos y 
argentinos especializados en transpor-
te y logística presentó una iniciativa pri-
vada para desarrollar La Paloma Hub, 
un puerto verde operado con energías 
limpias y sustentables que permitirá a 
Uruguay contar con una terminal oceá-
nica para buques de gran calado, y 
que dotará al balneario rochense de 
un muelle para cruceros y actividades 
náuticas.

El proyecto, que prevé una inversión 
superior a los US$ 1.600 millones, fue 
presentado en setiembre de 2022 y se 
encuentra a estudio de las autoridades. 
Ya ha despertado fuerte interés en gran-
des compañías internacionales, que 
han firmado cartas de intención con los 
inversores comprometiendo su partici-
pación en el desarrollo y operación una 
vez que la iniciativa sea aprobada.

La propuesta supone la construcción 
en el actual puerto de La Paloma de 
una terminal 100% sustentable de últi-
ma generación, con una profundidad 
natural de 18 metros que transformará 
a esa zona del país en un hub inter-
nacional, concentrando las cargas del 
Mercosur en materia de alimentos, gra-
nos y energía, que funcionará en régi-
men de Puerto Libre.

ECONOMÍA

Reflota idea de puerto  
de aguas profundas 
Un grupo de inversores uruguayos y argentinos presentó un proyecto 
de US$ 1.600 millones para instalar un hub portuario en La Paloma 

“En un futuro próximo el volumen del 
transporte marítimo internacional se 
multiplicará por cuatro, lo que impacta-
rá directamente en el tamaño del calado 
de los buques, que transportarán has-
ta 300 mil toneladas por viaje, con una 
capacidad superior de hasta cuatro o 
cinco veces a la de un barco Panamax 
o Post Panamax, de modo de optimizar 
los costos logísticos. Para Uruguay se-

ría clave captar la atención de buques 
Capsize, que tienen una mayor carga y 
son utilizados para el transporte de gra-
nos”, señaló Antonio Marinetto, director 
general de La Paloma Hub.

Una de las características que se des-
taca para la elección del lugar es que 
este puerto está por fuera de las regla-
mentaciones del Tratado del Río de La 
Plata, por lo que Uruguay tendría sobe-
ranía plena en cuanto a su decisión. 

Sería clave captar la atención 
de buques Capsize, que tienen 

una mayor carga y son  
utilizados para el transporte  

de granos
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La Paloma Hub es categorizado por 
sus inversores como un puerto multi-
propósito que operará íntegramente en 
base a energías limpias y que tendrá su 
foco en la actividad logística vinculada 
al hidrógeno verde y a los combustibles 
sintéticos.

El plan prevé la posibilidad de producir 
hidrógeno verde en el lugar, generando 
el proceso de desalinización del agua 
de mar para no usar agua potable, de 
forma de hacer sustentable todo el 
proyecto y cumplir con los más altos 
estándares internacionales de “puerto 
verde”.

En La Paloma Hub se prevé un área es-
pecífica como depósito de combusti-
bles fósiles. Por su parte, Ancap podría 
aumentar sus exportaciones de com-
bustibles crudos y refinados en un área 
específica del puerto, aprovechando la 
totalidad de su capacidad instalada.

La expectativa es disponer de una su-
perficie de 220 hectáreas dedicadas 
al funcionamiento de la plataforma 
portuaria, exactamente el doble del 
área de la que hoy dispone el puerto 
de Montevideo. A su vez se generarán 
miles de puestos de trabajo directos en 
la zona, primero para la construcción y 
luego para la operación de la terminal.

La parte marítima de la terminal se 
construirá sobre afloramientos rocosos 
ya existentes, que en su estado actual 
solo suponen un riesgo para la navega-
ción. En cuanto a sus escolleras, serán 
desarrolladas por la empresa Acciona 
Ingeniería con tecnología de última ge-
neración.

Se prevé, además, un área de activi-
dad portuaria terrestre localizada fuera 
de La Paloma, donde se desarrollarán 
actividades logísticas y operarán un 
polígono industrial y una zona franca.

Consenso político
La iniciativa del puerto en La Paloma va en línea con la intención expresa-
da públicamente por parte de autoridades del gobierno y de la oposición, 
quienes coincidieron recientemente en la necesidad de que Uruguay ten-
ga un puerto oceánico en Rocha para habilitar que los grandes cargue-
ros arriben a la región, buscando que sea una salida de exportaciones 
estratégica y que contribuya a aumentar la eficiencia logística del país.

Los promotores aseguran que La Palo-
ma Hub no tendrá impacto ambiental 
o visual negativo que afecte a ese bal-
neario de la costa de Rocha. El puerto 
y su operativa se desarrollará en dos 
áreas: una de ellas hacia el mar, ale-
jada de la vida costera y de la playa, 
donde operará el puerto, y otra hacia el 
balneario con un muelle para cruceros 
internacionales, lo que permitirá poten-
ciar el desarrollo turístico del lugar junto 
a un moderno puerto deportivo.

“El diseño del puerto prevé, desde la 
playa de La Aguada, un impacto visual 
positivo debido a la existencia de una 

terminal de cruceros, un puerto depor-
tivo y la ampliación y modernización del 
actual puerto pesquero. El movimiento 
de cargas se hará mar adentro, sin im-
pacto visual sobre turistas y residen-
tes”, concluyó Marinetto. NR

Ancap podría aumentar sus 
exportaciones en un área  

específica del puerto,  
aprovechando la totalidad de 

su capacidad instalada

Un puerto multipropósito
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El Instituto Nacional de Carnes 
(INAC) presentó en setiembre el indi-
cador sobre la Relación Hacienda-Ex-
portación para el ovino, que relaciona 
la evolución del precio de la hacienda, 
en este caso del cordero y la oveja, con 
la tonelada de carne ovina exportada. 

Joaquín Martinicorena, integrante de 
la Junta Directiva de INAC en repre-
sentación de la Federación Rural, dijo 
que es un indicador que “estuvimos 
solicitando durante un tiempo que se 
pudiera publicar”. Explicó que “es simi-
lar al índice de relación entre hacienda 
y exportación que se utiliza en el sector 
bovino, pero en este caso se enfoca en 
los ovinos y presenta algunas diferen-
cias” entre ellas que la información se 
divulgará de forma “mensual”. 

Explicó que la “principal diferencia con 
el indicador bovino es que, en el caso 
del ovino, aproximadamente el 95% de 
la producción se exporta”. Por lo tan-

OVINOS 
Por Luis Silva INAC lanzó nuevo  

indicador ovino
De forma mensual se informará la relación entre el valor de compra 
de corderos y ovejas y el de exportación de carne ovina

to, la evolución del precio del cordero 
debería copiar lo que ocurra con la to-
nelada ovina exportada, distinto caso 
que el del vacuno, que se exporta una 
proporción menor. 

El indicador publicado por INAC ha 
mostrado que, durante los primeros 
cinco meses del año, la relación para 
el cordero pesado se ha colocado por 
sobre la histórica, mientras que para 
los meses de junio, julio y agosto, se 
ha posicionado por debajo, recuperán-
dose nuevamente en setiembre. 

Martinicorena dijo que “en julio la situa-
ción fue complicada; de hecho, fue el 
peor mes del año”. Los datos que se 
comenzaron a publicar en setiembre, 
se venía monitoreando y ajustando 
hace algunos meses porque “original-
mente se intentó publicar un indicador 
similar al del sector bovino, con una 
mayor frecuencia de actualización, 
pero finalmente se decidió publicar de 
manera mensual”. 

El integrante de la Federación Rural dijo 
que “durante julio, el precio por tonela-
da disminuyó, lo que impactó negativa-
mente en la relación. Sin embargo, en 
agosto se redujo la tonelada exportada 
y mejoró el precio de los animales, lo 
que mantuvo la relación más o menos 
constante. Respecto a setiembre del 
año pasado y el primer semestre de 
2022, la tonelada exportada oscila-
ba entre US$ 5.000 y US$ 5.600. Este 
año, oscilamos entre US$ 3.800 y US$ 
4.000. Claramente, estamos por deba-
jo del promedio”. 

Más allá de esta referencia y lo que 
intenta transmitir el indicador, el pro-
ductor explicó que es muy importante 
“recordar que existen diferentes tipos 
de negocios, diferentes precios según 
la industria, hay diversas calidades de 
cordero en el mercado, lo que puede 
resultar en precios variables”. A modo 
de ejemplo recordó que “este año he-
mos observado un problema con las 
carcasas que pesan más de 24 kilos, lo 
que ha generado penalizaciones signi-
ficativas”, y agregó que “hay que tener 
en cuenta que el indicador incluye to-
dos los negocios”. NR

Joaquín Martinicorena, inte-
grante de la Junta Directiva 
del INAC en representación 

de la Federación Rural. 

La relación promedio para el cordero es de 0,83. Cuando el número es menor, 
significa que el precio del animal participa en menor proporción del precio de 
la tonelada exportada. Lo contrario pasa cuando el precio supera al promedio. 
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La admisión temporaria de lanas en 
los últimos meses ha sido un tema 
de constante diálogo, con diferentes 
opiniones desde cada sector de la 
producción ovina. En el lanzamiento 
de la zafra ovina, en Tacuarembó, se 
anunció por parte del ministro de Ga-
nadería, Agricultura y Pesca, Fernando 

Mattos, que, tras una reunión con las 
industrias laneras, estas tomaron la 
decisión de suspender por seis me-
ses, el ingreso de lanas de más de 26 
micras bajo ese sistema de importa-
ción. 

Esta decisión también generó distintas 
opiniones en los diferentes eslabones 
de la cadena. Así como hubo produc-
tores que reconocieron como buena 
la medida de la industria, hubo quie-

OVINOS 
Por Luis Silva Polémica prolongada 

“Las laneras se preocupan más por la admisión temporaria que 
por sacar el montón de lana que tenemos en los galpones”

nes plantearon su discrepancia con el 
tema. Pero una de las voces que marcó 
su "profundo malestar" con el anuncio 
del ministro, fue el presidente de la So-
ciedad de Criadores de Corriedale del 
Uruguay, Mariano Rodríguez, quien de-
claró que se debía cerrar por completo 
esa vía de ingreso de lanas al país. 

Transcurridos dos meses, y sin el fervor 
del momento, Rodríguez, quien asegu-
ró que "gracias a Dios me corre sangre 
por las venas, no me corre otra cosa", 
haciendo alusión a sus expresiones a la 
salida del lanzamiento de la zafra ovina, 
remarcó que, "ahora, en frío, sigo pen-
sando lo mismo". 

"A mí me dolió", dijo, y explicó que 
"nunca pensé que el ministro se fuera a 
prestar para dar esa noticia como bue-
na. Me dolió en ese momento, ahora ya 
lo hablé con el ministro".

El criador ovejero señaló que está dan-
do "todos los pasos que uno puede dar 
como presidente de una institución y 
con el apoyo de toda la directiva. Nos 
reunimos con la industria, con el minis-
tro (Mattos) aclarándole el problema, 
estudiamos el tema y cada vez nos 

“Las producciones para  
adelante, sin lugar a duda,  

van a ser de lanas más finas 
que las que hoy están en  

los galpones”
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convencemos más que por lo menos 
es un sistema injusto con el productor". 

Si bien reconoció que a la admisión 
temporaria "la sigo viendo como una 
herramienta buena", remarcó que es 

"una muy buena herramienta mientras 
no haya un sobrestock muy importante 
de lana en Uruguay". En ese sentido, 
sostuvo que "las laneras se preocu-
pan más por traer lanas en admisión 
temporaria, por concretar negocios en 
el exterior, que en tratar de sacar ese 
montón de lana que tenemos en los 
galpones". NR

Mariano Rodríguez, 
presidente de la Sociedad 
de Criadores de Corriedale 
del Uruguay, manifestó su 

discrepancia con el anuncio 
de la industria de suspen-

der la admisión temporaria 
solamente de las lanas de 

más de 26 micras. 

Mirando para adelante
La reciente misión del ministro Mattos por China dejó entreabierta la po-
sibilidad de que pueda existir un canal puntual de comercialización para 
las lanas más gruesas que las 26 micras. Ahora bien, si esa posibilidad se 
confirma, se libera el stock y después se plantea la interrogante de qué ha-
cer para adelante, teniendo en cuenta la tendencia que ha venido teniendo 
el mercado en los últimos años para ese tipo de micronajes. 

Ante este cuestionamiento, Rodríguez dijo que “la lana que ya está en los 
galpones ya tiene esa finura, no se la vamos a cambiar” y remarcó que 
“hay mucha gente que trabajó por medio de cruzamientos y dentro de las 
propias razas en tratar de afinar los lotes. Creo que las producciones para 
adelante, sin lugar a duda, van a ser de lanas más finas que las que hoy 
están en los galpones”. 

Según explicó, hay “varios productores que tenemos lanas de cinco o seis 
zafras adentro de los galpones. Ahora ya hay generaciones de media san-
gre o sangres nuevas que se usaron de un carnero mucho más fino que los 

que se venían usando. Sin duda que, para adelante, esa finura que hoy le 
decimos media, van a ser lotes más finos”, proyectó. 

El ovejero remarcó que se puede continuar produciendo lanas y carne. “En 
el ingreso de la Corriedale, la lana termina siendo un 15% o un 20% del 
valor total de lo que produce el ovino. Entonces, tenemos que seguir con 
esa oveja prolífica, de buen comportamiento. Que se preña todos los años 
a pesar de la seca, que es fácil de manejar y que nos da la posibilidad de 
darnos mellizos y con una lana acorde a los mercados que permita pagar 
la esquila y algún costo de producción. A eso apostamos”, afirmó. 

“A mí me dolió”, dijo Rodríguez, y explicó que  
“nunca pensé que el ministro se fuera a prestar para  

dar esa noticia como buena

Hay necesidad  
financiera y  física

Mariano Rodríguez dijo que en 
la actualidad “con muy poco 
precio que se le ponga arriba 
de lo que están saliendo en los 
negocios”, la industria “tiene la 
posibilidad de comprar mucha 
cantidad de lana”. Añadió que 
existe una necesidad financie-
ra y física: “Hoy por un tema 
financiero se precisa vender 
esa lana y también por un 
tema de espacio físico”, alertó. 

El presidente de la Corriedale 
dijo: “A mí no me gusta la mi-
gaja, pero me parece que la 
industria podría dar una mano 
en tratar de sacar ese sobres-
tock”. 

La admisión temporaria "la 
sigo viendo como una he-
rramienta buena mientras 

no haya un sobrestock muy 
importante de lana”
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Durante el año 2022 se realizaron 
2.739 contratos de arrendamientos, lo 
que implicó un aumento del 8% res-
pecto al año anterior. Por su parte, la 
superficie arrendada superó las 948 
mil hectáreas, casi 40 mil más de lo 
acordado en 2021.

La información de base es proporcio-
nada por la Dirección General de Re-
gistros (DGR) del Ministerio de Educa-
ción y Cultura, en el marco del acuerdo 
interinstitucional vigente con DIEA y 
comprende el registro de todas las 
operaciones concretadas de 10 o más 
hectáreas durante el año analizado.

El monto total de las operaciones fue 
superior a los US$ 146 millones, con 
un precio promedio de US$/ha 154, 
con una corrección al alza del 15% con 
respecto al precio medio de los contra-
tos inscriptos en el año 2021.

Precio de arrendamientos 
ganaderos subió 20%
El valor promedio de los contratos celebrados en el rubro  
ganadero se ubicó en US$/ha 84 por año

Los precios medios de las rentas para 
ganadería, agrícola-ganadero y agricul-
tura de secano fueron de US$ 86, US$ 
178 y US$ 390 ha/año respectivamen-
te. Estos rubros acumularon casi 861 
mil hectáreas por un monto de US$ 
131 millones, representando el 89% del 
monto total transado en el período. 

En comparación con el año 2021, au-
mentó el área arrendada para los des-
tinos multipropósito agrícola-lechero, 
lechero-ganadero y agrícola-ganadero; 
mientras que la lechería fue el único 
destino específico que aumentó la su-
perficie arrendada. Este sector registró 

97 contratos con una superficie arren-
dada de 13.477 con un promedio anual 
US$/ha 211.

Por su relevancia, los campos para 
ganadería involucraron el 52% de la su-
perficie para el año —manteniéndose 
en el entorno del medio millón de hec-
táreas si se consideran los últimos dos 
ejercicios— con un valor medio de US$ 
86 por hectárea, apreciándose 20% 
respecto al precio promedio alcanzado 
en 2021.

Los precios medios de las rentas 
para ganadería, agrícola-gana-

dero y agricultura de secano 
fueron de US$ 86, US$ 178 y 

US$ 390 ha/año

Plazos más largos 
El mayor número de operaciones se vinculó con los contratos a dos años, 
que concentraron algo más de 207 mil hectáreas. Sin embargo, por tercer 
año consecutivo el área transada a mediano plazo (entre 4 y 5 años) reunió 
la mayor superficie, 26% del total, representando algo más de 248 mil hectá-
reas. Estos últimos fueron los que obtuvieron el precio medio más bajo US$/
ha/año 124, con una marcada participación de la renta ganadera seguida 
de las rentas agrícolas-ganaderas, representando el 57% y 28% respectiva-
mente del área arrendada para dicho plazo.
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Los más y los  
menos

Los departamentos con más 
superficie arrendada fueron, 

por su orden, Paysandú, Soriano 
y Artigas, sumando un área 

de 282 mil hectáreas (30% del 
arrendamiento del año) consti-

tuyendo el 38% del monto total.

Soriano, Colonia y San José fue-
ron los departamentos con los 

registros de mayor precio medio 
de renta (US$/ha/año 344, US$ 
314 y US$ 211 por hectárea en 
su orden). En el otro extremo, 

los contratos que se acordaron a 
menores valores correspondie-
ron al departamento de Artigas 

con un promedio de US$/ha/
año 80. 

DESPIECE 
Plazos más largos  
El mayor número de operaciones se vinculó con los contratos a dos años, 
que concentraron algo más de 207 mil hectáreas. Sin embargo, por tercer 
año consecutivo el área transada a mediano plazo (entre 4 y 5 años) reunió 
la mayor superficie, 26% del total, representando algo más de 248 mil 
hectáreas. Estos últimos fueron los que obtuvieron el precio medio más bajo 
US$/ha/año 124, con una marcada participación de la renta ganadera 
seguida de las rentas agrícolas-ganaderas, representando el 57% y 28% 
respectivamente del área arrendada para dicho plazo. 
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Precio arrendamientos en US$/ha 2022

Evolución anual de la superficie y precio promedio de 
tierras arrendadas. Periodo 2000-2022
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AGRÍCOLAS 
Por Luis Silva

La pasada cosecha de verano, afec-
tada por la sequía, generó una fuerte 
caída en los rendimientos y por ende 
una baja calidad de la semilla que se 
destinaría a la próxima siembra. Aten-
diendo esta realidad, el Instituto Na-
cional de Semillas (INASE) resolvió au-
torizar “como excepción para la zafra 
2023/24 la comercialización de semilla 
de soja fuera de estándar en el valor 
de germinación, estableciéndose un 
mínimo del 70%”. 

INASE informó que la semilla que se 
vuelque al mercado a comercializarse 
dentro de esta excepción deberá estar 
claramente identificada en sus rótulos, 
indicando “la condición de semilla fue-
ra de estándar y autorizada a comer-
cializarse con un mínimo de 70% de 
germinación”.  

El Ing. Agr. Fernando Rincón, gerente 
del área de control de comercio de 
INASE, recordó que en la zafra 2022/23 

INASE controlará estándar 
de semilla de soja 
Aunque se redujo el mínimo de germinación a 70%, las empresas 
semilleras tendrán que cumplir con determinadas normas

los rendimientos de la soja que dio a 
conocer el Ministerio de Ganadería, 
Agricultura y Pesca (MGAP), “fueron de 
600 kilos y la calidad fue pobre”. Esta 
realidad generó una “alta demanda de 
las empresas hacia el INASE para re-
ducir el parámetro mínimo de calidad 
exigido para la soja”. 

El profesional indicó que “el estándar 
mínimo de germinación para la soja 
es del 80%” y que atendiendo a esta 
demanda, “se ha bajado al 70% con 
ciertas condiciones. Por ejemplo, si la 
germinación está entre 70% y 80%, la 
etiqueta debe reflejarlo”. A pesar de 
esto, dijo que las empresas semilleras 
están realizando un importante esfuer-
zo en mantener la calidad de la semilla. 

Rincón señaló que el instituto “realiza 
controles anuales de calidad en las 
semillas y se siembran ensayos en 

campos. Este año, redoblamos los es-
fuerzos para garantizar que las semillas 
que cumplen con el estándar del 80% 
lo cumplan realmente y no estén por 
debajo”. 

Recordó que se realizarán controles 
a nivel de campo, principalmente en 
aquellos negocios que tradicionalmen-
te se conocen como “bolsa blanca”, ya 
que estos negocios entre productores 
no tienen etiquetas y no se cumplen los 
estándares de calidad, por lo que pue-
den incluir malezas u otras semillas no 
deseados. 

En este sentido dijo que ya existen 
“sistemas de control en las plantas 
de procesamiento de semillas y en los 
establecimientos rurales para detectar 
estos problemas. Además, se realizan 
controles al hacer preguntas a los pro-
ductores y verificar las existencias para 
evitar que se siembren materiales ilega-
les o no adquiridos legalmente”. NR

Se realizarán controles a nivel 
de campo, principalmente en 

aquellos negocios que  
tradicionalmente se conocen 

como “bolsa blanca”
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Contrabando de semillas

Respecto al ingreso de semilla de contrabando, Rincón reconoció que el 
control “es una tarea compleja”. Explicó que el instituto está trabajando en el 
control “tanto de lo importado como todo lo que se produce a nivel nacional y 
se vende”, y del ingreso “ilegal tanto de semillas físicas como de material de 
propagación vegetativa”. 

Un claro ejemplo de los riesgos que conlleva el contrabando, tanto de semillas 
como de material vegetativo, es la problemática del Huanglongbing (HLB) y 
la detección de los primeros casos en Bella Unión, que están asociados al 
ingreso de plantas o frutos desde Brasil.  

Rincón recordó que “cualquier producción o importación de material, de plan-
tas o plantines de cítricos debe estar certificada. La falta de certificación o el 
contrabando pueden causar daños irreparables en términos de salud vegetal 
y, en consecuencia, problemas económicos, especialmente en un sector alta-
mente exportador como el cítrico”. 

El trabajo del INASE en este caso en particular “incluye inspecciones en cam-
pos, con productores, en viveros y en comercios, para prevenir que este pro-
blema entre a Uruguay y, si lo hace, controlarlo, minimizarlo y gestionarlo”. 

Rinción recordó que “todo material, ya sea semilla o plantines destinados a la 
propagación, debe pasar por Aduanas y por las barreras sanitarias del MGAP. 
Además, debe gestionarse en el INASE, donde se debe cumplir ciertos pasos, 
para que estas semillas no pierdan garantías de calidad, de germinación y de 
que la semilla sea genéticamente la que se anunció”. 

OCTUBRE 2023
REMATE 275

24
MARTES

25
MIÉRCOLES
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INTERNACIONALES

La Comisión Europea acaba de dar 
a conocer su informe de otoño sobre 
la previsión de evolución de la produc-
ción de carne en la UE. Sus estima-
ciones apuntan a que el consumo per 
cápita de carne se vea reducido en un 
1,5% ante la inflación y la falta de oferta 
en el mercado.
En cuanto a las distintas especies, para 
el caso de la carne vacuna, en el pri-
mer semestre del año la producción 
bajó 4,5% por reducción de faenas en 
países como Italia (-23%). La falta de 
pasturas por la sequía y los altos pre-
cios de los alimentos se mantienen y 
provocan una menor oferta de carne en 

Los europeos cada vez  
comen menos carne
La Comisión Europea prevé un descenso en el consumo de carne 
vacuna de 3,5% en 2023 y de 1% en 2024

el mercado, incrementando los precios 
del producto. A esto, cabe agregar lo 
altamente protegido del mercado euro-
peo, con cuotas y elevados aranceles 
que coartan las posibilidades de co-
locación del producto en este destino 
desde países mucho más competiti-
vos. Es, claramente, el caso de los paí-
ses de América del Sur. 
Se espera que para finales de año la 
producción de carne vacuna se recu-
pere ligeramente gracias a los menores 
precios del alimento animal y al mayor 
peso de las canales. En conjunto, se 
prevé una reducción anual de la pro-
ducción de 3,1% en 2023. Si los pre-
cios de los alimentos siguen bajando y 
hacen que el proceso de engorde sea 

más rentable, se podría esperar una re-
ducción menor del -1% en 2024, más 
cercana a la tendencia estructural ob-
servada en años anteriores.
A pesar de los altos precios de la UE, 
las importaciones no cubren la pérdida 
de producción. Por lo tanto, el consu-
mo per cápita de carne vacuna en la 
UE en 2023 caerá hasta algo menos 
de 10 kg (-3,5%). Además, la elevada 
inflación actual reduce las compras de 
los consumidores o los empuja a optar 
por proteínas animales más baratas. 
En 2024, se espera una caída menor, 
del -1%.
En cuanto a las importaciones, han 
bajado debido a las menores compras 
hechas al Reino Unido y no se ha in-
crementado la demanda desde países 
como Brasil, Argentina o Uruguay. Las 
importaciones de la UE podrían crecer 
en el entorno de 5% en 2024, cifra con-
siderada modesta ante la caída de la 
producción doméstica y que es directa 
consecuencia de lo altamente protegi-
do del mercado comunitario. NR

En el primer semestre del 
 año la producción de carne 

vacuna bajó 4,5% por reducción 
de faenas en países como  

Italia (-23%)

Europa más interesada en  
TLC con Mercosur 

La Comisión Europea, institución encargada de negociar los tratados co-
merciales en nombre de los Veintisiete, apura las negociaciones con Brasil, 
Argentina, Uruguay y Paraguay.

La última reunión de los equipos de las dos partes tuvo lugar en Brasilia los 
pasados 3 y 4 de octubre y se espera que vuelvan a verse en Bruselas antes 
de que acabe el mes.

“Creo que, con cada reunión, con cada intercambio, nos acercamos un 
poco más”, indicó a EFE el portavoz de Comercio de la Comisión Europea, 
Olof Gill. “El ritmo de las negociaciones se ha acelerado”, recalcó. España, 
que preside este semestre el Consejo de la UE, ha dejado claro que el 
acuerdo debe concluirse cuanto antes.
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En una relación inusitada, los pre-
cios del ganado a faena en Australia 
están por debajo de las referencias 
en América del Sur. Con muchos más 
mercados abiertos, la posibilidad de 
colocar productos con hueso en todos 
los mercados y tratados comerciales 
que mejoran las condiciones de ac-
ceso —además de un nombre bien 
ganado y una intensa estrategia de 
marketing— los precios australianos 
suelen ser superiores, en muchos mo-
mentos significativamente superiores, 
a los del Mercosur. 

INTERNACIONALES Los pisos de precios se  
alcanzarán en noviembre
El analista australiano Simon Quilty pronostica una senda de 
recuperación de las cotizaciones den su país durante todo 2024

Las últimas referencias australianas 
ubican el precio del novillo pesado por 
debajo de los US$ 2,50 el kilo carcasa, 
mientras que en Brasil, Uruguay y Para-
guay oscila en los US$ 3,00, centavos 
más o menos. 

De acuerdo con las proyecciones del 
analista australiano Simon Quilty, de 
Global Agri Trends, los precios austra-

lianos tocarían los mínimos como pro-
medio mensual en noviembre de este 
año, para luego comenzar un período 
de recuperación bastante extenso. 
“Para noviembre la expectativa es que 
se llegue a un precio diario mínimo de 
A$ 3,35 por kilo en pie para el Eastern 
Young Cattle Indicator (EYCI) y un pro-
medio mensual de A$ 3,60 por kilo ese 
mes. Este será el mínimo para el EYCI 
por muchos años por delante”, pronos-

Quilty considera que a partir 
de 2024 el rodeo “disminuirá 

considerablemente”, por lo que 
“la expectativa para 2025 y los 
años siguientes es de precios 

altos para todas las categorías”

Simon Quilty es un presti-
gioso analista australiano 

de los mercados de la carne 
e integra la consultora 

Global Agri Trends. 

Precio del novillo en Uruguay, Australia y Brasil
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ticó el analista. A la cotización actual 
del dólar australiano, esas referencias 
son de US$ 2,15 y US$ 2,30, respec-
tivamente. El EYCI es un indicador de 
animales jóvenes en los estados orien-
tales de Australia que abarca tanto ca-
tegorías de faena como de reposición. 

Quilty argumentó que los productores 
ganaderos australianos “anticiparon” la 
venta de animales como consecuencia 
de los pronósticos de un año Niño —
que significa precipitaciones por deba-
jo del promedio en Australia— y por los 
altos precios de la alimentación animal, 
que considera es “la principal influen-
cia” en la decisión de anticipo de las 
ventas. 

Respecto a las proyecciones de dis-
tintas categorías, prevé un piso para el 
precio medio de las vacas de A$ 1,42 el 
kilo en pie (US$ 0,91) en noviembre. A 
partir de entonces la recuperación se-
ría significativa. “La expectativa es que 
para febrero de 2025 el precio de las 
vacas más que duplique los actuales, 
alcanzando A$ 3,00 el kilo en pie”. 

En el caso de los novillos pesados, 
Quilty considera que debido a los altos 
precios de los granos y el carry-over de 
animales de esta categoría, “sus pre-
cios se mantendrán en el piso de A$ 
1,75 el kilo en pie por dos meses, no-
viembre y diciembre, con una gradual 

El precio del cordero australiano aumentaría 
67% para mediados de 2025

En el caso de los corderos australianos, el analista Simon Quilty supone 
que el pico de producción se dará en el último trimestre de este año, por lo 
que los pisos en los precios se alcanzarán en este momento. El mínimo se 
prevé en A$ 4,50 por kilo carcasa en diciembre (US$ 2,90 al tipo de cambio 
actual) de este año. Para mediados de 2025 se prevé que la cotización se 
ubique en el eje de A$ 7,50 por kilo carcasa. La recuperación sería de 67% 
respecto al piso. 

La competencia de la carne ovina australiana en los mercados internacio-
nales es esgrimida como el principal factor bajista de los precios en estos 
momentos. Para los exportadores uruguayos se les hace difícil competir en 
mercados en los que, además, Australia tiene mejores condiciones de ac-
ceso, caso de China. 

recuperación a partir de febrero”. Agre-
ga que, al igual que para las demás 
categorías, “para febrero de 2025 los 
precios de los animales pesados ter-
minados a pasto también se duplicarán 
respecto a los pisos”. 

Acerca del rodeo vacuno, considera 
que a partir de 2024 “disminuirá con-
siderablemente”, por lo que “la expec-
tativa para 2025 y los años siguientes 
es de precios altos para todas las ca-
tegorías”. NR
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INTERNACIONALES 
Por Andrés Oyhenard 
andres@tardaguila.com.uy

Un nuevo primer ministro ha sido ele-
gido en Nueva Zelanda, con el país 
votando a favor de una coalición con-
servadora que promete hacer cambios 
en políticas agrícolas controversiales 
llevadas adelante por el gobierno an-
terior que han estado en el centro de 
la atención internacional en los últimos 
años.

Christopher Luxon, exdirector ejecutivo 
de Air NZ, liderará al Partido Nacional, 
que ganó sobre el Partido Laborista 
que estuvo al frente del gobierno des-
de 2017. Los Nacionales formarán una 
coalición con el partido conservador 
ACT NZ.

El gobierno laborista implementó algu-
nas políticas agrícolas controvertidas, 
incluyendo:

Cambio de rumbo
En Nueva Zelandia cambió el gobierno y se dejan de lado  
propuestas ambientales y la prohibición de exportar en pie

Sector productivo satisfecho
En 2020, un grupo de agricultores formó un nuevo grupo de presión, lla-
mado Groundswell NZ, para oponerse a las políticas ambientales. Acogió 
con satisfacción el resultado de las elecciones en su página de Facebook, 
pero afirmó en un comentario que deseaba seguir presionando para que se 
modificara la legislación sobre cambio climático.

Andrew Hoggard, líder de uno de los grupos de presión más establecidos, 
Federated Farmers of NZ, se presentó a las elecciones dentro del partido 
socio de coalición ACT NZ, donde ganó su escaño.

Hoggard y muchos defensores de la ganadería han estado haciendo cam-
paña para que el gobierno impulse nuevos métodos para medir el metano, 
concretamente el GWP (potencial de calentamiento global), que cuenta con 
el apoyo de otros grupos, incluido Beef + Lamb NZ.

• La introducción del "impuesto a los 
eructos", que habría gravado las emi-
siones de metano del ganado para 
2025.

• La prohibición de la exportación de 
animales vivos por vía marítima, que se 
implementó a principios de este año.

• La autorización para destinar grandes 
extensiones de tierra a plantaciones de 
pino para compensar las emisiones de 
carbono.

El Partido Nacional tiene planes de 
modificar estas políticas. Postergarían 
el "impuesto a los eructos" hasta 2030 
para permitir más consultas, impon-
drían una prohibición de tres años a 

las nuevas plantaciones de pino y las 
excluirían de las tierras agrícolas de 
primera calidad. Además, tienen la in-
tención de reinstaurar la exportación de 
animales vivos con una supervisión de 
seguridad más estricta.

Las políticas laboristas habían provo-
cado protestas generalizadas de la 
comunidad agrícola de Nueva Zelan-
da, y muchos de los grupos de presión 
agrícolas afirmaron que no habían sido 
escuchados en el proceso. NR

 
Tienen la intención de reinstau-
rar la exportación de animales 
vivos con una supervisión de 

seguridad más estricta

Christopher Luxon, 
el nuevo primer 

ministro de Nueva 
Zelanda, desandará el 
camino contrario a la 
producción que había 
tomado el gobierno 

laborista. 
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- Promedios mensuales en dólares, kilo en pie a levantar del establecimiento, flete a cargo del  comprador, negocio al contado. - Los precios en pie a plazo son U$S 0.02 más que a contado
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ARANCELES :  Resolución de Asamblea General Extraordinaria del 6 de Febrero 1991DÓLAR interbancario 
DÍA        COMPRA/VENTA
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- PRECIOS PROMEDIO PARA RAZAS CARNICERAS Y SUS CRUZAS
A levantar del estabelciemientocon pagos hasta 30 días destare promedio del 5% al 7% según condiciones de carga estipuladas

MERCADO DE REPOSICIÓN  

Por más información 
acg.com.uy

  



SOCIOS

SOCIO DIRECCIÓN CIUDAD USUARIO MAIL CELULAR TEL. FAX.

ABELENDA Neg.Rurales, Walter H. A. Mª Fernández 628 Florida Walter H. Abelenda wharural@adinet.com.uy 099 660530 4352 7297 4352 7299

Joaquín Abelenda 099 680661

Pablo Sanchez 099 350024

AGROENLACE TRADE S.R.L. Ruta 5 Km 182 Durazno Ing. Agr. Oscar Casco Estevez haciendas@agroenlacetrade.uy 093 630389 4363 5153

AGROINTERMEDIO S.R.L. Juan de Lavalleja 342 Treinta y Tres Guillermo Bachino guillermo@agrointermedio.com.uy 095 685197 4452 0437 4452 7285

AGROORIENTAL Rafael Barradas 1885 Montevideo Martin Slinger mslinger@agrooriental.com.uy 096 361269 2604 3036

Christopher Brown cbrown@agrooriental.com.uy 099 647 561

Jaime Gómez jgomez@agrooriental.com.uy 092 987 987

AGROSERVICIOS CARAGUATA SRL Ruta 6 y 26 Tacuarembo José Antonio Mattos agroservicioscaraguata@gmail.com 4630 9774

Paula Silveira

Alvaro José Mattos Silveira 097 765000

AGROSOCIO Dr. Alejandro Schroeder 6514 Montevideo Juan Martin Scasso mscasso@agrosocio.com 099 284323 2604 7050 2604 7050

Joaquín Berenbau jberenbau@agrosocio.com 099 661501

ALFARO Y CIA Manuel Lavalleja 1303 Treinta y Tres Felipe Alfaro escritorio@alfaroycia.com.uy 099 857400 4452 0017

ALORI &Cía.SRL Wilson Ferreira 717 Melo Julio Alori info@aloriycia.com.uy 099 639977 4642 7557 4643 1584

Marcelo Alori 099 800186

ALVAREZ AGUSTIN Negocios Rurales Ruta 11 km 137,500 Canelones Agustin Alvarez alvarezconsignatario@gmail.com 099 919 073

ANDRADE RODRIGUEZ Ltda. 19 de Abril 883 Durazno Luis A. Andrade escritorioandrade883@gmail.com 099 359078 4362 2469 4362 3690

Martin Andrade 099 362031

Jose Poncet 099 361003

ARAMBURU S.R.L. Dolores Vidal de Pereira 472 Sarandi del Yi Ignacio Aramburu ignacio@aramburu.com.uy 099 367032 4367 9052 4367 9852

Arturo Aramburu arturo@aramburu.com.uy 099 367787

José Ignacio Aramburu jose@aramburu.com.uy 099 367152

ARAUJO, Gastón Andrés Cheveste 747 Artigas Gastón Araujo gaston@araujo.com.uy 099 771295 4772 1414

agronegocios@araujo.com.uy

ARRALDE ALEJANDRO Y Cía.. Ltda. M. Cassinoni 1676 Of. 812 Montevideo Alejandro Arralde info@arraldeycia.com.uy 099 123186 2403 1353 2403 1353

ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO 18 de Julio 331 Florida Guillermo Arrillaga negociosarrillaga@gmail.com 099 352 616 43529092 4352 9736

ARROSPIDE, Antonio Gallinal 443 Florida Juan Luis Arróspide info@escritorioarrospide.com.uy 099 353324 4352 3130 4352 5098

Diego Arróspide 099 126412 4352 2007

BACHINO CARLOS, Ltda. Dr. Nicolás Corbo 1433 Lascano Carlos Bachino carlosbachino@carlosbachino.com  099 856005 4456 7865 4456 7865

administracion@carlosbachino.com 

BACHINO, Ricardo  Avenida Herrera 539 Minas Ricardo Bachino rbachino@hotmail.com 095 631793 4442 2173 4442 2173

BARDIER Y ODRIOZOLA S.R.L. Rivera 441 Local 1 Durazno Miguel Bardier bardieryodriozola@gmail.com 099 359190 4362 3856 4362 3856

Raúl Odriozola 099 360087

BASSO Neg. Rurales, Gustavo Batlle y Ordoñez 511 Florida Gustavo Basso gbasso@adinet.com.uy 099 663310 4352 7303 4352 7303 

BELLO & ASOCIADOS SAS Luis A. de Herrera 597 Florida Nicolas Guichón Diaz belloyasociadosnr@gmail.com 099 350360 4352 7242 4352 2110

Santiago Huelmos Gallotti 099 318694

BENGOCHEA S.R.L., Luis A. Aparicio Saravia 524 Melo Miguel Bengochea escritoriobengochea@hotmail.com 099 802075 4642 3143 4642 5329

Avda. Brasil 3105/701 Montevideo Gonzalo Bengochea 099 146782 2709 8084 2709 8084

BERGARA SEBASTIAN Paysandú 941 Piso 4 Esc.9 y 10 Montevideo Sebastián Bergara info@bergara.com.uy 099 141 298 2908 0838

BERRUTTI - UB&P Mantua 7011 Montevideo Ing. Alejandro Berrutti ubp@ubp.com.uy 098 404575 2600 1159

Pablo Argenti pargenti@berrutti.com.uy 098 423842

BERTSCH, Roberto Lecueder 401 Artigas Roberto Bertsch escritorio@robertobertsch.com 099 772526 4772 2215 4772 3628

BIRRIEL HNOS & ASOC. 18 de Julio 2033 Rocha Juan Martin Birriel ganadosdelareservasrl@gmail.com 099 223214 4472 4300 4473 6527

Valentina Birriel 098 001369

Carlos Dianessi 099 872923

Mariela Amaral 099 871820

BOCKING S.R.L. Av. Italia 6473 Montevideo Juan Bocking bockingnegociosrurales@gmail.com 099 664010 2604 6622 2604 6622

José Rado 099 636134

Rodrigo Bocking 099 649 343

BOFILL, Armando Av  De las Americas 5029 Compl Montevideo Armando Bofill abofill@adinet.com.uy 099 681409 2604 0612 2604  8671

Ricon del Lago - Parque Miramar

BOSCO RUIZ S.R.L., Esteban Progreso 307 Guichon Ing. Agr. Marcelo Cravea cravea@hotmail.com 099 722448 4742 2112 4742 3909

Mercedes Margalef 098 389708

Carlos Gamarra 099 727789

BREA SARAVIA, Juan 25 de Agosto s/n Santa Clara de Olimar Juan Brea Saravia breasaravia@hotmail.com 099 693444 4464 5244 4464 5244

BULANTI & Cía. Ltda. 18 DE Julio 868 Paysandú Gastón Bulanti bulycia@adinet.com.uy 099 720212 4722 3991 4722 7838

CABRERA PEILE S.C., Esc. Tomas Artigas 1343 Cardona Mauricio Cabrera ecpeile@gmail.com 099 536134 4536 9080 4536 9582

CAMPELIR S.A. Treinta y Tres 2036 Rocha Ernesto J Birriel campelir@adinet.com.uy 099 682472 4472 0200 4472 0200

CAMPO ABIERTO URUGUAY S.A.S Boston 6275 Montevideo Andrés Sciarra asciarra@campoabierto.com.uy 099 782952 2605 8830

CAMPO PLUS Oslo esq. Roosevelt, Torre Yoo Punta del Este Eduardo Bonilla info@campoplus.uy 099 768309

CANEPA, Rubén F. Uruguay 1301 Salto Francisco Cánepa rfcanepa@adinet.com.uy 099 731257 4732 5401 4732 5401

CARBAJAL WALDEMAR NEG. RURALES Rincón 252 Rosario Martin Carbajal martin@waldermarcarbajal.com.uy 099 687441 4552 2580 4552 2580

Mauricio Carbajal mauricio@waldermarcarbajal.com.uy 099 684614

CELEDON MEDIZA Emanuel Jose Pedro Varela 2170 Tararias-Colonia Emanuel Celedon eceledonmediza@gmail.com 098 079 116

COITO CARBONE APARICIO Dario Castro 1571 Florida Aparicio Coito Carbone apariciocc13@gmail.com 099 352247

COPAGRAN Montevideo 3511 Young Federico García Lagos fgarcialagos@copagran.com.uy 099 686447 2408 7887 2408 7972

CORREA & SAN ROMAN Avda Barbieri 318 Salto Carlos Martin Correa info@correaysanroman.com.uy 099 731587 4732 7900

Martin San Roman 099 633410

CRADECO Florencio Sánchez 150 Colonia Valdense Eduardo Gago cradeco@adinet.com.uy 4558 8303 4558 8769

Pedro Bertinat

CRUCCI, Elbio Sarandí 466 Florida Elbio Crucci elbiocrucci@adinet.com.uy 099 686673 4352 4833 4352 4833

CUNIETTI Y CIA RUTA 86 KM 39 Sauce-Canelones Jorge Cunietti cuniettiycia@vera.com.uy 099 174154

DE FREITAS & CIA  Carlos Jose Cuneo Perinetti 1376 Montevideo Carlos de Freitas carlos@carlosdefreitas.com.uy 099 664537 2600 4875 2600 4875

info@carlosdefreitas.com.uy

DE FREITAS JOSE GESTION GANADERA Costa Rica 1634 Montevideo José de Freitas jose@jdf.com.uy 099 681 540 2603 8203

DE LA PEÑA VALDEZ S.A. Ruta 12 km 343 - Puente Otegui Minas Fernando de la Peña fpnegociosrurales@gmail.com 4442 4343 4442 2947

Fernando J. de la Peña 095028572  4442 2550

DE MARIA AGRONEGOCIOS S.R.L. Av. Wilson Ferreira Aldunate 176 Paysandú Diego de María diego@agrodemaria.com.uy 099 724117 4723 3970 4722 0039

DELAGRO & Cía.. Rostand 1566 Montevideo Eduardo Del Baglivi info@delagro.com.uy 099 187273 2601 0338

Santiago Stefan 099 542 826

DIAZ RICARDO Francisco Fondar 533 Trinidad Ricardo Diaz escrdiaz@adinet.com.uy 099 680510 4364 2703 4364 3350

Federico Diaz federdiaz@adinet.com.uy 099 364 509

DI SANTI LTDA. Gallinal 752 Florida Diego Di Santi razaslecheras@dsr.uy 099 353400 4353 1618 4352 1570

Mauricio Lanza comunicaciones@drs.uy 091 294601

Mauro Olivera 099 351289

Ramiro Rodriguez 091 294602

DIU TABARE Ruta 1 km 72- Rafael Peraza San José Tabare Diu tabarediu@gmail.com 099 341 157 4346 2662

DUTRA HNOS. S.R.L. F. Acuña de Figueroa 1815 Montevideo Juan Andrés Dutra dutra@dutrahermanos.com 099 129177 2924 8578 2924 0164

DUTRA Rafael Leyenda Patria 3100 apto 1103 Montevideo Rafael Dutra rafaeldutra@vera.com.uy 099 607160

ERNESTO ESTEVES Y CIA LTDA 25 de agosto Tacuarembo Ernesto Esteves eeycia@gmail.com 099 830 849 4632 2454 4632 2834

ESC. ALVAREZ MARTENS Berna 1344 Nueva Helvecia Alfredo Alvarez alvarezmartens@hotmail.com 099 666291 4554 5183

Stefano Fratelli 099 338092

Marcos Armandugon 099 486259

ESC. DUTRA LTDA. Jamaica 3132 Montevideo Alejandro Dutra adutra@escritoriodutra.com 099 611200 2604 7041-3

Rodrigo Abasolo 099 245222

ETCHEVARNE Y CIA S.A.S Andrés Puyol 1668 Montevideo Nahuel Etchevarne etchevarneycia@gmail.com 099 654838

FABIAN, Juan Manuel Ruta 1 km 121 y medio - Valden Colonia   Juan Manuel Fabian manolofabian1993@gmail.com 099 126 921 4552 4117

FERNANDEZ BALESTENA Esteban Wilson Ferreira 942 bis Mercedes Esteban Fernández esteban@fernandezbalestena.com 097 290823 4538 2303

FERNANDEZ, Otto Herrera 346 Artigas Otto Fernández otto@ottofernandez.com.uy 4772 2818 4772 2818

Otto Fernández Nystrom ottohijo@ottofernandez.com.uy 099 773057 4622 3288

Gerardo Xavier de Melo gerardohacienda@ottofernandez.com.uy 099 941114

FONSECA, Juan Rondeau 2204 Montevideo Juan Fonseca juanfonseca@netgate.com.uy 099 682990 2924 0166 2924 0173

Jorge Muñoz 099 680353

FRANQUINI OSCAR Rivera 3224 Florida Oscar Franquini oscarfranquini@adinet.com.uy 099 350668 4352 4435

GALLINAL & BOIX S.R.L. Paysandú 909 Montevideo Alberto Gallinal negociosrurales@gallinalyboix.com 099 660802 2901 2120 2901 2120

Álvaro Boix 094 429970

GAMBETTA, Alberto Rbla. Tomas Beretta 7939 Montevideo Alberto Gambetta ag@albertogambetta.com 099 656486 26007346

Taruselli 1154 Mercedes 45327952

GANADERA DEL NORTE ARTIGAS S.R.L. Gral. Eugenio Garzón 311 Artigas Manuel Acevedo ganadelnorte@gmail.com 099 771389 4772 3624

Juan Pablo Acevedo 099 423 504

GASTELU ALVARO Negocios Rurales Ruta 14 y Ruta 8 Jose P. Varela Alvaro Gastelu Negocios Rurales alvarogastelu1@gmail.com 099 922224 4455 8098

GAUDIN Hnos. Artigas 1202 Salto Julio Gaudin julio@gaudihnos.com.uy 099 730302 4733 0918 4733 4086

German Gaudin gauhnos@montevideo.com.uy

GODIÑO RIVAS Felipe Joaquin Antonio Gundin 838 Rio Branco-Cerro Larg Felipe Godiño escritoriogodino@hotmail.com 099 805898 4675 6653

GONZALEZ VIÑOLES JOAQUIN Neg. Rurales 18 de Julio 700 Sarandi Grande- Florid Joaquin Gonzalez joaquingve@hotmail.com 099 664512 4354 7343 4354 7343

GONZALEZ Walter Omar & Cia. SRL Gral. Flores 352 Tacuarembo Oscar  Gonzalez walterogonzalez@adinet.com.uy 099 832586 4633 0244

GORLERO y Cía.. Sarandi 693 piso 5 Montevideo Felipe Hareau gorlero@gorlero.com.uy 099 667894 29151604

Fernando Hareau 099 101272  

GRONDONA & LUSIARDO S.R.L. Ruta 3 Km 308 Young Martin Grondona flusiardo@gmail.com 099 567038 4567 2971 4567 2971

Fernando Lusiardo 099 567868

HACIENDAS DEL LITORAL S.R.L. Montevideo 3471 Young Jorge García haciendasdellitoral@adinet.com.uy 099 567131 4567 6400 4567 3989

Gabriel Garcia 099 728080

HERNANDEZ HEBER & Asociados Catalina 257 Tacuarembó Heber Hernández info@hhnegocios.com 094 876543 4632 0632 4632 1346

ILUNDAIN BARAÑANO, Alejandro Santísima Trinidad 467 Trinidad Alejandro Ilundain escritorio@alejandroilundain.com 099 683529 4364 2559 4364 2559

Federico Constantin 099 397648

INDARTE & Cía.. Ltda. Neg. Rurales Montevideo 3394 Young Gonzalo Indarte 099 682585 4567 2546 4567 2276

Fernando Indarte fernando@indarte.com 099 567267

INDARTE, Héctor Montevideo 3358 Young Héctor Indarte hindarte@adinet.com.uy 099 693313 4567 2001 4567 2172

IRIGOYEN Negocios Ganaderos Ituzaingo 320 Vichadero-Rivera Juan P. Irigoyen jpirigoyenng@gmail.com 092 060060 4654 3144

ISASA & Cía.., Ricardo Florencio Sánchez 485 Melo Ricardo Isasa risasa@adinet.com.uy 099 638320 4642 2085 4642 5589

Ricardo Isasa (h) 099 802207

Andres Isasa 099 801856

IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Ángel Manuel Meléndez 410 Treinta y Tres Alejandro M. Silveira miguelaizmendi@adinet.com.uy 095 308281 4452 2706 4452 8090

Juan Martin Silveira 095 308282

LA CONSIGNATARIA S.R.L. Galicia 1069 Montevideo Juan Francisco Belloso jfbelloso@laconsignataria.com 099 414006 2900 2733

Santiago Cortina scortina@laconsignataria.com 099 118203

Enrique Bonner 099 534619

LA TABLADA Ltda. Avda. Dr. F. Soca 1223 ap. 402 Montevideo Juan Irigoyen juanalcides@adinet.com.uy 099 668051 2709 6486 2709 6486

MARTINEZ S.A. Juan Carlos José Enrique Rodó 682 Minas Juan Martínez cuchillasdesilvera@hotmail.com 099 840 171 4442 2242 4442 4655

MARTINEZ ELORGA, Federico Dr. González 605 Florida Federico Martínez Elorga fmrurales@adinet.com.uy 099 352626 4352 2908 4352 2908

MARTORANO, Mario Artigas 363 Mercedes Mario Martorano    mariomartorano@adinet.com.uy 099 663642 4532 2108 4532 2108

MEGAAGRO HACIENDAS S.A. Gral. Nariño 1907 Montevideo José P. Aicardi jpaicardi@megaagro.com.uy 099 643219 2600 1600 2600 1600

Juan M. Otegui jmotegui@megaagro.com.uy 099 630690

MERCO HACIENDAS S.R.L. La Paz 2233 Montevideo Andres Lessa mercohaciendas@adinet.com.uy 099 145423 2409 8877 2409 8877

MONTERO & FERNANDEZ NEG. RURALES Wilson Ferreira Aldunate 1045 Minas-Lavalleja Emilio Montero monterofernandezsrl@gmail.com 099 843 651 4443 5376

Mateo Fernandez 098 253012

MORALES COLOMBO S.R.L. Sarandí 407 Florida Ignacio Morales Colombo moralescolombo@hotmail.com 099 356110 4352 6933

MURACCIOLE JORGE RUTA 81 KM 8 Canelones Jorge Muracciole jgmura@hotmail.com 099 326197

NEDAFOX S.A. Av. J. M. Alvariza 882 bis San Carlos Jorge Umpierrez nedafoxsan@gmail.com 099 418104 4266 8243 4266 8243

NICOLICH, Alejandro Carlos Sáez 6415 Montevideo Alejandro Nicolich 099 660320 2600 0131 2601 7212

alnicoar@adinet.com.uy

ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO Batlle y Ordoñez 540 Durazno Gerardo Ormazabal Fernandez gormazabal@adinet.com.uy 099 362076 43623227 43624155

PATIÑO S.R.L., Luis Alberto A. Fernández 470 Florida Enrique Patiño lapsrl@adinet.com.uy 099 352579 4352 4717 4352 4717

Luis A. Patiño 099 352058

Agustín Patiño 099 352290

PEÑA JUAN E. Sarandí 716 San José de Mayo Juan E. Peña juane_pe@hotmail.com 099 417703 4342 6600 4342 1334

PEREIRA & CIA NEG. RURALES Sáez 6418/101 Montevideo Francisco Pereira fpereira@pereiraycia.com.uy 099 611601 2605 7960 

Francisco Reyes freyes@pereiraycia.com.uy 099 035284

PREGO Diego Enlaces Ganaderos Sosa Bernadet 668 Sarandi del Yi-Durazn Diego Prego diegopregobarreto@gmail.com 099 986374 4367 9282

RAMON José Manuel Rincón 665 San José José Manuel Ramón jcramon@adinet.com.uy 099 342175 4342 6099

RAMOS & GARCIA Agronegocios 19 de Abril 1107 Durazno Ignacio Ramos rodeos@ramosgarcia.com.uy 099 970565 4362 6513 4362 3917

Álvaro García contacto@ramosgarcia.com.uy 099 362775

REYES, Álvaro Montevideo 1019 Paysandú Álvaro Reyes reycib@gmail.com 099 722523 4722 3926 4722 3926

Manuel Taboada 099 159559

RODEOS DEL URUGUAY S.R.L. Artigas 1165 Montevideo Pablo Reyes rodeos@rodeos.com.uy 099 630098 2601 7459 2606 1051

Rostand 1559 Dolores Gonzalo Bía 099 606772 4534 2124 4534 2831

Ignacio Trigo 099 928186

Rodrigo Paulo rpaulo@rodeos.com.uy 099 655 144

RODRIGUEZ, Esc. Federico La Rosa 767 Melo Federico Rodríguez escritorio@federicorodriguez.com 099 803286 4642 2017 4642 2017

RODRIGUEZ HUNTER S.R.L. Pocho Fernández 3299 Florida Nelson Rodríguez nrh@camposyhaciendas.com.uy 099 351208 4353 0369 4353 0369

Gabriela 095 602857

RODRIGUEZ RAMOS, Julio C. Ramírez 509 Trinidad Rodrigo Rodríguez tomiyo@adinet.com.uy 099 366 212 4364 3062 4364 3062

Guzman Rodriguez 099 366 099

Rodrigo Garcia Tidemann 099 784882

ROMANO, Carlos y Martin Bvar. Cardona y Mendiondo Cardona Martin Romano cym@cymromano.com 099 536196 4536 9554 4536 9554

Carlos Romano 099 536195

Juan Carlos Romano 099 541017

ROMUALDO & CIA. Negocios Rurales Avda. Italia 6919 Montevideo Juan José Rodríguez remates@romualdo.com.uy 099 623033 2605 2222 

Joaquin Falcon embarques@romualdo.com.uy 099 527040

RUBAL S.R.L. Manuel Freire 454 Treinta y Tres Nelson Martínez nmartinezbenia@adinet.com.uy 099 852009 4452 3713 4452 8827

SAN GABRIEL NEGOCIOS RURALES Antonio Ma. Fernandez 716 Florida Martin Lorier escritorio@escritoriosangabriel.com.uy 099 310 133 4353 0931 4353 0931

SANNER JOSE ENRIQUE Colon 587 bis Melo Jose Enrique Sanner jenriquesanner@gmail.com 099 800 753 4642 7363

SEBÉ CASAS, Gonzalo Juan Maria Perez 2996/702 Montevideo Gonzalo Sebé gonzalosebe@hotmail.com 099 667276 27104188

SIERRA, Ramiro Bvar. Cardona 1215 Cardona Ramiro Sierra ramirosierra@gmail.com 099 536282 4536 7720 4536 7720

SILVA GALLINO Joaquin Calle 30 y 18 Edificio La Cigale a P del Este - Maldonad Joaquin Silva Gallino josiga@adinet.com.uy 099 735945

SILVEIRA CONSIGNATARIA SAS Gral. Santander 1754 Montevideo Rodrigo Silveira Navarrete info@silveiraagronegocios.com.uy 099 704452 2605 7667

SORIA NEGOCIOS RURALES (SAN JOSE NEG RU Herrera y 25 de Mayo San José Javier Soria Peña sorianegociosrurales@vera.com.uy 099 847 235 4342 3808

Gaston Guelbenzu Ithurralde 099 872 541

STRAUCH, Jorge y Cía.. Ltda. Manuel Meléndez 1001 Treinta y Tres Jorge Strauch contacto@jstrauch.com.uy 099 605386 4452 4686 4452 2415

THE LAND LORD COMPANY SAS Dr. Valentin Cassio 1489 Treinta y Tres Santiago Zuluaga santiagozuluaga@thelandlordcompany.com 093 761854 4452 7902

TOURON & SAINZ RASINES S.R.L. Ituzaingo 419 Mercedes Joaquín Touron touronsainz@hotmail.com 099 513268 4533 0615 4533 0615

Rodrigo Sainz Rasines 099 529266

TRINDADE S.R.L. CARLOS 19 de Abril 1379 Salto Carlos Trindade administracion@carlostrindade.com.uy 099 732562 4733 5496

Sebastian G. da Trindade 099 692993

VALDEZ & Cía.. Ltda. Sarandí 236 Tacuarembó José Valdez jose@valdez.com.uy 099 834840 4632 2360 4632 5555

Carlos Irazusta cirazusta@valdez.com.uy 099 578855

Ricardo Pigurina rpigurina@valdez.com.uy 099 822982

Pablo Camilo Valdez pablo@valdez.com.uy 099 836050

VERA SRL JUAN Herrera 999 Durazno Juan Vera juanveratis@gmail.com 099 362 262 4362 3593

Gabriel Gelpi 099 359 090

VICTORICA & ASOCIADOS Millington Drake 2085 Montevideo Ignacio Victorica victorica@victorica.com.uy 099 682184 2602 0055 099210055

Santiago Sánchez 099 622087

VIERA Pablo Ruta 1 km 121.5 Est.Shell Colonia Valdense Pablo Viera haciendasdelplata@hotmail.com 094 417039 4558 9354

ZABALLA Negocios Rurales Dr. Ivo Ferreira 308 Tacuarembó Dardo Zaballa zabalasrl@gmail.com 099 830658 4632 8682 4632 8682

ZAMBRANO & Cía.. S. A. Gral Nariño 1690 Montevideo Alejandro Zambrano zambrano@zambrano.com.uy 099 683390 2600 6060 2600 6060

Nicolás Zambrano 099 112422

Av. Garzón 355 esq. R. Branco Artigas Facundo Schauricht 099 561196 4773 1768 4773 1768

ZUGARRAMURDI, Alejandro Ltda. Flores Alejandro Zugarramurdi az@az.uy 099 531469



SOCIOS

SOCIO DIRECCIÓN CIUDAD USUARIO MAIL CELULAR TEL. FAX.

ABELENDA Neg.Rurales, Walter H. A. Mª Fernández 628 Florida Walter H. Abelenda wharural@adinet.com.uy 099 660530 4352 7297 4352 7299

Joaquín Abelenda 099 680661

Pablo Sanchez 099 350024

AGROENLACE TRADE S.R.L. Ruta 5 Km 182 Durazno Ing. Agr. Oscar Casco Estevez haciendas@agroenlacetrade.uy 093 630389 4363 5153

AGROINTERMEDIO S.R.L. Juan de Lavalleja 342 Treinta y Tres Guillermo Bachino guillermo@agrointermedio.com.uy 095 685197 4452 0437 4452 7285

AGROORIENTAL Rafael Barradas 1885 Montevideo Martin Slinger mslinger@agrooriental.com.uy 096 361269 2604 3036

Christopher Brown cbrown@agrooriental.com.uy 099 647 561

Jaime Gómez jgomez@agrooriental.com.uy 092 987 987

AGROSERVICIOS CARAGUATA SRL Ruta 6 y 26 Tacuarembo José Antonio Mattos agroservicioscaraguata@gmail.com 4630 9774

Paula Silveira

Alvaro José Mattos Silveira 097 765000

AGROSOCIO Dr. Alejandro Schroeder 6514 Montevideo Juan Martin Scasso mscasso@agrosocio.com 099 284323 2604 7050 2604 7050

Joaquín Berenbau jberenbau@agrosocio.com 099 661501

ALFARO Y CIA Manuel Lavalleja 1303 Treinta y Tres Felipe Alfaro escritorio@alfaroycia.com.uy 099 857400 4452 0017

ALORI &Cía.SRL Wilson Ferreira 717 Melo Julio Alori info@aloriycia.com.uy 099 639977 4642 7557 4643 1584

Marcelo Alori 099 800186

ALVAREZ AGUSTIN Negocios Rurales Ruta 11 km 137,500 Canelones Agustin Alvarez alvarezconsignatario@gmail.com 099 919 073

ANDRADE RODRIGUEZ Ltda. 19 de Abril 883 Durazno Luis A. Andrade escritorioandrade883@gmail.com 099 359078 4362 2469 4362 3690

Martin Andrade 099 362031

Jose Poncet 099 361003

ARAMBURU S.R.L. Dolores Vidal de Pereira 472 Sarandi del Yi Ignacio Aramburu ignacio@aramburu.com.uy 099 367032 4367 9052 4367 9852

Arturo Aramburu arturo@aramburu.com.uy 099 367787

José Ignacio Aramburu jose@aramburu.com.uy 099 367152

ARAUJO, Gastón Andrés Cheveste 747 Artigas Gastón Araujo gaston@araujo.com.uy 099 771295 4772 1414

agronegocios@araujo.com.uy

ARRALDE ALEJANDRO Y Cía.. Ltda. M. Cassinoni 1676 Of. 812 Montevideo Alejandro Arralde info@arraldeycia.com.uy 099 123186 2403 1353 2403 1353

ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO 18 de Julio 331 Florida Guillermo Arrillaga negociosarrillaga@gmail.com 099 352 616 43529092 4352 9736

ARROSPIDE, Antonio Gallinal 443 Florida Juan Luis Arróspide info@escritorioarrospide.com.uy 099 353324 4352 3130 4352 5098

Diego Arróspide 099 126412 4352 2007

BACHINO CARLOS, Ltda. Dr. Nicolás Corbo 1433 Lascano Carlos Bachino carlosbachino@carlosbachino.com  099 856005 4456 7865 4456 7865

administracion@carlosbachino.com 

BACHINO, Ricardo  Avenida Herrera 539 Minas Ricardo Bachino rbachino@hotmail.com 095 631793 4442 2173 4442 2173

BARDIER Y ODRIOZOLA S.R.L. Rivera 441 Local 1 Durazno Miguel Bardier bardieryodriozola@gmail.com 099 359190 4362 3856 4362 3856

Raúl Odriozola 099 360087

BASSO Neg. Rurales, Gustavo Batlle y Ordoñez 511 Florida Gustavo Basso gbasso@adinet.com.uy 099 663310 4352 7303 4352 7303 

BELLO & ASOCIADOS SAS Luis A. de Herrera 597 Florida Nicolas Guichón Diaz belloyasociadosnr@gmail.com 099 350360 4352 7242 4352 2110

Santiago Huelmos Gallotti 099 318694

BENGOCHEA S.R.L., Luis A. Aparicio Saravia 524 Melo Miguel Bengochea escritoriobengochea@hotmail.com 099 802075 4642 3143 4642 5329

Avda. Brasil 3105/701 Montevideo Gonzalo Bengochea 099 146782 2709 8084 2709 8084

BERGARA SEBASTIAN Paysandú 941 Piso 4 Esc.9 y 10 Montevideo Sebastián Bergara info@bergara.com.uy 099 141 298 2908 0838

BERRUTTI - UB&P Mantua 7011 Montevideo Ing. Alejandro Berrutti ubp@ubp.com.uy 098 404575 2600 1159

Pablo Argenti pargenti@berrutti.com.uy 098 423842

BERTSCH, Roberto Lecueder 401 Artigas Roberto Bertsch escritorio@robertobertsch.com 099 772526 4772 2215 4772 3628

BIRRIEL HNOS & ASOC. 18 de Julio 2033 Rocha Juan Martin Birriel ganadosdelareservasrl@gmail.com 099 223214 4472 4300 4473 6527

Valentina Birriel 098 001369

Carlos Dianessi 099 872923

Mariela Amaral 099 871820

BOCKING S.R.L. Av. Italia 6473 Montevideo Juan Bocking bockingnegociosrurales@gmail.com 099 664010 2604 6622 2604 6622

José Rado 099 636134

Rodrigo Bocking 099 649 343

BOFILL, Armando Av  De las Americas 5029 Compl Montevideo Armando Bofill abofill@adinet.com.uy 099 681409 2604 0612 2604  8671

Ricon del Lago - Parque Miramar

BOSCO RUIZ S.R.L., Esteban Progreso 307 Guichon Ing. Agr. Marcelo Cravea cravea@hotmail.com 099 722448 4742 2112 4742 3909

Mercedes Margalef 098 389708

Carlos Gamarra 099 727789

BREA SARAVIA, Juan 25 de Agosto s/n Santa Clara de Olimar Juan Brea Saravia breasaravia@hotmail.com 099 693444 4464 5244 4464 5244

BULANTI & Cía. Ltda. 18 DE Julio 868 Paysandú Gastón Bulanti bulycia@adinet.com.uy 099 720212 4722 3991 4722 7838

CABRERA PEILE S.C., Esc. Tomas Artigas 1343 Cardona Mauricio Cabrera ecpeile@gmail.com 099 536134 4536 9080 4536 9582

CAMPELIR S.A. Treinta y Tres 2036 Rocha Ernesto J Birriel campelir@adinet.com.uy 099 682472 4472 0200 4472 0200

CAMPO ABIERTO URUGUAY S.A.S Boston 6275 Montevideo Andrés Sciarra asciarra@campoabierto.com.uy 099 782952 2605 8830

CAMPO PLUS Oslo esq. Roosevelt, Torre Yoo Punta del Este Eduardo Bonilla info@campoplus.uy 099 768309

CANEPA, Rubén F. Uruguay 1301 Salto Francisco Cánepa rfcanepa@adinet.com.uy 099 731257 4732 5401 4732 5401

CARBAJAL WALDEMAR NEG. RURALES Rincón 252 Rosario Martin Carbajal martin@waldermarcarbajal.com.uy 099 687441 4552 2580 4552 2580

Mauricio Carbajal mauricio@waldermarcarbajal.com.uy 099 684614

CELEDON MEDIZA Emanuel Jose Pedro Varela 2170 Tararias-Colonia Emanuel Celedon eceledonmediza@gmail.com 098 079 116

COITO CARBONE APARICIO Dario Castro 1571 Florida Aparicio Coito Carbone apariciocc13@gmail.com 099 352247

COPAGRAN Montevideo 3511 Young Federico García Lagos fgarcialagos@copagran.com.uy 099 686447 2408 7887 2408 7972

CORREA & SAN ROMAN Avda Barbieri 318 Salto Carlos Martin Correa info@correaysanroman.com.uy 099 731587 4732 7900

Martin San Roman 099 633410

CRADECO Florencio Sánchez 150 Colonia Valdense Eduardo Gago cradeco@adinet.com.uy 4558 8303 4558 8769

Pedro Bertinat

CRUCCI, Elbio Sarandí 466 Florida Elbio Crucci elbiocrucci@adinet.com.uy 099 686673 4352 4833 4352 4833

CUNIETTI Y CIA RUTA 86 KM 39 Sauce-Canelones Jorge Cunietti cuniettiycia@vera.com.uy 099 174154

DE FREITAS & CIA  Carlos Jose Cuneo Perinetti 1376 Montevideo Carlos de Freitas carlos@carlosdefreitas.com.uy 099 664537 2600 4875 2600 4875

info@carlosdefreitas.com.uy

DE FREITAS JOSE GESTION GANADERA Costa Rica 1634 Montevideo José de Freitas jose@jdf.com.uy 099 681 540 2603 8203

DE LA PEÑA VALDEZ S.A. Ruta 12 km 343 - Puente Otegui Minas Fernando de la Peña fpnegociosrurales@gmail.com 4442 4343 4442 2947

Fernando J. de la Peña 095028572  4442 2550

DE MARIA AGRONEGOCIOS S.R.L. Av. Wilson Ferreira Aldunate 176 Paysandú Diego de María diego@agrodemaria.com.uy 099 724117 4723 3970 4722 0039

DELAGRO & Cía.. Rostand 1566 Montevideo Eduardo Del Baglivi info@delagro.com.uy 099 187273 2601 0338

Santiago Stefan 099 542 826

DIAZ RICARDO Francisco Fondar 533 Trinidad Ricardo Diaz escrdiaz@adinet.com.uy 099 680510 4364 2703 4364 3350

Federico Diaz federdiaz@adinet.com.uy 099 364 509

DI SANTI LTDA. Gallinal 752 Florida Diego Di Santi razaslecheras@dsr.uy 099 353400 4353 1618 4352 1570

Mauricio Lanza comunicaciones@drs.uy 091 294601

Mauro Olivera 099 351289

Ramiro Rodriguez 091 294602

DIU TABARE Ruta 1 km 72- Rafael Peraza San José Tabare Diu tabarediu@gmail.com 099 341 157 4346 2662

DUTRA HNOS. S.R.L. F. Acuña de Figueroa 1815 Montevideo Juan Andrés Dutra dutra@dutrahermanos.com 099 129177 2924 8578 2924 0164

DUTRA Rafael Leyenda Patria 3100 apto 1103 Montevideo Rafael Dutra rafaeldutra@vera.com.uy 099 607160

ERNESTO ESTEVES Y CIA LTDA 25 de agosto Tacuarembo Ernesto Esteves eeycia@gmail.com 099 830 849 4632 2454 4632 2834

ESC. ALVAREZ MARTENS Berna 1344 Nueva Helvecia Alfredo Alvarez alvarezmartens@hotmail.com 099 666291 4554 5183

Stefano Fratelli 099 338092

Marcos Armandugon 099 486259

ESC. DUTRA LTDA. Jamaica 3132 Montevideo Alejandro Dutra adutra@escritoriodutra.com 099 611200 2604 7041-3

Rodrigo Abasolo 099 245222

ETCHEVARNE Y CIA S.A.S Andrés Puyol 1668 Montevideo Nahuel Etchevarne etchevarneycia@gmail.com 099 654838

FABIAN, Juan Manuel Ruta 1 km 121 y medio - Valden Colonia   Juan Manuel Fabian manolofabian1993@gmail.com 099 126 921 4552 4117

FERNANDEZ BALESTENA Esteban Wilson Ferreira 942 bis Mercedes Esteban Fernández esteban@fernandezbalestena.com 097 290823 4538 2303

FERNANDEZ, Otto Herrera 346 Artigas Otto Fernández otto@ottofernandez.com.uy 4772 2818 4772 2818

Otto Fernández Nystrom ottohijo@ottofernandez.com.uy 099 773057 4622 3288

Gerardo Xavier de Melo gerardohacienda@ottofernandez.com.uy 099 941114

FONSECA, Juan Rondeau 2204 Montevideo Juan Fonseca juanfonseca@netgate.com.uy 099 682990 2924 0166 2924 0173

Jorge Muñoz 099 680353

FRANQUINI OSCAR Rivera 3224 Florida Oscar Franquini oscarfranquini@adinet.com.uy 099 350668 4352 4435

GALLINAL & BOIX S.R.L. Paysandú 909 Montevideo Alberto Gallinal negociosrurales@gallinalyboix.com 099 660802 2901 2120 2901 2120

Álvaro Boix 094 429970

GAMBETTA, Alberto Rbla. Tomas Beretta 7939 Montevideo Alberto Gambetta ag@albertogambetta.com 099 656486 26007346

Taruselli 1154 Mercedes 45327952

GANADERA DEL NORTE ARTIGAS S.R.L. Gral. Eugenio Garzón 311 Artigas Manuel Acevedo ganadelnorte@gmail.com 099 771389 4772 3624

Juan Pablo Acevedo 099 423 504

GASTELU ALVARO Negocios Rurales Ruta 14 y Ruta 8 Jose P. Varela Alvaro Gastelu Negocios Rurales alvarogastelu1@gmail.com 099 922224 4455 8098

GAUDIN Hnos. Artigas 1202 Salto Julio Gaudin julio@gaudihnos.com.uy 099 730302 4733 0918 4733 4086

German Gaudin gauhnos@montevideo.com.uy

GODIÑO RIVAS Felipe Joaquin Antonio Gundin 838 Rio Branco-Cerro Larg Felipe Godiño escritoriogodino@hotmail.com 099 805898 4675 6653

GONZALEZ VIÑOLES JOAQUIN Neg. Rurales 18 de Julio 700 Sarandi Grande- Florid Joaquin Gonzalez joaquingve@hotmail.com 099 664512 4354 7343 4354 7343

GONZALEZ Walter Omar & Cia. SRL Gral. Flores 352 Tacuarembo Oscar  Gonzalez walterogonzalez@adinet.com.uy 099 832586 4633 0244

GORLERO y Cía.. Sarandi 693 piso 5 Montevideo Felipe Hareau gorlero@gorlero.com.uy 099 667894 29151604

Fernando Hareau 099 101272  

GRONDONA & LUSIARDO S.R.L. Ruta 3 Km 308 Young Martin Grondona flusiardo@gmail.com 099 567038 4567 2971 4567 2971

Fernando Lusiardo 099 567868

HACIENDAS DEL LITORAL S.R.L. Montevideo 3471 Young Jorge García haciendasdellitoral@adinet.com.uy 099 567131 4567 6400 4567 3989

Gabriel Garcia 099 728080

HERNANDEZ HEBER & Asociados Catalina 257 Tacuarembó Heber Hernández info@hhnegocios.com 094 876543 4632 0632 4632 1346

ILUNDAIN BARAÑANO, Alejandro Santísima Trinidad 467 Trinidad Alejandro Ilundain escritorio@alejandroilundain.com 099 683529 4364 2559 4364 2559

Federico Constantin 099 397648

INDARTE & Cía.. Ltda. Neg. Rurales Montevideo 3394 Young Gonzalo Indarte 099 682585 4567 2546 4567 2276

Fernando Indarte fernando@indarte.com 099 567267

INDARTE, Héctor Montevideo 3358 Young Héctor Indarte hindarte@adinet.com.uy 099 693313 4567 2001 4567 2172

IRIGOYEN Negocios Ganaderos Ituzaingo 320 Vichadero-Rivera Juan P. Irigoyen jpirigoyenng@gmail.com 092 060060 4654 3144

ISASA & Cía.., Ricardo Florencio Sánchez 485 Melo Ricardo Isasa risasa@adinet.com.uy 099 638320 4642 2085 4642 5589

Ricardo Isasa (h) 099 802207

Andres Isasa 099 801856

IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Ángel Manuel Meléndez 410 Treinta y Tres Alejandro M. Silveira miguelaizmendi@adinet.com.uy 095 308281 4452 2706 4452 8090

Juan Martin Silveira 095 308282

LA CONSIGNATARIA S.R.L. Galicia 1069 Montevideo Juan Francisco Belloso jfbelloso@laconsignataria.com 099 414006 2900 2733

Santiago Cortina scortina@laconsignataria.com 099 118203

Enrique Bonner 099 534619

LA TABLADA Ltda. Avda. Dr. F. Soca 1223 ap. 402 Montevideo Juan Irigoyen juanalcides@adinet.com.uy 099 668051 2709 6486 2709 6486

MARTINEZ S.A. Juan Carlos José Enrique Rodó 682 Minas Juan Martínez cuchillasdesilvera@hotmail.com 099 840 171 4442 2242 4442 4655

MARTINEZ ELORGA, Federico Dr. González 605 Florida Federico Martínez Elorga fmrurales@adinet.com.uy 099 352626 4352 2908 4352 2908

MARTORANO, Mario Artigas 363 Mercedes Mario Martorano    mariomartorano@adinet.com.uy 099 663642 4532 2108 4532 2108

MEGAAGRO HACIENDAS S.A. Gral. Nariño 1907 Montevideo José P. Aicardi jpaicardi@megaagro.com.uy 099 643219 2600 1600 2600 1600

Juan M. Otegui jmotegui@megaagro.com.uy 099 630690

MERCO HACIENDAS S.R.L. La Paz 2233 Montevideo Andres Lessa mercohaciendas@adinet.com.uy 099 145423 2409 8877 2409 8877

MONTERO & FERNANDEZ NEG. RURALES Wilson Ferreira Aldunate 1045 Minas-Lavalleja Emilio Montero monterofernandezsrl@gmail.com 099 843 651 4443 5376

Mateo Fernandez 098 253012

MORALES COLOMBO S.R.L. Sarandí 407 Florida Ignacio Morales Colombo moralescolombo@hotmail.com 099 356110 4352 6933

MURACCIOLE JORGE RUTA 81 KM 8 Canelones Jorge Muracciole jgmura@hotmail.com 099 326197

NEDAFOX S.A. Av. J. M. Alvariza 882 bis San Carlos Jorge Umpierrez nedafoxsan@gmail.com 099 418104 4266 8243 4266 8243

NICOLICH, Alejandro Carlos Sáez 6415 Montevideo Alejandro Nicolich 099 660320 2600 0131 2601 7212

alnicoar@adinet.com.uy

ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO Batlle y Ordoñez 540 Durazno Gerardo Ormazabal Fernandez gormazabal@adinet.com.uy 099 362076 43623227 43624155

PATIÑO S.R.L., Luis Alberto A. Fernández 470 Florida Enrique Patiño lapsrl@adinet.com.uy 099 352579 4352 4717 4352 4717

Luis A. Patiño 099 352058

Agustín Patiño 099 352290

PEÑA JUAN E. Sarandí 716 San José de Mayo Juan E. Peña juane_pe@hotmail.com 099 417703 4342 6600 4342 1334

PEREIRA & CIA NEG. RURALES Sáez 6418/101 Montevideo Francisco Pereira fpereira@pereiraycia.com.uy 099 611601 2605 7960 

Francisco Reyes freyes@pereiraycia.com.uy 099 035284

PREGO Diego Enlaces Ganaderos Sosa Bernadet 668 Sarandi del Yi-Durazn Diego Prego diegopregobarreto@gmail.com 099 986374 4367 9282

RAMON José Manuel Rincón 665 San José José Manuel Ramón jcramon@adinet.com.uy 099 342175 4342 6099

RAMOS & GARCIA Agronegocios 19 de Abril 1107 Durazno Ignacio Ramos rodeos@ramosgarcia.com.uy 099 970565 4362 6513 4362 3917

Álvaro García contacto@ramosgarcia.com.uy 099 362775

REYES, Álvaro Montevideo 1019 Paysandú Álvaro Reyes reycib@gmail.com 099 722523 4722 3926 4722 3926

Manuel Taboada 099 159559

RODEOS DEL URUGUAY S.R.L. Artigas 1165 Montevideo Pablo Reyes rodeos@rodeos.com.uy 099 630098 2601 7459 2606 1051

Rostand 1559 Dolores Gonzalo Bía 099 606772 4534 2124 4534 2831

Ignacio Trigo 099 928186

Rodrigo Paulo rpaulo@rodeos.com.uy 099 655 144

RODRIGUEZ, Esc. Federico La Rosa 767 Melo Federico Rodríguez escritorio@federicorodriguez.com 099 803286 4642 2017 4642 2017

RODRIGUEZ HUNTER S.R.L. Pocho Fernández 3299 Florida Nelson Rodríguez nrh@camposyhaciendas.com.uy 099 351208 4353 0369 4353 0369

Gabriela 095 602857

RODRIGUEZ RAMOS, Julio C. Ramírez 509 Trinidad Rodrigo Rodríguez tomiyo@adinet.com.uy 099 366 212 4364 3062 4364 3062

Guzman Rodriguez 099 366 099

Rodrigo Garcia Tidemann 099 784882

ROMANO, Carlos y Martin Bvar. Cardona y Mendiondo Cardona Martin Romano cym@cymromano.com 099 536196 4536 9554 4536 9554

Carlos Romano 099 536195

Juan Carlos Romano 099 541017

ROMUALDO & CIA. Negocios Rurales Avda. Italia 6919 Montevideo Juan José Rodríguez remates@romualdo.com.uy 099 623033 2605 2222 

Joaquin Falcon embarques@romualdo.com.uy 099 527040

RUBAL S.R.L. Manuel Freire 454 Treinta y Tres Nelson Martínez nmartinezbenia@adinet.com.uy 099 852009 4452 3713 4452 8827

SAN GABRIEL NEGOCIOS RURALES Antonio Ma. Fernandez 716 Florida Martin Lorier escritorio@escritoriosangabriel.com.uy 099 310 133 4353 0931 4353 0931

SANNER JOSE ENRIQUE Colon 587 bis Melo Jose Enrique Sanner jenriquesanner@gmail.com 099 800 753 4642 7363

SEBÉ CASAS, Gonzalo Juan Maria Perez 2996/702 Montevideo Gonzalo Sebé gonzalosebe@hotmail.com 099 667276 27104188

SIERRA, Ramiro Bvar. Cardona 1215 Cardona Ramiro Sierra ramirosierra@gmail.com 099 536282 4536 7720 4536 7720

SILVA GALLINO Joaquin Calle 30 y 18 Edificio La Cigale a P del Este - Maldonad Joaquin Silva Gallino josiga@adinet.com.uy 099 735945

SILVEIRA CONSIGNATARIA SAS Gral. Santander 1754 Montevideo Rodrigo Silveira Navarrete info@silveiraagronegocios.com.uy 099 704452 2605 7667

SORIA NEGOCIOS RURALES (SAN JOSE NEG RU Herrera y 25 de Mayo San José Javier Soria Peña sorianegociosrurales@vera.com.uy 099 847 235 4342 3808

Gaston Guelbenzu Ithurralde 099 872 541

STRAUCH, Jorge y Cía.. Ltda. Manuel Meléndez 1001 Treinta y Tres Jorge Strauch contacto@jstrauch.com.uy 099 605386 4452 4686 4452 2415

THE LAND LORD COMPANY SAS Dr. Valentin Cassio 1489 Treinta y Tres Santiago Zuluaga santiagozuluaga@thelandlordcompany.com 093 761854 4452 7902

TOURON & SAINZ RASINES S.R.L. Ituzaingo 419 Mercedes Joaquín Touron touronsainz@hotmail.com 099 513268 4533 0615 4533 0615

Rodrigo Sainz Rasines 099 529266

TRINDADE S.R.L. CARLOS 19 de Abril 1379 Salto Carlos Trindade administracion@carlostrindade.com.uy 099 732562 4733 5496

Sebastian G. da Trindade 099 692993

VALDEZ & Cía.. Ltda. Sarandí 236 Tacuarembó José Valdez jose@valdez.com.uy 099 834840 4632 2360 4632 5555

Carlos Irazusta cirazusta@valdez.com.uy 099 578855

Ricardo Pigurina rpigurina@valdez.com.uy 099 822982

Pablo Camilo Valdez pablo@valdez.com.uy 099 836050

VERA SRL JUAN Herrera 999 Durazno Juan Vera juanveratis@gmail.com 099 362 262 4362 3593

Gabriel Gelpi 099 359 090

VICTORICA & ASOCIADOS Millington Drake 2085 Montevideo Ignacio Victorica victorica@victorica.com.uy 099 682184 2602 0055 099210055

Santiago Sánchez 099 622087

VIERA Pablo Ruta 1 km 121.5 Est.Shell Colonia Valdense Pablo Viera haciendasdelplata@hotmail.com 094 417039 4558 9354

ZABALLA Negocios Rurales Dr. Ivo Ferreira 308 Tacuarembó Dardo Zaballa zabalasrl@gmail.com 099 830658 4632 8682 4632 8682

ZAMBRANO & Cía.. S. A. Gral Nariño 1690 Montevideo Alejandro Zambrano zambrano@zambrano.com.uy 099 683390 2600 6060 2600 6060

Nicolás Zambrano 099 112422

Av. Garzón 355 esq. R. Branco Artigas Facundo Schauricht 099 561196 4773 1768 4773 1768

ZUGARRAMURDI, Alejandro Ltda. Flores Alejandro Zugarramurdi az@az.uy 099 531469
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ABELENDA Neg.Rurales, Walter H. A. Mª Fernández 628 Florida Walter H. Abelenda wharural@adinet.com.uy 099 660530 4352 7297 4352 7299

Joaquín Abelenda 099 680661

Pablo Sanchez 099 350024

AGROENLACE TRADE S.R.L. Ruta 5 Km 182 Durazno Ing. Agr. Oscar Casco Estevez haciendas@agroenlacetrade.uy 093 630389 4363 5153

AGROINTERMEDIO S.R.L. Juan de Lavalleja 342 Treinta y Tres Guillermo Bachino guillermo@agrointermedio.com.uy 095 685197 4452 0437 4452 7285

AGROORIENTAL Rafael Barradas 1885 Montevideo Martin Slinger mslinger@agrooriental.com.uy 096 361269 2604 3036

Christopher Brown cbrown@agrooriental.com.uy 099 647 561

Jaime Gómez jgomez@agrooriental.com.uy 092 987 987

AGROSERVICIOS CARAGUATA SRL Ruta 6 y 26 Tacuarembo José Antonio Mattos agroservicioscaraguata@gmail.com 4630 9774

Paula Silveira

Alvaro José Mattos Silveira 097 765000

AGROSOCIO Dr. Alejandro Schroeder 6514 Montevideo Juan Martin Scasso mscasso@agrosocio.com 099 284323 2604 7050 2604 7050

Joaquín Berenbau jberenbau@agrosocio.com 099 661501

ALFARO Y CIA Manuel Lavalleja 1303 Treinta y Tres Felipe Alfaro escritorio@alfaroycia.com.uy 099 857400 4452 0017

ALORI &Cía.SRL Wilson Ferreira 717 Melo Julio Alori info@aloriycia.com.uy 099 639977 4642 7557 4643 1584

Marcelo Alori 099 800186

ALVAREZ AGUSTIN Negocios Rurales Ruta 11 km 137,500 Canelones Agustin Alvarez alvarezconsignatario@gmail.com 099 919 073

ANDRADE RODRIGUEZ Ltda. 19 de Abril 883 Durazno Luis A. Andrade escritorioandrade883@gmail.com 099 359078 4362 2469 4362 3690

Martin Andrade 099 362031

Jose Poncet 099 361003

ARAMBURU S.R.L. Dolores Vidal de Pereira 472 Sarandi del Yi Ignacio Aramburu ignacio@aramburu.com.uy 099 367032 4367 9052 4367 9852

Arturo Aramburu arturo@aramburu.com.uy 099 367787

José Ignacio Aramburu jose@aramburu.com.uy 099 367152

ARAUJO, Gastón Andrés Cheveste 747 Artigas Gastón Araujo gaston@araujo.com.uy 099 771295 4772 1414

agronegocios@araujo.com.uy

ARRALDE ALEJANDRO Y Cía.. Ltda. M. Cassinoni 1676 Of. 812 Montevideo Alejandro Arralde info@arraldeycia.com.uy 099 123186 2403 1353 2403 1353

ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO 18 de Julio 331 Florida Guillermo Arrillaga negociosarrillaga@gmail.com 099 352 616 43529092 4352 9736

ARROSPIDE, Antonio Gallinal 443 Florida Juan Luis Arróspide info@escritorioarrospide.com.uy 099 353324 4352 3130 4352 5098

Diego Arróspide 099 126412 4352 2007

BACHINO CARLOS, Ltda. Dr. Nicolás Corbo 1433 Lascano Carlos Bachino carlosbachino@carlosbachino.com  099 856005 4456 7865 4456 7865

administracion@carlosbachino.com 

BACHINO, Ricardo  Avenida Herrera 539 Minas Ricardo Bachino rbachino@hotmail.com 095 631793 4442 2173 4442 2173

BARDIER Y ODRIOZOLA S.R.L. Rivera 441 Local 1 Durazno Miguel Bardier bardieryodriozola@gmail.com 099 359190 4362 3856 4362 3856

Raúl Odriozola 099 360087

BASSO Neg. Rurales, Gustavo Batlle y Ordoñez 511 Florida Gustavo Basso gbasso@adinet.com.uy 099 663310 4352 7303 4352 7303 

BELLO & ASOCIADOS SAS Luis A. de Herrera 597 Florida Nicolas Guichón Diaz belloyasociadosnr@gmail.com 099 350360 4352 7242 4352 2110

Santiago Huelmos Gallotti 099 318694

BENGOCHEA S.R.L., Luis A. Aparicio Saravia 524 Melo Miguel Bengochea escritoriobengochea@hotmail.com 099 802075 4642 3143 4642 5329

Avda. Brasil 3105/701 Montevideo Gonzalo Bengochea 099 146782 2709 8084 2709 8084

BERGARA SEBASTIAN Paysandú 941 Piso 4 Esc.9 y 10 Montevideo Sebastián Bergara info@bergara.com.uy 099 141 298 2908 0838

BERRUTTI - UB&P Mantua 7011 Montevideo Ing. Alejandro Berrutti ubp@ubp.com.uy 098 404575 2600 1159

Pablo Argenti pargenti@berrutti.com.uy 098 423842

BERTSCH, Roberto Lecueder 401 Artigas Roberto Bertsch escritorio@robertobertsch.com 099 772526 4772 2215 4772 3628

BIRRIEL HNOS & ASOC. 18 de Julio 2033 Rocha Juan Martin Birriel ganadosdelareservasrl@gmail.com 099 223214 4472 4300 4473 6527

Valentina Birriel 098 001369

Carlos Dianessi 099 872923

Mariela Amaral 099 871820

BOCKING S.R.L. Av. Italia 6473 Montevideo Juan Bocking bockingnegociosrurales@gmail.com 099 664010 2604 6622 2604 6622

José Rado 099 636134

Rodrigo Bocking 099 649 343

BOFILL, Armando Av  De las Americas 5029 Compl Montevideo Armando Bofill abofill@adinet.com.uy 099 681409 2604 0612 2604  8671

Ricon del Lago - Parque Miramar

BOSCO RUIZ S.R.L., Esteban Progreso 307 Guichon Ing. Agr. Marcelo Cravea cravea@hotmail.com 099 722448 4742 2112 4742 3909

Mercedes Margalef 098 389708

Carlos Gamarra 099 727789

BREA SARAVIA, Juan 25 de Agosto s/n Santa Clara de Olimar Juan Brea Saravia breasaravia@hotmail.com 099 693444 4464 5244 4464 5244

BULANTI & Cía. Ltda. 18 DE Julio 868 Paysandú Gastón Bulanti bulycia@adinet.com.uy 099 720212 4722 3991 4722 7838

CABRERA PEILE S.C., Esc. Tomas Artigas 1343 Cardona Mauricio Cabrera ecpeile@gmail.com 099 536134 4536 9080 4536 9582

CAMPELIR S.A. Treinta y Tres 2036 Rocha Ernesto J Birriel campelir@adinet.com.uy 099 682472 4472 0200 4472 0200

CAMPO ABIERTO URUGUAY S.A.S Boston 6275 Montevideo Andrés Sciarra asciarra@campoabierto.com.uy 099 782952 2605 8830

CAMPO PLUS Oslo esq. Roosevelt, Torre Yoo Punta del Este Eduardo Bonilla info@campoplus.uy 099 768309

CANEPA, Rubén F. Uruguay 1301 Salto Francisco Cánepa rfcanepa@adinet.com.uy 099 731257 4732 5401 4732 5401

CARBAJAL WALDEMAR NEG. RURALES Rincón 252 Rosario Martin Carbajal martin@waldermarcarbajal.com.uy 099 687441 4552 2580 4552 2580

Mauricio Carbajal mauricio@waldermarcarbajal.com.uy 099 684614

CELEDON MEDIZA Emanuel Jose Pedro Varela 2170 Tararias-Colonia Emanuel Celedon eceledonmediza@gmail.com 098 079 116

COITO CARBONE APARICIO Dario Castro 1571 Florida Aparicio Coito Carbone apariciocc13@gmail.com 099 352247

COPAGRAN Montevideo 3511 Young Federico García Lagos fgarcialagos@copagran.com.uy 099 686447 2408 7887 2408 7972

CORREA & SAN ROMAN Avda Barbieri 318 Salto Carlos Martin Correa info@correaysanroman.com.uy 099 731587 4732 7900

Martin San Roman 099 633410

CRADECO Florencio Sánchez 150 Colonia Valdense Eduardo Gago cradeco@adinet.com.uy 4558 8303 4558 8769

Pedro Bertinat

CRUCCI, Elbio Sarandí 466 Florida Elbio Crucci elbiocrucci@adinet.com.uy 099 686673 4352 4833 4352 4833

CUNIETTI Y CIA RUTA 86 KM 39 Sauce-Canelones Jorge Cunietti cuniettiycia@vera.com.uy 099 174154

DE FREITAS & CIA  Carlos Jose Cuneo Perinetti 1376 Montevideo Carlos de Freitas carlos@carlosdefreitas.com.uy 099 664537 2600 4875 2600 4875

info@carlosdefreitas.com.uy

DE FREITAS JOSE GESTION GANADERA Costa Rica 1634 Montevideo José de Freitas jose@jdf.com.uy 099 681 540 2603 8203

DE LA PEÑA VALDEZ S.A. Ruta 12 km 343 - Puente Otegui Minas Fernando de la Peña fpnegociosrurales@gmail.com 4442 4343 4442 2947

Fernando J. de la Peña 095028572  4442 2550

DE MARIA AGRONEGOCIOS S.R.L. Av. Wilson Ferreira Aldunate 176 Paysandú Diego de María diego@agrodemaria.com.uy 099 724117 4723 3970 4722 0039

DELAGRO & Cía.. Rostand 1566 Montevideo Eduardo Del Baglivi info@delagro.com.uy 099 187273 2601 0338

Santiago Stefan 099 542 826

DIAZ RICARDO Francisco Fondar 533 Trinidad Ricardo Diaz escrdiaz@adinet.com.uy 099 680510 4364 2703 4364 3350

Federico Diaz federdiaz@adinet.com.uy 099 364 509

DI SANTI LTDA. Gallinal 752 Florida Diego Di Santi razaslecheras@dsr.uy 099 353400 4353 1618 4352 1570

Mauricio Lanza comunicaciones@drs.uy 091 294601

Mauro Olivera 099 351289

Ramiro Rodriguez 091 294602

DIU TABARE Ruta 1 km 72- Rafael Peraza San José Tabare Diu tabarediu@gmail.com 099 341 157 4346 2662

DUTRA HNOS. S.R.L. F. Acuña de Figueroa 1815 Montevideo Juan Andrés Dutra dutra@dutrahermanos.com 099 129177 2924 8578 2924 0164

DUTRA Rafael Leyenda Patria 3100 apto 1103 Montevideo Rafael Dutra rafaeldutra@vera.com.uy 099 607160

ERNESTO ESTEVES Y CIA LTDA 25 de agosto Tacuarembo Ernesto Esteves eeycia@gmail.com 099 830 849 4632 2454 4632 2834

ESC. ALVAREZ MARTENS Berna 1344 Nueva Helvecia Alfredo Alvarez alvarezmartens@hotmail.com 099 666291 4554 5183

Stefano Fratelli 099 338092

Marcos Armandugon 099 486259

ESC. DUTRA LTDA. Jamaica 3132 Montevideo Alejandro Dutra adutra@escritoriodutra.com 099 611200 2604 7041-3

Rodrigo Abasolo 099 245222

ETCHEVARNE Y CIA S.A.S Andrés Puyol 1668 Montevideo Nahuel Etchevarne etchevarneycia@gmail.com 099 654838

FABIAN, Juan Manuel Ruta 1 km 121 y medio - Valden Colonia   Juan Manuel Fabian manolofabian1993@gmail.com 099 126 921 4552 4117

FERNANDEZ BALESTENA Esteban Wilson Ferreira 942 bis Mercedes Esteban Fernández esteban@fernandezbalestena.com 097 290823 4538 2303

FERNANDEZ, Otto Herrera 346 Artigas Otto Fernández otto@ottofernandez.com.uy 4772 2818 4772 2818

Otto Fernández Nystrom ottohijo@ottofernandez.com.uy 099 773057 4622 3288

Gerardo Xavier de Melo gerardohacienda@ottofernandez.com.uy 099 941114

FONSECA, Juan Rondeau 2204 Montevideo Juan Fonseca juanfonseca@netgate.com.uy 099 682990 2924 0166 2924 0173

Jorge Muñoz 099 680353

FRANQUINI OSCAR Rivera 3224 Florida Oscar Franquini oscarfranquini@adinet.com.uy 099 350668 4352 4435

GALLINAL & BOIX S.R.L. Paysandú 909 Montevideo Alberto Gallinal negociosrurales@gallinalyboix.com 099 660802 2901 2120 2901 2120

Álvaro Boix 094 429970

GAMBETTA, Alberto Rbla. Tomas Beretta 7939 Montevideo Alberto Gambetta ag@albertogambetta.com 099 656486 26007346

Taruselli 1154 Mercedes 45327952

GANADERA DEL NORTE ARTIGAS S.R.L. Gral. Eugenio Garzón 311 Artigas Manuel Acevedo ganadelnorte@gmail.com 099 771389 4772 3624

Juan Pablo Acevedo 099 423 504

GASTELU ALVARO Negocios Rurales Ruta 14 y Ruta 8 Jose P. Varela Alvaro Gastelu Negocios Rurales alvarogastelu1@gmail.com 099 922224 4455 8098

GAUDIN Hnos. Artigas 1202 Salto Julio Gaudin julio@gaudihnos.com.uy 099 730302 4733 0918 4733 4086

German Gaudin gauhnos@montevideo.com.uy

GODIÑO RIVAS Felipe Joaquin Antonio Gundin 838 Rio Branco-Cerro Larg Felipe Godiño escritoriogodino@hotmail.com 099 805898 4675 6653

GONZALEZ VIÑOLES JOAQUIN Neg. Rurales 18 de Julio 700 Sarandi Grande- Florid Joaquin Gonzalez joaquingve@hotmail.com 099 664512 4354 7343 4354 7343

GONZALEZ Walter Omar & Cia. SRL Gral. Flores 352 Tacuarembo Oscar  Gonzalez walterogonzalez@adinet.com.uy 099 832586 4633 0244

GORLERO y Cía.. Sarandi 693 piso 5 Montevideo Felipe Hareau gorlero@gorlero.com.uy 099 667894 29151604

Fernando Hareau 099 101272  

GRONDONA & LUSIARDO S.R.L. Ruta 3 Km 308 Young Martin Grondona flusiardo@gmail.com 099 567038 4567 2971 4567 2971

Fernando Lusiardo 099 567868

HACIENDAS DEL LITORAL S.R.L. Montevideo 3471 Young Jorge García haciendasdellitoral@adinet.com.uy 099 567131 4567 6400 4567 3989

Gabriel Garcia 099 728080

HERNANDEZ HEBER & Asociados Catalina 257 Tacuarembó Heber Hernández info@hhnegocios.com 094 876543 4632 0632 4632 1346

ILUNDAIN BARAÑANO, Alejandro Santísima Trinidad 467 Trinidad Alejandro Ilundain escritorio@alejandroilundain.com 099 683529 4364 2559 4364 2559

Federico Constantin 099 397648

INDARTE & Cía.. Ltda. Neg. Rurales Montevideo 3394 Young Gonzalo Indarte 099 682585 4567 2546 4567 2276

Fernando Indarte fernando@indarte.com 099 567267

INDARTE, Héctor Montevideo 3358 Young Héctor Indarte hindarte@adinet.com.uy 099 693313 4567 2001 4567 2172

IRIGOYEN Negocios Ganaderos Ituzaingo 320 Vichadero-Rivera Juan P. Irigoyen jpirigoyenng@gmail.com 092 060060 4654 3144

ISASA & Cía.., Ricardo Florencio Sánchez 485 Melo Ricardo Isasa risasa@adinet.com.uy 099 638320 4642 2085 4642 5589

Ricardo Isasa (h) 099 802207

Andres Isasa 099 801856

IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Ángel Manuel Meléndez 410 Treinta y Tres Alejandro M. Silveira miguelaizmendi@adinet.com.uy 095 308281 4452 2706 4452 8090

Juan Martin Silveira 095 308282

LA CONSIGNATARIA S.R.L. Galicia 1069 Montevideo Juan Francisco Belloso jfbelloso@laconsignataria.com 099 414006 2900 2733

Santiago Cortina scortina@laconsignataria.com 099 118203

Enrique Bonner 099 534619

LA TABLADA Ltda. Avda. Dr. F. Soca 1223 ap. 402 Montevideo Juan Irigoyen juanalcides@adinet.com.uy 099 668051 2709 6486 2709 6486

MARTINEZ S.A. Juan Carlos José Enrique Rodó 682 Minas Juan Martínez cuchillasdesilvera@hotmail.com 099 840 171 4442 2242 4442 4655

MARTINEZ ELORGA, Federico Dr. González 605 Florida Federico Martínez Elorga fmrurales@adinet.com.uy 099 352626 4352 2908 4352 2908

MARTORANO, Mario Artigas 363 Mercedes Mario Martorano    mariomartorano@adinet.com.uy 099 663642 4532 2108 4532 2108

MEGAAGRO HACIENDAS S.A. Gral. Nariño 1907 Montevideo José P. Aicardi jpaicardi@megaagro.com.uy 099 643219 2600 1600 2600 1600

Juan M. Otegui jmotegui@megaagro.com.uy 099 630690

MERCO HACIENDAS S.R.L. La Paz 2233 Montevideo Andres Lessa mercohaciendas@adinet.com.uy 099 145423 2409 8877 2409 8877

MONTERO & FERNANDEZ NEG. RURALES Wilson Ferreira Aldunate 1045 Minas-Lavalleja Emilio Montero monterofernandezsrl@gmail.com 099 843 651 4443 5376

Mateo Fernandez 098 253012

MORALES COLOMBO S.R.L. Sarandí 407 Florida Ignacio Morales Colombo moralescolombo@hotmail.com 099 356110 4352 6933

MURACCIOLE JORGE RUTA 81 KM 8 Canelones Jorge Muracciole jgmura@hotmail.com 099 326197

NEDAFOX S.A. Av. J. M. Alvariza 882 bis San Carlos Jorge Umpierrez nedafoxsan@gmail.com 099 418104 4266 8243 4266 8243

NICOLICH, Alejandro Carlos Sáez 6415 Montevideo Alejandro Nicolich 099 660320 2600 0131 2601 7212

alnicoar@adinet.com.uy

ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO Batlle y Ordoñez 540 Durazno Gerardo Ormazabal Fernandez gormazabal@adinet.com.uy 099 362076 43623227 43624155

PATIÑO S.R.L., Luis Alberto A. Fernández 470 Florida Enrique Patiño lapsrl@adinet.com.uy 099 352579 4352 4717 4352 4717

Luis A. Patiño 099 352058

Agustín Patiño 099 352290

PEÑA JUAN E. Sarandí 716 San José de Mayo Juan E. Peña juane_pe@hotmail.com 099 417703 4342 6600 4342 1334

PEREIRA & CIA NEG. RURALES Sáez 6418/101 Montevideo Francisco Pereira fpereira@pereiraycia.com.uy 099 611601 2605 7960 

Francisco Reyes freyes@pereiraycia.com.uy 099 035284

PREGO Diego Enlaces Ganaderos Sosa Bernadet 668 Sarandi del Yi-Durazn Diego Prego diegopregobarreto@gmail.com 099 986374 4367 9282

RAMON José Manuel Rincón 665 San José José Manuel Ramón jcramon@adinet.com.uy 099 342175 4342 6099

RAMOS & GARCIA Agronegocios 19 de Abril 1107 Durazno Ignacio Ramos rodeos@ramosgarcia.com.uy 099 970565 4362 6513 4362 3917

Álvaro García contacto@ramosgarcia.com.uy 099 362775

REYES, Álvaro Montevideo 1019 Paysandú Álvaro Reyes reycib@gmail.com 099 722523 4722 3926 4722 3926

Manuel Taboada 099 159559

RODEOS DEL URUGUAY S.R.L. Artigas 1165 Montevideo Pablo Reyes rodeos@rodeos.com.uy 099 630098 2601 7459 2606 1051

Rostand 1559 Dolores Gonzalo Bía 099 606772 4534 2124 4534 2831

Ignacio Trigo 099 928186

Rodrigo Paulo rpaulo@rodeos.com.uy 099 655 144

RODRIGUEZ, Esc. Federico La Rosa 767 Melo Federico Rodríguez escritorio@federicorodriguez.com 099 803286 4642 2017 4642 2017

RODRIGUEZ HUNTER S.R.L. Pocho Fernández 3299 Florida Nelson Rodríguez nrh@camposyhaciendas.com.uy 099 351208 4353 0369 4353 0369

Gabriela 095 602857

RODRIGUEZ RAMOS, Julio C. Ramírez 509 Trinidad Rodrigo Rodríguez tomiyo@adinet.com.uy 099 366 212 4364 3062 4364 3062

Guzman Rodriguez 099 366 099

Rodrigo Garcia Tidemann 099 784882

ROMANO, Carlos y Martin Bvar. Cardona y Mendiondo Cardona Martin Romano cym@cymromano.com 099 536196 4536 9554 4536 9554

Carlos Romano 099 536195

Juan Carlos Romano 099 541017

ROMUALDO & CIA. Negocios Rurales Avda. Italia 6919 Montevideo Juan José Rodríguez remates@romualdo.com.uy 099 623033 2605 2222 

Joaquin Falcon embarques@romualdo.com.uy 099 527040

RUBAL S.R.L. Manuel Freire 454 Treinta y Tres Nelson Martínez nmartinezbenia@adinet.com.uy 099 852009 4452 3713 4452 8827

SAN GABRIEL NEGOCIOS RURALES Antonio Ma. Fernandez 716 Florida Martin Lorier escritorio@escritoriosangabriel.com.uy 099 310 133 4353 0931 4353 0931

SANNER JOSE ENRIQUE Colon 587 bis Melo Jose Enrique Sanner jenriquesanner@gmail.com 099 800 753 4642 7363

SEBÉ CASAS, Gonzalo Juan Maria Perez 2996/702 Montevideo Gonzalo Sebé gonzalosebe@hotmail.com 099 667276 27104188

SIERRA, Ramiro Bvar. Cardona 1215 Cardona Ramiro Sierra ramirosierra@gmail.com 099 536282 4536 7720 4536 7720

SILVA GALLINO Joaquin Calle 30 y 18 Edificio La Cigale a P del Este - Maldonad Joaquin Silva Gallino josiga@adinet.com.uy 099 735945

SILVEIRA CONSIGNATARIA SAS Gral. Santander 1754 Montevideo Rodrigo Silveira Navarrete info@silveiraagronegocios.com.uy 099 704452 2605 7667

SORIA NEGOCIOS RURALES (SAN JOSE NEG RU Herrera y 25 de Mayo San José Javier Soria Peña sorianegociosrurales@vera.com.uy 099 847 235 4342 3808

Gaston Guelbenzu Ithurralde 099 872 541

STRAUCH, Jorge y Cía.. Ltda. Manuel Meléndez 1001 Treinta y Tres Jorge Strauch contacto@jstrauch.com.uy 099 605386 4452 4686 4452 2415

THE LAND LORD COMPANY SAS Dr. Valentin Cassio 1489 Treinta y Tres Santiago Zuluaga santiagozuluaga@thelandlordcompany.com 093 761854 4452 7902

TOURON & SAINZ RASINES S.R.L. Ituzaingo 419 Mercedes Joaquín Touron touronsainz@hotmail.com 099 513268 4533 0615 4533 0615

Rodrigo Sainz Rasines 099 529266

TRINDADE S.R.L. CARLOS 19 de Abril 1379 Salto Carlos Trindade administracion@carlostrindade.com.uy 099 732562 4733 5496

Sebastian G. da Trindade 099 692993

VALDEZ & Cía.. Ltda. Sarandí 236 Tacuarembó José Valdez jose@valdez.com.uy 099 834840 4632 2360 4632 5555

Carlos Irazusta cirazusta@valdez.com.uy 099 578855

Ricardo Pigurina rpigurina@valdez.com.uy 099 822982

Pablo Camilo Valdez pablo@valdez.com.uy 099 836050

VERA SRL JUAN Herrera 999 Durazno Juan Vera juanveratis@gmail.com 099 362 262 4362 3593

Gabriel Gelpi 099 359 090

VICTORICA & ASOCIADOS Millington Drake 2085 Montevideo Ignacio Victorica victorica@victorica.com.uy 099 682184 2602 0055 099210055

Santiago Sánchez 099 622087

VIERA Pablo Ruta 1 km 121.5 Est.Shell Colonia Valdense Pablo Viera haciendasdelplata@hotmail.com 094 417039 4558 9354

ZABALLA Negocios Rurales Dr. Ivo Ferreira 308 Tacuarembó Dardo Zaballa zabalasrl@gmail.com 099 830658 4632 8682 4632 8682

ZAMBRANO & Cía.. S. A. Gral Nariño 1690 Montevideo Alejandro Zambrano zambrano@zambrano.com.uy 099 683390 2600 6060 2600 6060

Nicolás Zambrano 099 112422

Av. Garzón 355 esq. R. Branco Artigas Facundo Schauricht 099 561196 4773 1768 4773 1768

ZUGARRAMURDI, Alejandro Ltda. Flores Alejandro Zugarramurdi az@az.uy 099 531469
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Contáctese con nosotros y conozca la mejor opción para usted.

En Marfrig continuamos trabajando por una ganadería
repetuosa con el medio ambiente, con tecnología de vanguardia,
procesos sostenibles y un compromiso sólido con el productor.

!Trabajar con el Líder, es Negocio!

Unidad Tacuarembó Unidad Salto
098 601 614099 832 382 - 099 831 008

Unidad San José
099 532 663

Unidad Feedlot
099 395 191

099 696 868
Unidad Colonia


