4‘ -,A

Cf T P
RU RALES

REVISTA OFICIAL DE LA ASOCIACION DE CONSIGNATARIOS DE GANADO DEL URUGUAY

ASOCIACION DE

CONSIGNATARIOS

DE GANADO
I FUNDADA EN 1920

Facundo Marquez, presidente
de UEU - “El unico que paga el
costo de una inflacion baja es
el sector exportador”

Otto Fernandez - “Hay que
abordar el panorama con
optimismo”

Las razas Hereford y Angus
realizaron sus giras anuales -

Se analiza permitir el movimiento
de animales con garrapata muerta '

h 4

La feria del SIAL en Shanghai mostré un mercado
chino con una menor demanda por carne vacuna

!’w ACG.cOM.UY | JUNIO 2[‘ ’\ \
A l’




ALGEBRAUY

’ ( GL \ GRrupPo Larrarre

GANADERIA | FORESTACION | CONSTRUCCION

LIDERES EN INVERSIONES
GANADERAS

LIDERES EN INVERSIONES
GANADERAS

GANANCIA FIJA ANUAL

Ofrecemos a nuestros clientes
metodos para la diversificacion de sus capitales

tQ 598 2407 0035 3 508 99545787

WWW.GRUPOLARRARTE.UY



Orgullosos de ser
EL FRIGORIFICO NACIONAL

En el pais mas ganadero del mundo, estamos abiertos
para sumar productores que crien los mejores novillos, a cielo abierto
y de forma sustentable y amigable con la naturaleza.
Los recibimos y procesamos en una planta equipada con tecnologia de punta
y personal altamente calificado.

Con cortes seleccionados que salen para abastecer el mercado interno,
pero también para llegar, con nuestra marca, a los clientes de todo el mundo
con la carne de alta calidad para satisfacer a los consumidores mas exigentes.
Desde hace mas de 40 anos, todos los dias nos esforzamos
para ser los mejores en lo que hacemos. Y estamos muy orgullosos de hacerlo.

FLP|LAS PIEDRAS

Una Empresa 100% familiar y uruguaya

Ruta 36, km. 26.100, El Colorado, Canelones - Tel.: (598 2) 367 7720 - www.frigorificolaspiedras.uy
Eﬂ @frigorificolaspiedras @ laspiedras.uy
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TEMA DE TAPA

A China le esta
costando salir

Es notoria la menor actividad y movimiento en Shanghai respecto
a los niveles anteriores a la pandemia

Por Rafael Tardaguila,
desde Shanghai

En Shanghai, la principal ciudad de
China con mas de 24 millones de habi-
tantes, se advierte claramente el menor
movimiento y actividad que antes de la
pandemia. La anterior feria del SIAL de
concurrencia masiva se habia realiza-
do en 2019. Cuatro afos después es
notoria la menor cantidad de gente y
movimiento en las calles.

Es que muchos perdieron su trabajo
por un periodo de tiempo demasiado
extenso; quienes habian llegado a tra-
bajar desde ciudades del interior se
volvieron a su localidad de origen v,
en la medida que muchos comercios
siguen sin abrir sus puertas, todavia
no volvieron. Otros, todavia temerosos
tras escuchar un discurso tremendista
durante tres anos de los peligros de
salir a la calle y sociabilizar, tienden a
quedarse en sus casas.

Esta menor actividad se refleja en in-

dices de confianza a nivel de los con-
sumidores que todavia estan muy por

La feria del SIAL en Shanghai —que
se realizo entre el jueves 18y el sdbado
20 de mayo— confirm¢ el terrible dano
que le hizo a la economia de China la
politica de cero Covid que se extendio
por tres afios en el pais y que determi-
né un cimbronazo tal en la economia
que hara que su recuperacion sea mu-
cho mas lenta de lo que se confiaba iba

Mucho publico se hizo presente y
recorrio el pabellén de las carnes
frescas donde se encontraba el
stand del INAC.

“La expectativa de consumo

a ser.

La lectura del mercado desde el lado
de los importadores

“La expectativa de consumo que habia para los feriados de la primera se-
mana de mayo (por la celebracion del Dia del Trabajador) no se colmaron”,
dijo a Negocios Rurales una de las principales de COFCO, que lidera en la
importacion de carne vacuna a China. “Esto hizo que los precios a partir de
ese momento sufrieran una presion adicional a la baja”.

Gerrard Liu, socio de la consultora china Meat International Group, comenté
que una de las principales cadenas de restoranes del pals esta trabajan-
do a 70% de los niveles pre pandemia. Es un gran crecimiento respecto a
la actividad casi nula de este sector durante los anos de cuarentena, pero
todavia las falta un trecho relativamente largo para alcanzar los niveles de
venta anteriores a la pandemia.

Hay mucha especulacion acerca de cuanta carne importada hay todavia en
stock en China, pero las estimaciones de los importadores y operadores del
mercado en general es que habria entre 700 mil y 1 millébn de toneladas. Es
la importacién de mas de cuatro meses, por lo que se trata de un volumen
relevante. Consultada la principal de COFCO acerca del impacto de los re-
lativamente bajos volimenes de exportacién a China en marzo y abril, lo
relativizé y dijo que el consumo esta siendo tan bajo que ese volumen es
suficiente para mantener altos los stocks.
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que habia para los feriados de

la primera semana de mayo no

se colmaron”, dijo a Negocios

Rurales una de las principales
de COFCO

debajo de los niveles prepandemia. Y
esto se esta reflejando en la deman-
da por productos importados como la
carne. Los importadores aseguran que
los stocks son muy altos, por lo que no
hay necesidad de comprar abultados
volimenes y presionan los precios a la
baja. En ese intento, encuentran a un
Brasil con una oferta exportable cre-
ciente, fruto de su mayor produccion
y de un mercado interno que no trac-
ciona.

La lectura que se hace del mercado
es que la economia de China no esta
respondiendo de la forma que se es-
peraba y que hay todavia mucha carne
vacuna en stock.

Hay otra visién que es unanime y es



que los importadores perdieron mucho
dinero en el Ultimo afo, ya que com- i F T =,
praron a precios récord en el primer Bl __ =e ASmall

i r Great Country

semestre del ano pasado y debieron
vender a valores mucho mas bajos,
asumiendo las pérdidas. “Hay quienes
todavia siguen con esos stocks com-
prados caros a la espera que la situa-
cién mejore”, comentd otro importador.

La coyuntura, por lo tanto, es complica-
da por esta actitud cautelosa de la de-
manda. Pero, con el desmantelamiento
de la politica de cero covid, es indefec-
tible que la economia china transite por
la senda de la recuperacion.

¢{Cuénto demorard en  recuperarse?
Esa es la gran pregunta. Hay quienes

consideran que en un par de meses los El presidente de la ACG estuvo presente
engranajes comenzaran nuevamente a

moverse mas agﬂmgnte, otros suponen Joaquin Falcén, presidente de la Asociacion de Consignatarios de Ganado
que la actual situacion se extendera por (ACG), dijo presente en la feria del SIAL en Shanghai, asi como en otras acti-
todo 2023. Pero lo que parece claro es vidades que se realizaron en esos dias en la ciudad china.

que la senda sera de recuperacion,
porque el principal factor que derrum-
bé la actividad fue dejado de lado. A

Falcon realizé una presentacion en una conferencia organizada el dia previo
a que comenzara la feria, en donde dio a conocer las formas de produccion
) . ) . y de comercializacion de la hacienda en el pais, asf como la relevancia de la
ojos vista se confirma lo terriblemente p - hye
. o ganaderia, el principal rubro de exportacion.
equivocada que fue la politica de cero

covid implementada por las autorida- Unas 300 personas siguieron con atencion la presentacion de Falcon.

des sanitarias chinas. NR
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Por Rafael Tardaguila,
desde Shanghai
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“Encontramos mucho
menos consumo”’

La lectura acerca del enfriamiento del mercado chino fue

“China se est4 destapando a la acti-
vidad, y en ese destape encontramos
mucho menos consumo, no esta te-
niendo la misma dinamica de merca-
do que previo al covid”, dijo Daniel De
Mattos, representante de la industria
frigorifica en la feria del SIAL en Sha-
nghai.

José Mesa, integrante de la Junta del
INAC y representante de los producto-
res en la feria, coincidié con el diag-
noéstico del industrial. “En toda la ciu-
dad hay menos transito, menos gente
en la calle, Shanghéi esta saliendo
recién de una dificultad enorme que
fue el encierro, lo hace con dificultades
econémicas de la gente y eso hace
que haya menos consumo del produc-
to que venimos a ofrecer”, expreso.

Marcelo Secco, principal de Marfrig en
Uruguay, dijo que lo que aducen los
importadores es que todavia hay un
stock importante de carne en China,
por lo que estan siendo muy cautelo-

generalizada en todos quienes participaron de la feria

sos en el proceso de reapertura, que
lleva a que se sigan viendo todavia lo-
cales y restaurantes cerrado. “Fue un
proceso muy duro” el de la salida de la
pandemia, enfatizo.

Sin embargo, el industrial se mostrd
optimista de cara al futuro del mercado.
“Quizés no se daré en los proximos dos
meses, pero se puede pensar para €l
segundo semestre una demanda mas
fuerte”, vaticino.

Elizabeth Misa, principal de frigorifico
Las Moras, dijo que “se percibe una
China deprimida, la pandemia le pegd

“Quizas no se dara en los
proximos dos meses, pero se
puede pensar para el segundo
semestre una demanda mas
fuerte”, vaticiné Secco

muy duro, las familias agotaron sus
recursos econémicos, sus ahorros, y
también descubrieron otra forma de
vida, quedandose en sus casas”. Para
la industrial, la poblacion en China se
habia “despertado, contagiado de la
civilizacion occidental”, que tiene otra
cultura; ahora volvieron a “quedarse en
sus casas, fomentar el encuentro de las
familias”.

Hay distintas visiones en cuanto a
cuando podra comenzar a verse una
recuperacion de la demanda de China.
De Mattos no ve con tanta claridad que
se vaya a dar el impulso de demanda
que suele haber hacia setiembre y oc-
tubre, cuando se realizan las compras
para las fiestas del Ao Nuevo chino.
“El consumo chino se ha pasado en
mayor proporcién a la carne aviar y
achicé las porciones, y eso hace que
las proteinas més caras hayan perdido
participacién en el mercado. Eso se
est4 dando en China, en Uruguay y en
la mayor parte del mundo. Esperemos
que pueda cambiar, pero no lo vemos
claro”, expreso.



Hay que tener “un poco de paciencia”

La feria confirmd lo que se venia observando en el
mercado, que era que estaba “mas enredado”, e in-
cluso la situacién es un poco peor de la esperada,
dijo Michelle Decker, principal de la trader Opticarnes.
Consider6 que la mejor receta “es tener un poco de
paciencia” hasta que quede atras la actual situacion
de mercado.

“China tiene un consumo bajo post pandemia, la su-
frieron mucho mas de lo que nosotros crefamos, y
ademas en lo puntual del negocio nuestro hay algo
de stock y la situacion de un volumen importante de
contenedores brasilefios trancados en el puerto”. Hay
mucha especulacion de cuantos son estos contene-
dores, pero Decker dijo que es una cantidad “muy im-
portante” y no se sabe si podran ingresar o no. Por lo
tanto, el mercado esta “en baja y trancado”, y hasta
que eso no se resuelva, va a costar volver a la situa-
cién anterior.

Se mostré confiado en cuanto a que la demanda en
el segundo semestre sea mejor a la situacion actual,
considerando que suele levantar para las ventas de
cara al Ano Nuevo chino. Ademas, no es solo China,

sino que Estados Unidos y Europa tampoco estan “ra-
diantes de felicidad”.

Decker consideré que Uruguay esta muy bien posicio-
nado en China, con un nombre “excelente”, pero las
ventajas con las que contaba Uruguay hace algunos
anos se han achicado, porque los competidores me-
joraron en sus condiciones de ingreso. Hoy son pocas
las plantas importantes de Brasil y Argentina que no
tienen acceso a China, y eso “lo sentimos”.

Sobre las posibilidades de exportar una mayor canti-
dad de carne terminada a corral en el mercado chino,
considerando la reduccion de la cuota europea 481,
Decker dijo que ese es uno de los grandes objetivos
de los exportadores uruguayos en esta feria. Uruguay
tiene un producto “excelente” y, aunque la demanda
en Europa se mantiene, el volumen va en baja. La for-
ma de complementar eso seria China. A su vez, “cada
vez hay mas demanda en China para la carne de ani-
males terminados a grano”. La competencia en este
segmento es con Australia y Estados Unidos, con una
desventaja respecto al primero por el tiempo de tran-
sito y la posibilidad de llegar con carne enfriada.

=/ | Santa Clara
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TEMA DE TAPA

Por Rafael Tardaguila,
desde Shanghai

Antonio Camardelli, presiden-
te de la Asociacion Brasilefia
de Industrias Exportadoras de
Carne(Abiec).
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Brasil apunta a cambiar

protocolo

En préxima reunion con China pondran sobre la mesa el acuerdo

Los principales impactos negativos
sobre las exportaciones brasilenas de
carne vacuna en los Ultimos afos han
tenido el mismo origen: la deteccion
de casos atipicos de vaca loca que,
de forma automatica, determina la sus-
pension de las colocaciones en China,
su principal destino.

Esa suspension no solo impacta nega-
tivamente sobre los exportadores brasi-
lefios. También es sumamente negativo
para los importadores de Chinay gene-
ra una gran volatilidad en el mercado,
lo que termina provocando distorsiones
fuertes que, tarde o temprano, también
le pegan de forma negativa a quienes,
como Uruguay, compiten con Brasil en
el mercado internacional.

Antonio Camardelli, presidente de la
Asociacion Brasilefia de Industrias Ex-
portadoras de Carne(Abiec), entrevis-
tado por Negocios Rurales en la feria
del SIAL en Shanghai dijo que en una
reunion de la COSBAN en enero de
2024, que sera de alto nivel, se intenta-
ra colocar el tema del protocolo de ex-
portaciones de carne vacuna de Brasil
a China. La COSBAN, Comision de Alto
Nivel Sino-Brasileha de Coordinacion y
Cooperacion, es el principal mecanis-

que rige las exportaciones de carne al principal cliente

mo de dialogo entre Brasil y China.

El protocolo de exportaciones de Brasil
a China no solo incluye la suspension
de la corriente comercial al detectarse
un caso de vaca loca atipica. Ademas,
es restrictivo en cuanto a las condicio-
nes de acceso de Brasil a su principal
mercado, limitando a animales de me-

“No podemos aceptar mas la
separacion de libre sin
vacunacion y libre con

vacunacion. Libre es libre”

nos de 30 meses al momento de la fae-
nay sin la posibilidad de exportar carne
con hueso ni menudencias.

Camardelli dijo que estan intentando
cambiar ese protocolo, primero que
nada, porque se trata de “un problema
que no es problema, porque se debe
diferenciar entre un caso clasico de
vaca loca de uno atipico. Esta no ge-
nera ningun perjuicio ni para el humano
ni para los animales. Nosotros, por de-
cision del protocolo, tenemos condicio-
nes de acceso a China mucho mas res-



trictivas. Estamos trabajando en eso”. circulacion viral y tengo una fronte-
ra riesgosa, me voy a tratar de pro-
teger con la vacuna. Uruguay vacu-
nay tiene el control, y logra acceso
alos mercados mas exigentes. Eso
comprueba que se trata de un pro-
ducto excepcional, de un pais con
Segun el presidente de los industriales ~ una base sanitaria maravillosa. Te-
brasilefios, “lo basico es que, sino hay ~ nNemos que sumar fuerzas”.

Camardelli se refirié también a la situa-
cion de la aftosa en el continente sud-
americano. “No podemos aceptar mas
la separacion de libre sin vacunacion y
libre con vacunacion. Libre es libre”.

Brasil apunta al sudeste asiatico

Mas alléa de que China es el principal mercado, Brasil apunta a mejorar sus
ventas a los paises del sudeste asiatico. “Toda la regiéon del sudeste asiatico
esta creciendo mucho en los Ultimos afos”, con posibilidades de colocar des-
de Brasil una variada gama de productos, tanto frescos como elaborados, dijo
en la feria del SIAL en Shanghai Allison Navarro, director comercial de Marfrig
para América del Sur. El industrial enfatiz en paises como Singapur y Malasia,
donde Brasil cuenta con una cuota de 100 mil toneladas anuales.

Al analizar el mercado internacional, Navarro opiné que habra una mejor de-
manda en el segundo semestre, tanto en el mercado interno de Brasil como
en el de exportacion. “Creo que los precios van a ser mejores en el segundo
semestre”, auguro.

Allison Navarro, director
comercial de Marfrig para
América del Sur.

Ultimos detalles para la reapertura r 3 O oo,
de Frigorifico Florida § [EPSE| BB

El grupo Lequio esté en la Ultima etapa para la reapertura de frigorifico Florida,
a la espera de la habilitacion por parte de la Direccion Nacional de Calidad y
Evaluacion Ambiental (Dinacea). “Resta solo un plazo formal para que salga
la habilitacion”, por lo que la expectativa es que en pocas semanas se retome
la operativa en la planta, dijo en la feria del SIAL en Shanghéi Alfredo Cassani,
integrante del grupo argentino.

Cassani destaco la “magnffica tarea” de mantenimiento de las instalaciones
por parte del BROU, que las mantuvo en “perfecto estado”, por lo que todo
esté operativo. “Estamos listos y muy conformes con la forma en que nos en-
tregaron el bien”.

Resalté que el grupo Lequio tiene la ventaja de tener experiencia en la industria,
con una faena diaria de 1.200 vacunos entre las plantas de Alberdi y Carnes
Pampeanas. “Somos el tercer exportador de Argentina y el séptimo faenador”,
destaco. En base a esta experiencia acumulada, dijo que estas actividades “se
arrancan despacio, con objetivos claros. Nuestra idea es arrancar las primeras
semanas con dos faenas, la primera de 150, 200 la segunday de alli ir crecien-
do hasta llegar a plena capacidad entre fin de ano y principios del que viene”

Consultado sobre cuél es esa plena capacidad de frigorifico Florida dijo que
“hay que irla descubriendo, pero nominalmente es una planta de 400 cabezas
diarias”.

En cuanto a las habilitaciones para exportar dijo que la planta esta habilitada
para vender a Europa, China y Estados Unidos, por lo que “estamos listos para
empezar a producir y rapidamente exportar”.

Alfredo Cassani, integrante del
grupo argentino Lequio, propieta-
rio de Frigorifico Florida.

El grupo Lequio cuenta con corrales de engorde desde los que provee sus
plantas frigorificas en Argentina. Consultado sobre la posibilidad de avanzar en
Uruguay en la produccion a corral, Cassani dijo que “la prioridad es poner en
funcionamiento la planta, pero nos gusta mucho la parte de produccion y nos
permite tener un nivel constante de calidad en nuestro producto, ademas de
servir en momentos de reduccién de la oferta por una situacion puntual. Por lo
tanto, no esta en carpeta hoy, pero lo tenemos en el ADN”. NR
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Por Rafael Tardaguila,
desde Shanghai
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Mattos llevo varios
temas en carpeta

La expectativa era dejar el camino allanado para que varios de los temas
negociados cristalicen cuando se dé la visita de Lacalle Pou a China

Fernando Mattos, ministro de Gana-
derfa, Agricultura y Pesca, encabezd
una nutrida delegacion de empresarios
y jerarcas que recorrié China durante
tres semanas con el claro objetivo de
mejorar la insercion comercial urugua-
ya en ese pais, su principal mercado.
La recorrida coincidid con la feria del
SIAL en Shanghai, por lo que Mattos
estuvo también presente en el enorme
predio donde se realiza esta actividad,
asf como durante la recepcion que el
Instituto Nacional de Carnes (INAC) or-
ganizé en el hotel Hyatt donde agasajé
a los importadores chinos.

Una de las posibilidades que se anali-
zan para hacer el comercio mas fluido
y reducir gastos es la de operar en el
intercambio comercial entre ambos
paises en yuanes en lugar de dolares,
dijo Mattos. La expectativa es reducir
costos al excluir el dolar de la opera-
cién, ademéas de promover el comercio
bilateral y facilitar las inversiones.

Este afo Uruguay esta teniendo una
intensa agenda de visitas a China que
comenzo con la del canciller Francisco
Bustillo en abiril, sigui¢ con la delega-
cién encabezada por Mattos y tendra
su “broche final” con la visita del pre-
sidente de la Republica, Luis Lacalle

-

Pou, en el segundo semestre de este
afo. También podria haber una visita
del equipo econémico.

“Hay una agenda de enorme interés
de un pals que se manifiesta amigo de
Uruguay, que es un gran mercado, con
enormes posibilidades y que podemos
mejorar mucho mas”, expresd Mattos.

Uno de los principales temas en la
agenda del ministro es la posibilidad
de cambiar el protocolo de ingreso de
la carne vacuna. “Eso no se termina de

“Hay una agenda de
enorme interés de un pais que
se manifiesta amigo de
Uruguay, que es un gran
mercado y que podemos
mejorar mucho mas”

concretar en un viaje, lo que se genera
es un proceso de aceleracion de los
distintos plazos para la posibilidad de
incorporar nuevos cortes o productos
a los protocolos o ajustes al mismo en
funciéon de planteos que realizamos y
que todavia no tenemos una respuesta,
ya que depende de los analisis técni-
cos que tiene que hacer China”. Uru-



guay tiene la “aspiracién” de reducir el
plazo de 90 dias previos a faena dentro
de un mismo establecimiento, lo que ya Brasil ya IniCI6 el camino de dejar de
se transmitié a China. lad  dél

ado al doiar

Este camino de dejar el délar estadounidense de lado al momento del co-
mercio bilateral ya fue iniciado por Brasil y China, y Uruguay estaria recepti-
Vo a transitarlo. Pero parece ser largo para llegar a concretar la idea. Allison
Navarro, director comercial de Marfrig para América del Sur, dijo al respecto
que “todavia no estéa claro cémo se va a operar, hay que esperar un poco
mas para tener una opinion formada”. Y, supuestamente, Brasil tiene mas
encaminado el tema. La primera institucion acreditada para operar en Bra-
sil, la plataforma de pago China Interbank Payment System (Cips), junto con
el Banco Chino-Brasilefio de Comunicaciones BBM (Bocom BBM), proyec-
taron para julio el inicio de la compensacion de operaciones entre Brasil y

Los estdbmagos bovinos es una de las
principales aspiraciones, en tanto que
Mattos confirmd que la posibilidad de
ingresar con carne equina esta en un
punto muy cercano a la aprobacion.
Ademas, hay una gran expectativa por
la posibilidad de los caballos deporti-
vos y en el rubro vegetal la autorizacion
de la colza, limones, realizar la audito-
ria del sorgo, que es muy requerido en
China y que es “una gran posibilidad

para expandir la frontera agricola en
Uruguay a zonas que son marginales,
donde el sorgo tiene una gran capaci-
dad de adaptacion”.

Aunque China siempre es muy cuida-
doso, se espera la llegada de Lacalle
Pou; “en lo que se esta trabajando en la
actual mision es en construir para que
sea muy fructifera esa visita y que ter-
mine con la firma de varios acuerdos”.

En lo referente a las exportaciones de
lacteos a China, el afio que viene Nue-
va Zelanda, su principal proveedor,
pasa a pagar 0% de arancel, en tanto
que Uruguay se mantiene en 10%. Mat-
tos dijo que se estd manejando la posi-
bilidad de reducir ese arancel, més alla
de que no sea a través de un tratado de

China sin el uso del délar. Habra que ver si se cumplen los plazos.

libre comercio. Pero agregé que los im-
portadores no manifiestan que eso sea
una traba, “méas bien nos han manifes-
tado que la diferencia respecto a este
ano es de solo 2%”, que es el arancel
que paga el producto neozelandés
este ano. Se estdn manejando alter-
nativas, con una provincia al sur del
pais que sera una zona franca, libre de
aranceles, donde se podran instalar in-
dustrias entre ellas lacteas que podrian
industrializar el producto exportado por
Uruguay, agregarle valor e introducirlo
en China. NR
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TEMA DE TAPA

Por Rafael Tardaguila,
desde Shanghai

Empresarios de distintos
rubros que tienen en Chi-
na un mercado clave (car-
ne vacunay ovina, lanas,
lacteos, vinos) formaron
parte de la delegacion en-
cabezada por el ministro
Mattos que recorrié China
durante tres semanas.

Gordon Storey, principal de
Kilafen, durante su estadia
en China.
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La agenda agricola
de Uruguay en China

La delegacion encabezada por Mattos incluyé integrantes de la
cadena agricola, lechera, vitivinicola y lanera

La agenda de apertura de productos
agricolas para China incluye la apro-
bacién de la importacién del sorgo, ya
concretada, y se esta trabajando en la
aprobacion del grano de colza, pero
no esta planteada en esta oportunidad
la negociacion de cambios en el pro-
tocolo de exportaciéon de soja, dijo el
director de los Servicios Agricolas del
MGAP, Leonardo Olivera, quien formd
parte de la delegacion del ministro Fer-
nando Mattos.

Respecto a la colza, Olivera dijo que
“es un cultivo que habrfa que pensar
en colocar en China, serfa muy bue-
no”. En cuanto al sorgo dijo que se
esta en las Ultimas instancias para que
el mercado quede operativo para la
actual cosecha. Solo falta la aproba-
cion de la auditorfa.

Otro tema que ha generado debate
es el protocolo para la importacién de
soja, que es mas exigente que el de
los otros exportadores de la region. Se
le planted al viceministro de Agricul-
tura de China cuando visité Uruguay
en abril, quien dijo que China no hace
diferencias entre los protocolos de los
distintos paises, por lo que en este
caso “algo llevé a que el protocolo se
pusiera en un pais y no en otro”. Por
lo tanto, “decidimos no plantearlo en

la reunién con la Aduana de China”. En
este momento “no vemos condiciones
como para cambiar el protocolo”, ya
que se esta pudiendo “funcionar bien”,
dijo Olivera.

Gordon Storey, principal de Kilafen, fue
uno de los empresarios que formd par-
te de la delegacion que recorrié China.
El empresario dijo que el diferencial
de Uruguay respecto a los vecinos es
la institucionalidad del pals, el cumpli-
miento de los acuerdos. “Eso es muy
importante y abre mercados, pero no
dejemos de entender que estamos
lejos, no hay una comunicacion fluida
naval ni de ningun otro tipo para llevar
carne enfriada. Hay muchos puntos
para mejorar en todo lo que es la logis-
tica”, expreso.

Consultado sobre la expectativa para la
exportacion de sorgo, Storey dijo que
hay variedades de sorgo que equipa-
ran a las del maiz, lo que le abre la posi-
bilidad de realizar el cultivo en Uruguay,
ya que ademas da mas seguridad que
el maiz. En el centro norte del pais hay
posibilidades de crecimiento en la rota-
cion entre agricultura y ganaderia, que
van a incluir al sorgo. “No es un nego-
cio de hoy para manana, hay que cons-
truirlo, pero las puertas estan abiertas”.



La incertidumbre dificulta
la venta de lacteos

El vicepresidente de Conaprole, Alejandro Pérez Viazzi estuvo explorando en
China nuevas oportunidades comerciales para la cooperativa lactea. Dijo que es
complejo proyectar qué puede pasar con la demanda y el posicionamiento de
China para la demanda de lacteos porque el consumo del gigante asiatico esta
“muy estable” tras el shock de la pandemia.

“Tienen expectativa de crecer un 2% o 3% en lo que son leches liquidas; en los
productos elaborados tipo yogures, de mayor costo, no ven un crecimiento. De
todas maneras, tienen un potencial enorme para crecer. La economia china to-
davia esta con alguna dificultad de crecimiento en lo que tiene que ver con sus
exportaciones. Seguramente en este ano y parte del afo que viene va a ser dificil
la comercializacién de productos lacteos con esta region”, considerd.

De todas formas, el vicepresidente de Conaprole dijo que siempre se buscan
aprovechar instancias como la feria del SIAL para “ser creativos y buscar oportu-
nidades” de negocios a futuro. “Nos llevamos ideas para estudiarlas y verlas con
nuestro departamento de exportaciones en la interna”, indico.

“Nosotros tratamos de plantear, desde Uruguay y desde Conaprole, el beneficio
de tener una diversificacién. Uruguay es un pais amigo (de China), se cumplen
35 anos de la apertura comercial y del inicio de las relaciones diplomaticas y
comerciales. Desde la cooperativa nos enfocamos mucho en plantear todos los
temas de sostenibilidad que viene trabajando y que, de alguna manera, es lo
que demandan los consumidores en todas partes del mundo”, sefiald. NR
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TEMA DE TAPA

Por Luis Silva

Pocas semanas atras
Alfredo Fros se convirtio
en el primer merinista
que asumi6é como
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Lanas medias y gruesas
con importantes stocks

En las actuales condiciones no se prevé que China pueda mejorar
los precios de los tradicionales micronajes producidos en Uruguay

En su reciente viaje a China, el pre-
sidente del Secretariado Uruguayo de
la Lana (SUL), Alfredo Fros, formé par-
te de la mision oficial encabezada por
el ministro de Ganaderia, Agricultura y
Pesca, Fernando Mattos. Durante su
estadia en el gigante asiético se lleva-
ron a cabo reuniones con funcionarios
del gobierno chino, empresas estata-
les e industrias, con el objetivo de ex-
plorar posibilidades de negocios para
las lanas medias y gruesas almacena-
das en Uruguay y conocer qué depa-
rara el futuro para este sector espectro
de micronajes.

En Beijing, las reuniones se centraron
en el didlogo entre gobiernos, con las
megaempresas estatales y la camara
de comercio que representa a las em-
presas privadas. Fros destacé espe-
cialmente el encuentro con la camara
mas importante de exportaciones e
importaciones de China, la cual repre-
senta el 71-72% de todos los produc-
tos agropecuarios del pafs asiatico.
Ademas, se reunieron con Cofco, la
megaempresa estatal en la que China-
Tex tiene participacion, y con el Minis-
terio de Agricultura y Asuntos Rurales
(MARA).

Durante estas reuniones, se planteé la
necesidad de desbloquear el stock de
lanas en Uruguay y buscar oportunida-
des de colocacion en China, un socio
comercial histérico en este rubro. El
ministro Mattos hizo hincapié en este
tema, y se recibieron comentarios po-
sitivos por parte de los representantes
chinos, quienes reconocieron la impor-
tancia que tuvo la lana uruguaya en el
comercio bilateral en el pasado. Esto
generd expectativas en cuanto a po-
sibles anuncios de colaboraciéon entre
los gobiernos en un futuro cercano.

Fros abord6 la situacion actual de las
lanas medias y gruesas a nivel global.
Segun menciond, China tiene un alto
stock de estas lanas, al igual que otros
paises. Sefald que China esta adqui-
riendo el 100% de la zafra sudafricana,
alrededor del 80% de la australiana y
una gran parte de las lanas finas y su-
perfinas de Nueva Zelanda, las cuales
se procesan en territorio chino.

Ademas, China ha experimentado cam-
bios en su demanda debido a la transi-

Fros enfatizo en la importancia
de que Uruguay analice las
tendencias y demandas del

mercado para adaptar sus
sistemas productivos

cién generacional y a la preferencia por
lanas finas y superfinas para prendas
de vestir de alta tecnologia y deporte.
Esto ha llevado a que las lanas medias
y gruesas hayan perdido espacio en el
mercado. Anteriormente, las lanas me-
dias y gruesas tenfan un destino claro
en China, pero con esta nueva tenden-
cia, la demanda para este tipo de lanas
se ha visto afectada, generando obsté-
culos en su colocacién en el mercado.

Si bien los representantes de las em-
presas chinas senalaron que estas la-
nas seguirdn siendo consumidas, se
estima que su valor sera mas bajo y
tendran menos potencial de agregado
de valor en comparacion con otras la-
nas. China esta priorizando procesos
mas econdmicos, lo que ha permitido
al sector sintético ganar terreno.



Ante este panorama, Fros enfatizd en la
importancia de que Uruguay analice las
tendencias y demandas del mercado
para adaptar sus sistemas productivos
y definir qué tipo de producto ofrecer.
El desafio radica en disefar estrategias
que se ajusten a las reglas del merca-
do y maximicen el valor de la lana uru-
guaya. Esto implica considerar la ge-
nética, las tecnologfas disponibles y la
resiliencia de los productores locales.
Asimismo, se plantea la necesidad de
diversificar los sistemas de produccion
y enfocarse en la calidad del producto,
tomando en cuenta el valor del produc-
to final en el mercado.

El viaje a China dejé planteado el de-
safio de dar salida al stock de lanas en
Uruguay y buscar oportunidades co-
merciales en un contexto de cambios
en la demanda global. Aunque el futuro
de estas lanas medias y gruesas no es
tan prometedor como en el pasado, es
fundamental que Uruguay se adapte a
las nuevas realidades y encuentre su
lugar en el mercado lanero internacio-
nal.

Se espera que en el segundo semes-
tre el presidente de la Republica viaje
a China para consolidar los acuerdos,
darle un sello de autoridad a las nego-
ciaciones y lograr una salida para el
stock de estas lanas tradicionales en
Uruguay. NR
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“Es necesario comprender las
reglas del mercado”

Segun Alfredo Fros, presidente del SUL, Uruguay cuenta con las ovejas,
la calidad genética, instituciones solidas, tecnologias avanzadas y, sobre
todo, productores resilientes. Sin embargo, para alcanzar el éxito en el
rubro es necesario comprender las reglas del mercado, conocer las ten-
dencias y adaptarse rapidamente.

Es indudable que Uruguay tiene una oportunidad en el mercado lanero,
aunque el presidente del SUL reconoce que las lanas medias y gruesas
tendréan un valor menor respecto a las lanas mas finas destinadas a ni-
chos de mercado de mayores ingresos.

Ante esta realidad, Fros dijo que “si analizo mi sistema de produccién
y reconozco que esta lana tendra un valor menor, debo encontrar otro
enfoque productivo”. En este sentido opind que para “compensar ese
bajo valor” se debe buscar potenciar el ovino en otros productos donde
“probablemente sea la carne, lo cual impactara ain mas en el sistema”.

Fros remarcé que el acceso a esa informacion actualizada del principal
socio comercial de Uruguay para esas lanas es crucial. Destacd que co-
nocer la direccién del mercado y las tendencias es fundamental para to-
mar decisiones acertadas como productores y empresarios.

El presidente del SUL, que mantuvo una reunion sobre este tema con
varios criadores y cabafieros que se encuentran ligados a la Asociacion
Rural del Uruguay (ARU), dijo que como institucién se debe “asumir la
responsabilidad de transmitir y utilizar la informacién de manera efectiva”
y aclaré que luego cada productor “la analizara y utilizar4 de la mejor
forma”.
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TEMA DE TAPA

Por Rafael Tardaguila,
desde Shanghai

Valentin Camejo, uno de los

principales de Frigo Salto,
al frente del cubiculo que
la empresa tuvo dentro
del stand del INAC en SIAL
Shanghai.

SIAL Shanghai fue una feria “rara, di-
ferente a todas, con un mercado para
la carne ovina muy cauteloso, con falta
general de confianza, 1o que empuja
los precios para abajo a escalas en
las que se hace dificil saber cuél es la
referencia de precio”, dijo Valentin Ca-
mejo, uno de los principales de frigorffi-
co Salto (Somicar SA), que opera en el
mercado de ovinos y bovinos. Agrego
que clientes regulares que operan con

Exportaciones aumentaron casi 50% anual

Las dificultades que esta encontrando el sector de la carne ovina en el mer-
cado internacional se dan en un contexto de fuerte aumento de la faena y
del saldo exportable. De acuerdo con datos del INAC, Uruguay al 10 de junio
llevaba exportados 12.695 toneladas carcasa de carne ovina, 49,3% mas
que en el mismo periodo del afio anterior.

Este crecimiento se dio por un fuerte salto en los embarques a China que
practicamente se duplicaron en la comparaciéon anual a 8.632 toneladas.
China ha sido el destino de 68% del total exportado.

El otro que crece en la comparacion anual es Brasil, 27% a 1.744 toneladas.

En cambio, todos los demas destinos —que habian sido importantes el afo
pasado cuando China habia reducido su demanda— redujeron sus volime-
nes de compra. No habrfa que descartar que, con el bajon que se ha produ-
cido en la demanda de China en las Ultimas semanas, estos otros destinos
—fundamentalmente paises del Medio Oriente y Norte de Africa— vuelvan
a aumentar su participacion.
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“Nos vamos con un
sabor semiamargo”

Valentin Camejo, de frigorifico Salto, dijo que en el mercado de la
carne ovina en China hay una “falta general de confianza”

la firma tienen “mucho miedo de dar
el paso”, asi que “nos vamos con un
sabor semiamargo”. Camejo opind que
lo que precisa el mercado es “tiempo”.

En el caso concreto del ovino, 1o que
aducen los importadores chinos es
que Australia y también Nueva Zelan-
da mandan a nivel mundial y Uruguay
“debe manejarse por la estela que ellos
dejan”.

Los importadores dicen que los paises
de Oceania estan vendiendo barato,
ademéas de que tienen arancel de 0%
para ingresar a China (el cordero uru-
guayo paga 12%). Para Camejo, en
realidad se trata de un “tema de con-
sumo”, con mucha menos gente en
la principal ciudad del pais, Shanghai,
claramente visible al concurrir a la feria
del SIAL.

En definitiva, se trata de un tema de
precios y alli Uruguay tiene un proble-
ma por los altos costos. Camejo opind

Australia y también Nueva
Zelanda mandan a nivel
mundial y Uruguay “debe
manejarse por la estela que
ellos dejan”

que con la actual situacién de China “el
precio del cordero tiene que bajar de
los US$3 el kilo carcasa para que se
sigan haciendo negocios”. Al momento
de cierre de esta edicion de Negocios
Rurales, los precios del cordero pesa-
do se ubicaban entre US$ 2,90 a US$
3,0 el kilo carcasa.

En estas condiciones, Camejo fue ca-
tegorico en cuanto a que “si el cordero
no se adecua a los precios de exporta-
cién, hay que dejar de hacerlo”.

Respecto a la oveja, asegurd que “Chi-
na va a seguir comprando”, pero tie-
nen muchos altibajos en su demanda.
“Tienen su propia produccion y en esos
momentos desaparece la demanda por
productos del exterior. Debemos tener
la posibilidad de saber sobrellevar esos
momentos”. NR
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ENTREVISTA
A FACUNDO MARQUEZ

Por Andrés Oyhenard

Facundo Marquez es
presidente de la Unién de
Exportadores del Uruguay.

Es el CEO de la empresa
Caviar Polanco, productora
y exportadora de caviar
desde el departamento de
Tacuarembo.
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“El inico que paga el costo
de una inflacion baja es el
sector exportador”

El presidente de la Unién de Exportadores (UEU) hablé con NR

¢ Cuales son hoy los principales de-
safios que enfrenta el sector? Las
exportaciones acumulan ocho me-
ses consecutivos de caida.

Obviamente hay cuestiones que no
podemos manejar o hacer mucho,
como el impacto de la sequia. Tene-
mos varias preocupaciones centrales
en las que hemos estado trabajando y
conversando con el gobierno. Estas se
enfocan en tres areas principales: com-
petitividad-atraso cambiario, inflacion
internacional, y costos asociados a la
logistica portuaria y terminales. Estos
son nuestros principales desafios en
este momento. Estamos en bastantes
mas cosas, pero esos son los tres ejes
centrales.

Has sido bastante critico con el
manejo de la politica monetaria del
Banco Central y su impacto sobre
el tipo de cambio. Sin embargo, al-
gunos analistas han defendido el
manejo de la tasa de interés como
una estrategia acertada para con-

sobre los principales desafios que enfrenta el sector

tener las presiones inflacionarias y
anclar las expectativas de los agen-
tes.

Nos consta que al gobierno le preocu-
pa la situacién actual del tipo de cam-
bio y no es que nosotros estemos en
una pelea aislada. El gobierno es un
momento nos decia: en 2022 hubo mu-
chas exportaciones y muchas inversio-
nes, entonces, habfa muchos doélares
en la plaza y eso complicaba la depre-

“La politica monetaria que
ha llevado adelante el
Banco Central no ha sido la
mas correcta”

ciacion del ddlar, algo que podria ser
discutible.

Ahora la realidad dice que hace nueve
meses consecutivos que las exporta-
ciones caen y no pasa lo contrario con
el tipo de cambio. O sea, hay otros te-
mas de fondo que no tienen solo que



ver con el aumento de las exportacio-
nes en el corto plazo. Nosotros esta-
mos convencidos de que la politica
monetaria que ha llevado adelante el
Banco Central no ha sido la mas co-
rrecta. A nOsotros se Nos pone como
ejemplo el impacto que tiene la tasa
de interés para contener la inflacién en
otros palses. Esos paises tienen una
moneda Unica, pero Uruguay es bi mo-
netario (peso-ddlar). Por tanto, el hecho
de subir la tasa no ha tenido un impac-
to a la hora de enfriar la economia ni
tampoco ha pegado en las expectati-
vas inflacionarias de los agentes, que
es el otro canal; solo pega en el tipo de

“Nos consta que al gobierno
le preocupa la situacion actual
del tipo de cambio”

cambio. Lo que estamos diciendo es
que el Unico que esté pagando el costo
de tener una inflacién baja, porque al-
guien lo paga, es el sector exportador
(bienes y servicios) y productivo nacio-
nal con un tipo de cambio depreciado.
En el resto de los paises, ese sacrificio
de tener una inflaciéon baja lo paga casi
toda la economia. Estamos convenci-
dos que tiene que haber una politica
mas agresiva de baja de tasa de interés
que pueda, en el corto plazo, tener un
impacto (al alza) sobre el tipo de cam-
bio sin afectar la inflacién.

También hay otros temas historicos
que hacen que Uruguay no pueda
alcanzar niveles de inflacion por
debajo del 5% como ocurre en mu-
chos paises, incluso en economias
subdesarrolladas de la region.

Hay reformas que indiscutiblemente
hay que empezar a hacer hoy. El otro

Dolores V. de Pereira 472 | Sarandi del Yi - Tel: 4367 9052 www.aramburu.com.uy ) @)

dfa lefa un articulo muy interesante so-
bre la problemética que tenemos sobre
todo en el sector de no transables y la
indexacion de la economia. Sé que es
un tema politicamente dificil, pero bue-
no, es un circulo vicioso. Aca toda la
economia esta indexada, no solamen-
te me refiero a temas salariales, sino a
todo lo que son, por ejemplo, contratos
del Estado, que estan todos indexados.
Por tanto, no existe un interés real en
el control de la inflaciéon cuando toda la
economia esta indexada. Si yo estoy in-
dexado con un contrato, no me cambia
mucho que la inflacion sea 4% u 8%,
porque sé€ que la recupero. En algun
momento hay que empezar a romper
esa logica para que la economia ten-
ga algun incentivo para tener menores
niveles de inflacion. Estas son reformas
no solo del Banco Central, sino del
equipo econdmico en su conjunto y del
sistema politico. Obviamente, después
esta el control del déficit fiscal, que eso
sf lo hemos visto con este gobierno,
porgue eso se cubre con emision de
deuda, lo que es igual a mas dolares
en el mercado. Por tanto, mantener un
déficit bajo es una preocupacion que
tiene que trascender a los gobiernos
de turno.
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“Nuestros competidores nos sacan
ventaja aio tras aiio”

Otro tema que siempre esta en la
agenda es la apertura comercial.
El gobierno intenta llevar adelante
una nueva vision de mayor pragma-
tismo. Sin embargo, esta costando
obtener resultados concretos. Lo
acabamos de ver con el frustrado
intento de avanzar en un TLC bila-
teral con China por el factor Brasil.
¢Como ven este tema?

El tema es que nuestros competidores
continlan obteniendo ventajas sobre
nosotros ano tras ano, mientras que
nosotros nos quedamos sin hacer nada
y seguimos en la misma situacion. Esto
€s una preocupaciéon importante.

En cuanto a nuestras agendas, consi-
deramos que hay varios aspectos que
deben tenerse en cuenta. Por ejemplo,
tenemos el tratado entre la Unién Eu-
ropea y el Mercosur, en el cual hemos
expresado nuestro apoyo en todo lo
posible. Sin embargo, la realidad es
que la toma de decisiones recae prin-
cipalmente en Brasil en el contexto del
Mercosur, y en Francia y Alemania en el
ambito de la Union Europea, que son
los que tienen mas fuerza. Creemos
que en este segundo semestre hay

“Las tarifas portuarias han
aumentado en el entorno de
300% en los tltimos ocho afios
sin ninguna racionalidad”

una pequena luz de esperanza debido
a la presidencia compartida que tienen
Brasil y Espana, quienes expresan su
deseo de llevar adelante el acuerdo.

Uruguay ha realizado movimientos en
la direccion correcta, ya que quedd
claro desde el inicio del gobierno que
era necesario hacer cosas diferentes a
lo que se venia haciendo. Apoyamos
la estrategia del gobierno de golpear

muchas puertas y buscar acuerdos
equitativos. Si bien hemos recibido
algunas respuestas negativas, segui-
mos trabajando en ello.

En cuanto a nuestra participacion en
el Acuerdo Transpacffico, Uruguay
presenté su adhesion el afo pasa-
do. Més alla de solicitar la adhesion,
creemos que hay una serie de requi-
sitos y negociaciones que los paises
deben cumplir para ser aceptados
en el bloque. Vemos ejemplos como
Corea y Taiwan, que han progresado
en este sentido y han realizado los
pasos necesarios. Creemos que Uru-
guay aun no ha avanzado lo suficien-
te en este aspecto, y hemos transmi-
tido nuestras inquietudes al gobierno
en nuestras conversaciones. Algunos
movimientos se han iniciado, pero
consideramos que hay mas por ha-
cer.

¢Y qué pasa con el Mercosur?
Para algunas empresas es atin un
mercado relevante.

Argentina es un socio comercial de
gran importancia para nosotros, ya
que siempre se encuentra entre los
primeros en términos de flujos co-
merciales. Sin embargo, estamos
enfrentando dificultades con las ha-
bilitaciones de pagos, lo cual afecta
el funcionamiento de los negocios.

En contraste, nuestra relacion con
Brasil en cuanto a flujos comerciales
ha sido positiva, superando incluso
a China en términos de intercambio
en varios meses. Si bien estos son
algunos de los desafios que enfren-
tamos, seguimos buscando estrate-
gias y ajustes necesarios para lograr
nuestros objetivos. Es fundamental
continuar las conversaciones y anali-
zar las estrategias para superar estas
dificultades. NR
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ENTREVISTA
A OTTO FERNANDEZ

Por Andrés Oyhenard

Otto Fernandez, uno
de los principales del
escritorio artiguense
Otto Fernandez y Cia y
vocal de la Asociacion
de Consignatarios de
Ganado.
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“Hay que abordar el
panorama con optimismo”

El consignatario Otto Fernandez hizo una evaluacion de la zafra y
de las actuales condiciones en el mercado del gordo

¢ Qué balance se hace de esta zafra
de reposicion que ya practicamente
le puso el broche final? Da la im-
presion de que, dado el contexto
extremo por la sequia, el precio del
ternero no fue malo.

Enfrentamos desafios  significativos
debido a las circunstancias climaticas.
En ocasiones anteriores, expresamos
nuestra preocupacion acerca de la ven-
ta de toros y otras categorias de gana-
do en esta época. Sin embargo, confia-
mos en que lograriamos concretar las
ventas, aunque a precios ligeramente
inferiores en comparacion con el afo
anterior, el cual fue excepcionalmente
bueno. En aquella oportunidad obtuvi-
mos excelentes colocaciones y nuestra
exportacion de carne tuvo un desem-
peno solido, lo que, en cierta medida,
establecid un punto de referencia para
los mercados. En algunas semanas,
incluso, superamos los promedios his-
toricos.

En cuanto a la reposicién y, en parti-
cular, a la zafra de terneros, considero
que tuvimos un buen resultado. A pesar
de las adversas condiciones climéticas
en todo Uruguay, logramos superar los
desafios. En el caso de la ternera estu-
vO un poco mas dificil. La colocacion
fue un desafio debido a la disponibili-
dad limitada de los campos, ya que no
todos los productores podian acceder
a esta categoria en particular. Sin em-
bargo, algunos negocios de exporta-
cion estuvieron operando, lo que contri-
buyd a establecer buenos precios para
esta categoria. En general, la venta se
desarrollé de manera favorable consi-
derando las circunstancias.

Aunque todavia no hemos supera-
do los efectos de la sequia, existe
cierta preocupacion sobre cémo el
ganado de cria ingresa al invierno.

Los campos mostraron un reverdeci-
miento notable y ademaés tuvimos un
veranillo algo inusual en mayo y al inicio
de junio. Estos cambios climaticos es-
tan brindando perspectivas alentado-
ras para el ganado, que se encontraba

en una situacion delicada. Afortunada-
mente, ese veranillo se prolongd mas
de lo esperado, lo cual marcé la dife-
rencia en todos los aspectos. Aunque
aun no hemos recuperado completa-
mente nuestras aguadas, al menos te-
nemos pasturas y la gran mayoria de
los productores ha logrado aliviar sus
situaciones y mejorar sus sistemas.

Es importante destacar que muchos
han invertido en la implementacion de
verdeos y la provision de alimento, in-
cluso aquellos que inicialmente no te-
nian previsto hacerlo, con el propdsito
de recuperar el tiempo perdido durante
la sequia. Para este tipo de manejo, sin
duda, ha sido de gran utilidad el vera-
nillo de mayo y principios de junio. Ha
sido un factor crucial en cémo ingre-
san los ganados al invierno. Aunque
todavia existen preocupaciones, es-

En cuanto a la zafra de
terneros, a pesar de las
adversas condiciones
climaticas en todo Uruguay,
logramos superar los desafios

pecialmente en nuestra zona del norte,
donde todavia vemos ganado en con-
diciones delicadas, es evidente que se
han recuperado en cierta medida.

Sin embargo, hay productores que han
estado proporcionando fardos y suple-
mentos durante mas de dos meses, lo
cual complica aln mas el panorama,
considerando que el invierno aun esta
por delante.

En términos numeéricos, la situacion se
vuelve realmente dificil. Ademas, este
escenario dificulta la gestion dentro
de los establecimientos, ya que no se
han logrado recuperar completamen-
te las aguadas ni el campo natural. A
pesar de esto, creo que el mercado ha
sabido compensar aquellos que han
ido liberando y vendiendo su ganado,
tanto en términos de precios como de
colocacion. En esta primera semana de
junio la oferta fue bastante escasa, lo



que nos hace ser optimistas sobre la
situacion.

Baj6 un poco la tension que habia
en meses anteriores.

Es comprensible que la gente se sienta
mas comoda con las recientes lluvias
y, ademas, la demanda comienza a au-
mentar. Esto se refleja en los remates
y negocios del campo, donde hay un
interés generalizado en casi todas las
categorfas, especialmente en las de
negocios mas cortos. La exportacion
también se mantiene activa, aunque
la colocacién de vacas de invernada y
novillos pesados puede presentar cier-
ta dificultad en comparacién con otras
categorfas. Las terneras livianas y las
vaquillonas intermedias (250-300 kg) y
el novillo de ese peso enfrenta ciertas
dificultades en comparacién con otras
categorfas de negocios mas cortos. La
colocacién de vacas prefadas también
puede ser un poco mas dificil. Sin em-
bargo, en términos generales, el mer-
cado esta absorbiendo y apoyando a
los productores de manera positiva.
Los productores se sienten mas tran-
quilos en comparacién con meses an-
teriores, pero estan atentos a la entrada
del invierno. NR

éfono: (0059¢ :
Web: www.fricasa.com.uy
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“Es crucial alinearse
con la realidad”

Estuviste en la charla que brindé el director de Las Piedras, Alejan-
dro Gonzalez. El panorama a corto plazo luce desafiante. ; Como
estas viendo la coyuntura para el gordo?

La exposicion de Alejandro Gonzalez fue sumamente interesante y pre-
cisa. En sus apreciaciones, transmitié claramente un mensaje que la in-
dustria en su conjunto ha estado tratando de comunicar tanto a nosotros
como a los productores en nuestras conversaciones y negociaciones. La
escasez de ganado es real y la limitada oferta existente han evitado una
caida abrupta en el mercado y establecieron un cierto piso de precios. Sin
embargo, es importante destacar que actualmente nadie se atreve a ha-
blar de un nivel establecido o de precios minimos. En lugar de ello, todos
buscamos mantener una visién optimista. El productor tiene plena con-
ciencia de que la mejor estrategia es maximizar la eficiencia de produc-
cién y aumentar la cantidad de animales producidos para contrarrestar
las fluctuaciones del mercado. Esto fue enfatizado por Alejandro durante
su exposicion. Aunque los precios aln se mantienen relativamente atrac-
tivos para la region y el mercado, es crucial alinearse con esta realidad.
Ademas, debemos considerar que Uruguay es un pais donde el costo de
produccion es relativamente alto, lo cual representa un desafio adicional
para los productores, especialmente en situaciones de sequia como la
que hemos experimentado recientemente. En resumen, es fundamental
abordar este panorama con optimismo y trabajar en consecuencia.
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COMERCIO EXTERIOR

El director de frigorifico Las
Piedras, Alejandro Gonzalez,
contestd las preguntas que
llegaban desde la concurren-

ciay que le trasladaba Rafael
Tardaguila, el moderador de
la actividad.

El presidente del INAC, Conra-
do Ferber, siguié la conferen-
cia con atencion. En la foto
junto a Facundo Schauricht,
de Zambrano y Cia, y Freddy
Lawlor, de Megaagro.
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Cautela sobre la
recuperacion de China

Alejandro Gonzalez, director de Las Piedras, transmitié su vision sobre el
mercado carnico global y sus perspectivas a corto y mediano plazo

La Asociacion de Consignatarios de
Ganados (ACG) dio inicio el pasado
jueves 8 de junio a un ciclo de cuatro
charlas titulada Perspectivas de los
principales mercados de Uruguay: Vi-
sion 2023, la cual se realizé en el hotel
Hyatt de Montevideo. En esta primera
actividad, Alejandro Gonzélez, director
de Frigorifico Las Piedras, dio su opi-
nién sobre el mercado carnico global y
sus desafios. La charla fue moderada
por el Ing. Agr. Rafael Tardaguila.

“Hay que ser frio pero no demasiado
pesimista”, fue una de las primeras
frases que lanzd6 Gonzélez ante un
auditorio con una buena presencia de
intermediarios y agentes del mercado.
El industrial recordd que el bajén de la
demanda china no es de ahora (ni de
la Ultima Sial Shanghai) y que se co-
menzé a observar desde agosto del
ano pasado cuando importd mas de
270 mil toneladas, volumen que ahora
se redujo 30%-35%. “Las tendencias
se marcan en el tiempo y no son de un
dia para el otro”, aseguro.

“Cualquier precio que hoy nos pongan
va a ser malo si lo comparamos con el
ano pasado”, admitié. El industrial en-
fatiz6 en que como formadores de opi-
nion la industria tiene que ser “respon-
sable”. “La especulaciéon nos puede
jugar en contra”, indicd. En ese con-
texto, se refirid a cierta expectativa de
mejora que hablfa insinuado China en
marzo, cuando muchos productores
tenian la expectativa de repetir los US$
5 por el novillo, algo que finalmente no
ocurrié. “China tiene un problema eco-
némico muy grande. El consumo es
mucho menor de lo que venia siendo
y hay mercaderfa (por carne) que esta
por vencer. Ley de oferta y demanda:
bajan los precios”, explico.

Gonzélez indico que, si bien se espera
que el segundo semestre muestre otra
cara por las compras del Afo Nuevo,
las senales de hoy “no son de que Chi-
na tenga un boom en su economia a
corto plazo”.

Aclaré que no se puede saber si tie-
nen carne en stock para cinco o siete

meses y que hay mucha “divergencia”
entre el consumo de foodservices y el
retail, asi como entre el sur y el norte
de China. La carne uruguaya, por lo ge-
neral, tiene como destino al sector de
foodservice. ‘A esos sectores les fue
muy mal”, asegurd Gonzélez.

“Sabemos que los stocks estan altos.
Es como querer darle de comer a al-
guien que esta lleno. No presiones por-
que no se va a dar”, expreso el director
de Las Piedras, y agregd que “decir
qué va a pasar: serfa un kamikaze; na-
die sabe”.

En tanto, sobre EEUU, consideré que
hoy es dificil competir con Brasil por
fuera del cupo de 20 mil toneladas
con preferencia arancelaria. Si bien se

“No podemos morir
con 20 mil toneladas en EEUU,
las 6 mil de la Hilton o las 10
mil de la 481”

espera que EEUU tenga una menor
produccion de carne en 2023 porque
se dio un ciclo de alta faena de vacas
desde 2018, no es tan facil colocar mas
volumen en ese mercado. “Brasil com-
pletd su cuota de 65 mil toneladas en
tres, cuatro meses. No es tan sencillo”,
dijo.

Asimismo, tampoco considerd positi-
Vo el escenario a corto plazo para los
animales terminados en corrales de
engorde en virtud de la reduccion de
la cuota 481 hasta un cupo anual de
10 mil toneladas. “Trabajar por fuera
de cuota se hace muy dificil: sale mas
pagar el arancel que el precio de la car-
ne”, advirtio.

Gonzélez también apunté a la impor-
tancia que tiene el mercado interno
para la industria local porque son 125
mil toneladas anuales. En ese sentido,
recordd que 1 de cada 4 kg que se
consume en el mercado interno es car-
ne importada. “Eso nos esté diciendo
algo”, expreso.



“Varios escalones”
por encima

En materia de sustentabilidad ambien-

El ovino y el medioambiente

A diferencia del mercado de la carne vacuna, la principal barrera que tiene la
carne ovina uruguaya en los mercados externos no son los (altos) aranceles,
sino que es sanitaria, dijo el principal de Las Piedras. “El ovino agrega valor
cuando es vendido con hueso”, afirmé. Afadié que Uruguay exporta el 60%
del total en carcasas y que esa es la principal explicacion en las idas y vueltas
que tienen los precios. “No hemos encontrado una combinacién 6ptima que

tal, Gonzélez aseguré que Uruguay incluya a EEUU con hueso y otro mercado sin hueso”, reconocio.

esta posicionado “varios escalones”
por encima de otros paises produc-
tores, pero realizd algunas puntuali-
zaciones. “China recién comenzo a
importar carne hace 15 anos, no la
podemos comparar con Europa. No

“En Uruguay es caro producir. La barrera entre agregar valor y costo en el
ovino es muy elevada”, explico.

podemos agarrar a la carne y llenar-
la de sellos con certificaciones. Hoy
en dia (en China) nadie te paga méas
por una certificacién carbono neu-
tro”, afirmd.

De todas formas, reconocid que
esos requisitos ambientales puedan
transformarse en una excusa a futu-
ro para imponer barreras pararance-
larias.

“Tenemos que apuntar a tener méas
y mejor producto; ese es el men-
saje”, finaliz6 el director de Las
Piedras. NR

Faenay precio de la hacienda

Sobre las perspectivas de precios para la hacienda, consideré que la “oferta
tiene que encontrarse con la demanda para tener un nivel éptimo”. Recordd que
los frigorificos cerraron un 2022 que “no fue bueno” y que no cree que se pueda
repetir lo mismo este ano. Asimismo, estimd como factible que la faena pueda
reducirse en unas 200 mil cabezas respecto a los 2,4 millones de vacunos fae-
nados el ano pasado.

“La correlacion del gordo es casi uno a uno con el valor de exportacion; no se
puede discutir. Es muy dificil decir cuél es el precio de equilibrio en Uruguay”,
aclaré, porque cada industria tiene sus propias particularidades.

Por otro lado, rechazé que Uruguay deba apostar por hormonas artificiales para
aumentar su productividad. Ademas, enfatizo en mas de una oportunidad en
la necesidad de reducir aranceles en mercados claves del consumo mundial
como los paises asiaticos. “Me preocupa céomo esta Uruguay parado en politica
de acceso”, alerto.

El industrial recordd que por cada animal con destino a faena se pagan 50
centavos en impuestos en cuarta balanza, lo que determina unos US$ 4.500
por camioén. “Hay que insistir con mejorar el acceso a mercados si queremos
competir. No podemos morir con 20 mil toneladas en EEUU, las 6 mil de la Hilton
o las 10 mil de la 481", enfatiz6.

En ese contexto, record6 que el 60% de la carne de Australia terminada en feed-
lots ingresa a los mercados de Japén y Corea, paises donde Uruguay no puede
competir por una barrera arancelaria del 38,5%.

“Cuanto mas lejos del commodity estemos, mejor vamos a estar”, dijo Gonza-
lez. Por ese motivo, consideré que seguramente en algin momento habra que
correr el riesgo de enviar carne enfriada a Asia con un flete de 50 dfas.

_.; e

La actual directiva de

la ACG junto a Alejan-

dro Gonzalez y Rafael
Tardaguila.
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RAZAS

Por Luis Silva

La Hereford, en manos de
Fernando Alfonso, hizo un
reconocimiento al principal
de Marfrig en Uruguay,
Marcelo Secco.

T
S

o
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Un recorrido por la excelencia
y la sustentabilidad

La gira Hereford visito frigorifico Marfrig y los establecimientos

Scnica

‘bre ganade
_4 oportunidz
fa carnica

La Sociedad de Criadores de Here-
ford del Uruguay llevé a cabo su espe-
rada gira anual, un recorrido enrique-
cedor que tuvo lugar del miércoles 7 al
viernes 9 de junio. Durante estos tres
dfas, los participantes tuvieron la opor-
tunidad de visitar destacados estableci-
mientos y presenciar de primera mano
los sistemas productivos y los manejos
de la prestigiosa raza Hereford.

La gira se inici6 en el frigorifico Tacua-
rembo, donde se explord la planta y el
Dr. Marcelo Secco, principal de Marfrig
en Uruguay, compartio la vision del gru-
po empresarial brasileno sobre la ga-
naderia sustentable. La importancia de
la sostenibilidad en el sector ganadero
se convirtié en uno de los temas desta-
cados del evento.

Marca Norte, La Tapera y Estancia La Navidad

Durante el recorrido se visitaron varios
establecimientos de renombre. En Ri-
vera se pudo apreciar el trabajo realiza-
do en "Marca Norte" en Paraje Amarillo,
y en "La Tapera" en Paraje Santa Fer-
nandina. El Ultimo dia de la gira tuvo lu-
gar en "Estancia La Navidad", ubicada
en Carumbé, Salto.

Ernesto Alfonso, presidente de la So-
ciedad de Criadores de Hereford, ex-
presd su entusiasmo en el primer dia
de la gira, mencionando que, a pesar
de los tiempos complicados, no du-
daron en llevar a cabo esta actividad.
Alfonso destacd el placer de presenciar
alas vacas en su habitat natural, disfru-
tando de su presencia en los campos.

En la visita al establecimiento "Marca
Norte", Marcelo Rodriguez, criador y
director de la empresa, resalté los re-
sultados positivos obtenidos este ano
a pesar de las tres primaveras secas.
Rodriguez subrayd cémo el Hereford,

A pesar de las condiciones
climaticas adversas se logré un
impresionante indice de preiez

del 92% en el rodeo de cria

cuando se le brinda calidad, retribuye
con creces. También se hizo hincapié
en la resistencia y rusticidad de la raza
en el contexto desafiante que se en-
frentd.

En "La Tapera", Marcela Ivanez, princi-
pal del establecimiento y contadora de
profesion, menciond coémo ha observa-
do mejoras significativas en los indices
de su propio rodeo a través de la incor-
poracion de genética y una seleccion
cuidadosa. Destaco el progreso en el
indice de peso al nacer y la rusticidad
inherente de la raza Hereford.

El Ultimo dia de la gira, se visitd "Es-
tancia La Navidad", de Guillermo San-
guinetti, un establecimiento ganadero
en campos de basalto superficial en
el norte del pais. A pesar de las con-
diciones climaticas adversas se logro
un impresionante indice de prefez del
92% en el rodeo. Sanguinetti enfatizd



la capacidad de la raza Hereford para
mantener un estado corporal 6ptimo in-
cluso en momentos de sequia, lo cual
es fundamental para el éxito de la ga-
naderfa.

Durante el recorrido se pudo apreciar la
excelencia y la adaptacion de las vacas
de cria, desde las vaquillonas hasta los

Guillermo Sanguinetti resalté la
busqueda constante de un tipo
de animal medio, adaptado
a las diversas condiciones
ambientales de Uruguay

ganados adultos. Ademas, se obser-
varon las terneras destinadas a futuras
reposiciones de madres y las sobrea-
Ao como reposicion. Los pesos de las
vacas, en condiciones de campo, sor-
prendieron gratamente a los asistentes.

Guillermo Sanguinetti resalté la bus-
queda constante de un tipo de animal
medio, adaptado a las diversas condi-
ciones ambientales de Uruguay. Des-
tacd que la raza Hereford, conocida
como la "raza del equilibrio justo", logra
ser rentable y exitosa al encontrar el ba-
lance perfecto entre fortaleza y adapta-
bilidad.NR

La Nacional Hereford es la exposicion mas
grande de América en la raza

La quinta edicion de la Expo Nacional de la raza Hereford, celebrada en
Salto, ha dejado patente el potencial y futuro prometedor de esta distingui-
da raza bovina. A pesar de contar con una menor cantidad de animales de
bozal en exhibicién que en anos anteriores, la calidad de los ejemplares
presentados no ha dejado de ser destacada.

En la categorfa de bozal, Sociedad Ganadera San Salvador Ltda. se ha
[levado los honores como Gran Campeona Polled Hereford y Campeona
Suprema de la exposicion en la categoria de hembras, mientras que Las
Anitas de Ernesto Alfonso e Hijos ha sido reconocida como Gran Campeo-
na Hereford. En la categorfa de machos, Ganadera Inquieta Sociedad Civil
ha obtenido el titulo de Gran Campedn Polled Hereford.

El jurado Gonzalo Pepe Rampoldi elogi6 la selecciéon de animales de gran
calidad en esta edicion, a pesar de contar con una menor participacion.
Destaco la belleza y calidad de las hembras, asf como el arduo trabajo que
ha implicado seleccionar a los mejores machos.

Lucfa Perdomo, de Ganadera Inquieta Sociedad Civil, resalté la calidad
de la pista y compartié su entusiasmo tras obtener el Gran Campedn de
Bozal. Este ejemplar es hijo de un embrién proveniente de una vaca de su
cabana llamada “La sorpresa”, vendida durante el 75 aniversario de la raza
Hereford. Ademas, la vaca esté servida con un hijo del toro Cascarilla de
la familia Olegui.
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Tal como esta sucediendo
en los dltimos anos, la gira
de |a raza Aberdeen Angus
fue seguida por mucho
publico en los pagos del
Olimar.

Gira Angus demostro
por qué agrega valor

Hubo una visita a un campo experimental de INIA y al

La ultima gira de la raza Aberdeen An-
gus “fue un éxito total”, asegur6 a Ne-
gocios Rurales el Ing. Agr. Luis Carrau,
presidente de la Sociedad de Criado-
res de Aberdeen Angus del Uruguay
(Scaau). El productor destaco la fuerte
convocatoria de socios de la raza, pro-
ductores de la zona, y también desde
otros puntos mas alejados del pais.

“El Angus sigue creciendo como raza
en el pals por sus virtudes y porque se
traduce en mas dinero y rentabilidad
en aquellos ganaderos que lo utilizan”,
destaco.

La gira tuvo su puntapié inicial en la
Unidad Experimental Palo a Pique de
INIA Treinta y Tres, con una presenta-
cion a cargo de la investigadora Gra-
ciela Quintans.

Carrau comentd que este estableci-
miento de investigacion lleva 11 afios
de trabajo con un Angus puro. Desde
la unidad se ha apuntado a un Angus
de tamafo moderado, ya que se con-
sidera que en los sistemas de campo

Expo en Florida

En una actividad organizada por la Asociacion Rural de Florida (ARF) en
su predio y con el auspicio de la Sociedad de Criadores de Angus, se llevé
a cabo la 82 edicion de la Expo Otofio Angus Florida, que incluyd el tercer
Concurso de Trios y el premio al Mejor Ternero Pl del ano.

Luego se llevaron a cabo las ventas a cargo de Zambrano & Cia, con la

administracion del Scotiabank.
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establecimiento de una referente de la raza en Treinta y Tres

natural es importante para poder cubrir
sus requerimientos de mantenimiento.

Carrau destacé de esa visita la im-
portancia de marcar bien el rodeo vy
en todas las categorfas, asi como la
necesidad de criar bien las terneras
desde temprano para que pasen bien
el primer invierno, que la vaquillona de
sobreano llegue en forma temprana al
ciclado para que el proximo afo pueda
dar cria en agosto y tenga tiempo para
su segundo entore.

El dia siguiente fue el turno del estable-
cimiento y cabana Los Tilos, de Ingrid
Ahlig Schaub, que fue anfitriona de la
gira Angus 2023 junto a sus tres hijos.

Carrau indico que en esa visita técnica
que se extendié durante toda la mana-
na se vio como se producia, asi como
las metas productivas y los objetivos
que se fijan con la eleccion de su gené-
tica para ser un sistema mas eficiente y
tener mejor rentabilidad en la venta de
terneros, las vacas de invernada y los
toros que la cabana remata cada pri-
mavera.

Durante la actividad se le hizo un re-
conocimiento a Ingrid por sus 60 anos
como productora Angus. ‘Arrancé con
dos toros y 20 vacas. Hoy consiguio
una empresa muy bien manejaday una
genética Angus de destaque”, asegurd
Carrau.

Durante esa jornada hubo una “muy
buena interaccion” y preguntas sobre
el manejo de este establecimiento pro-
ductivo. “Somos criadores de una raza
que agrega valor”, finaliz6 Carrau. NR
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Escuchas a Martin Olaverry

Martin escucha lo que todo un pais tiene para decir.

CARVE | &°

Valor Agregado

Lunes aviernes-11h
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Un legado de compromiso
con la salud animal

Se llevé adelante la 50 edicion de la jornada que concentra a la
profesion veterinaria en la ciudad de Paysandu

5

BUIATRIA

En 1973, un grupo de visionarios ini-
cio las Jornadas de Buiatria, un evento
que ha mantenido su esencia a lo largo
del tiempo y que continda siendo una
referencia en el campo veterinario. El
doctor Rodolfo Rivero, presidente del
Centro Médico Veterinario de Paysandu
(CMVP), destac¢ la importancia de este
evento y como ha contribuido al desa-
rrollo de la profesion veterinaria.

Desde su creacion, las Jornadas de
Buiatria se han destacado por ser un
espacio donde se abordan temas teo-
ricos y practicos con contenidos nove-
dosos y de rigor cientifico. Su enfoque
siempre ha sido brindar informacion Util
y aplicable a los veterinarios que traba-
jan en el campo. Esta vision de conver-
tirlas en jornadas, en lugar de un con-
greso tradicional, ha sido clave para su
continuidad y relevancia.

Rivero resaltd el papel fundamental de
los fundadores del CMVP, quienes sen-
taron las bases de estas jornadas. Su

objetivo era brindar capacitacion y apo-
yo a los veterinarios que trabajaban en
los diferentes sistemas de produccion,
especialmente aquellos con menos
oportunidades de actualizacion téc-
nica. Las primeras Jornadas Urugua-
yas de Buiatria, celebradas en abril de
1973, permitieron el intercambio social
y gremial entre los profesionales.

Allo largo de mas de 50 anos las Jorna-
das de Buiatria han sido un referente en
la formacioén y actualizacion de miles de
veterinarios. Mas de 20.000 congresis-
tas han participado en este evento, el
cual contd con destacados disertantes
nacionales e internacionales. Ademas,
se han realizado ocho Congresos Lati-
noamericanos y el memorable Congre-
so Mundial de Buiatria en el afno 2000,
llevado a cabo en Punta del Este.

El legado dejado por los fundadores
del CMVP ha perdurado a lo largo del
tiempo. El espiritu de grupo, el trabajo
en equipo, el compromiso y el esfuerzo
desinteresado continlian siendo valo-
res fundamentales en la organizacion
de estas jornadas. Los doctores Reca-
redo Ugarte y Miguel Dubra fueron des-
tacados por el doctor Rivero, quienes,
a pesar de sus diferencias politicas,
siempre buscaron la unidad y trabaja-

Rivero expreso su preocupacion
por la falta y disminucion de
recursos humanos en la
Direccion General de los
Servicios Ganaderos del MGAP

ron juntos para hacer realidad sus pro-
puestas.

Durante la apertura de las 50 Jornadas
Uruguayas de Buiatria, Rivero expre-
s6 su preocupacion por la falta y dis-
minucion de recursos humanos en la
Direccion General de los Servicios Ga-
naderos (DGSG) del Ministerio de Ga-
naderia, Agricultura y Pesca (MGAP).
Esta situacion, marcada por el enveje-
cimiento y retiro del personal, afecta la
calidad del sistema sanitario, el cual es



fundamental para el sector agropecua-
rio y las principales exportaciones del
pals.

Ante esta problematica, Rivero propu-
so la elaboracion de un Plan Estratégi-
co de Desarrollo, Inversién y Fortaleci-
miento en Salud Animal e Inocuidad a
largo plazo. Este plan trascenderfa los
distintos gobiernos y brindaria una he-
rramienta sostenible y Util para el futuro.

El presidente del CMVP también resaltd
la necesidad de redefinir los objetivos
y estrategias en las principales campa-
Aas sanitarias del pais, asi como me-
jorar el funcionamiento de las Comisio-
nes de Salud Animal. Ademas, destaco
la importancia de abordar las dificulta-
des relacionadas con las enfermeda-
des prevalentes, las cuales son funda-
mentales en las campanas y requieren
progreso y coordinacion. NR

Lacalle Pou destaco la importancia de la
profesion veterinaria

En el marco de la inauguracion de las 50° Jornadas Anuales de Buiatria en
Paysandu, el presidente de la Republica, Luis Lacalle Pou, expresd su sorpre-
sa al darse cuenta de que también cumplia 50 afos, al igual que la jornada, y
destaco, en un tono muy ameno, la importancia de la profesién veterinaria en
la sociedad uruguaya.

El mandatario reconocié que no se imaginaba que enfrentaria tantos recla-
mos, pero senald que su objetivo en ese momento era felicitar y agradecer a
una profesion que valora profundamente. En su discurso, resalto la importan-
cia de la forma en que una sociedad trata a los animales, tanto de produccion
como de compania.

Lacalle Pou destacé que la profesion veterinaria ha tenido que adaptarse a la
tecnologia, pero aun conserva como base fundamental la evidencia empirica
y el contacto con la naturaleza y la fauna. Agradecio a los veterinarios por su
labor en las politicas nacionales, como el programa de castracion, que busca
controlar la poblacion de animales de compania. Reconocié que aln queda
mucho por hacer en este ambito y destaco la colaboracion de algunas inten-
dencias y el compromiso de otras que se sumaran proximamente.
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SANIDAD

Diego de Freitas, director
general de los Servicios Gana-
deros del MGAP.
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Se analiza permitir movimiento
con garrapata muerta

El director de los Servicios Ganaderos, Diego De Freitas, dijo que se

El tema de la garrapata continta sien-
do una preocupacion constante en el
ambito ganadero, principalmente cuan-
do luego de las precipitaciones existié
un fuerte repunte de la parasitosis, que
venfa muy tranquila debido a la situa-
cion de sequia. El Dr. Diego de Freitas,
Director de los Servicios Ganaderos
del Ministerio de Ganaderia, Agricultu-
ra'y Pesca (MGAP), abordd este tema,
los avances y desafios que tiene hoy la
campafa sanitaria en relacién a esta
problemética.

De Freitas destacd la importancia de
abordar la campana contra la garra-
pata, al igual que cualquier otra cam-
pana sanitaria, con total compromiso y
atencion. Si bien reconocié que existen
complicaciones en algunas zonas de-
bido a las condiciones climéticas, es
necesario aclarar que no todo Uruguay
esta plagado de garrapatas, como a
veces se percibe. El pais cuenta con
establecimientos con diferentes niveles
de control de la garrapata, incluyendo
aquellos con resistencia o multirresis-
tencia, asi como también aquellos li-
bres del parasito.

Dentro de la campana sanitaria, se esta
estudiando la posibilidad de permitir el
movimiento de animales con garrapata
muerta, identificando las zonas donde
esto podria ser factible. Ademas, se
esta evaluando la declaracion de sec-
cionales libres de garrapata, incluso

esta trabajando en establecer protocolos de control

considerando la implementaciéon de
zonas piloto en Rocha. Estas iniciativas
requieren de un trabajo conjunto con
las gremiales y se espera que se con-
creten en un corto plazo.

El profesional indicé que proximamente
podran realizarse las pruebas de resis-
tencia de la garrapata en Tacuarembd
mediante un convenio con el INIA. De
Freitas remarcé que aunque los resul-
tados no sean inmediatamente visibles,
es fundamental reconocer el arduo
trabajo que se lleva a cabo en la lucha
contra la garrapata y otras enfermeda-
des por parte de los profesionales del
MGAP

Ante la posibilidad de hablar de predios
libres, y no solamente de zonas libres,
el jerarca explicé que se busca reco-
nocer y premiar el trabajo de esos pro-
ductores en cada zona. La declaracion
de establecimientos libres de garrapata
puede resultar complicada debido a la
influencia de predios vecinos, por lo
que se propone enfocarse en declarar
seccionales libres y establecer contro-
les rigurosos al ingreso de ganado en
los predios reconocidos como libres de
la problematica.

Veterinarios del ejercicio liberal plan-
tearon que los resultados de los test de
resistencia muestran que la suscepti-
bilidad de la garrapata adulta a ciertos
principios activos en muchas ocasio-
nes es diferente a la que puedan mos-
trar las larvas ante dichos productos,
por lo que podria trasladarse el proble-
ma de un predio a otro con aquellas
garrapatas resistentes en estado de
larvas y que son de dificil deteccion por
los veterinarios.

Ante este planteo, De Freitas explico
que se estd trabajando en estable-
cer protocolos de control para evitar
riesgos y minimizar la posibilidad de
diseminacion de la resistencia. Estas
medidas se aplicarian tanto en el mo-
vimiento de ganado como en remates
o ferias. El objetivo es establecer regu-
laciones estrictas que permitan el mo-
vimiento seguro de animales sin com-
prometer los esfuerzos de control de la
garrapata, explico.



Opiniones

Dr. Daniel Salada:

“Garrapata muerta o moribunda
no es una cascara”

El Dr. Daniel Salada, integrante de Laboratorio Cibeles, expresd su preo-
cupacion acerca de las posibles confusiones que pueden surgir al tratar
el tema. “Es fundamental definir adecuadamente qué es una cascara de
garrapata”, afirmé. “Una céscara es el exoesqueleto que queda prendi-
do en el pelo del animal, no puede ser otra cosa. No debemos confundir
una garrapata muerta o moribunda con una céscara”, enfatizo.

El especialista remarcd que cuando se redactd y ajustd la ley de ga-
rrapata hace unos anos, se tuvo una discusion al respecto con el Dr.
Recaredo Ugarte y se llegé a la conclusion de que no se podia utilizar
el término “moribunda” para describir una garrapata, ya que generaria
incertidumbres. “éEsta muerta o esté viva? {Mueve una patita o no la
mueve? Eso ya no es cascara”, subrayé el Dr. Salada.

Dr. Lauro Artia:

La medida “puede resultar beneficiosa, siem-
pre y cuando se utilice correctamente”

El Dr. Lauro Artia, integrante del Colegio Médico Veterinario del Uruguay,
explicd que existen “dos situaciones bien distintas” en relacion a la ga-
rrapata y sus implicaciones para quienes trabajan en el campo. Por un
lado, “los productores y colegas que operan en el sur y este del pais de-
sean mantener su libertad y minimizar cualquier tipo de riesgo. Por otro,
aquellos que trabajan en el norte y se encargan del despacho de tropas
que comprenden las dificultades que implica la preparacion y limpieza
de estas tropas a lo largo de semanas o incluso meses”.

El especialista destaca que el éxito de las medidas esta estrechamente
relacionado con los productos utilizados y su eficacia en cada estable-
cimiento. Menciona que hay productos que hacen que las garrapatas
se desprendan antes de morir, mientras que otros las eliminan mientras
estan “prendidas”. Ademas, el estado de desarrollo de las garrapatas
también juega un papel importante, ya que en algunos casos pueden
estar en su “tercer estadio” sin haberse alimentado de sangre, lo que
dificulta su eliminacion mediante inyectables.

Estas situaciones dificultan los despachos de tropas, ya que a veces se
ven limitados por la presencia de “céascaras de garrapata” que no repre-
sentan riesgo alguno para los duefos receptores. Sin embargo, Artia
considera que la propuesta de flexibilizar el movimiento de ganado a
campo en estos casos “puede resultar beneficiosa, siempre y cuando se
utilice correctamente”. Destaca que es necesario contar con “herramien-
tas” adecuadas para llevar a cabo esta labor de manera eficiente. NR
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ADN para las lanas

El SULy la neozelandesa Oritain presentaron los resultados de un

El Secretariado Uruguayo de la Lana
(SUL) y la empresa neozelandesa Ori-
tain realizaron una presentacion en la
Cémara Mercantil sobre identificacion
de lanas uruguayas y productos con
verificacion de origen, donde se expli-
c6 el desarrollo de una huella quimica
de origen para agregar valor a las lanas
uruguayas.

En ese marco, Ignacio Abella, técnico
del &rea de Investigacion y Desarro-
llo del SUL, presentd un trabajo con
muestras de lanas para el desarrollo de
la tecnologia en Uruguay.

Abella dijo a Negocios Rurales que la
tecnologia que aplica Oritain permite,
a través de andlisis quimicos de dife-
rentes productos (en este caso lana),
determinar su origen en funcion del
ambiente de produccioén a través de mi-
croelementos y trazas. “Eso hace que
las lanas uruguayas sean diferentes a
las australianas o las neozelandesas.
Eso se determind en una prueba piloto
que se realizo por parte de Oritain junto
al SUL, explico.

El SUL aprovechd la presencia de Ori-
tain en Brasil, donde hizo un proceso
similar para el café, para presentar los
resultados de ese piloto en Uruguay.

Segun Abella, la particularidad de la
fibra lana uruguaya tiene “atributos
buenos” en diferentes atributos como
diametro, largo de mecha, resistencia,
0 bajo contendidos de vegetales.

piloto sobre verificacion de origen

“Si la verificacion de origen puede tener
algo a destacar es en qué condiciones
se produce. Ahif esta todo el tema de
la produccién a cielo abierto en base
a pasturas naturales con buenos es-
tandares de bienestar animal que tiene
Uruguay”, destaco el técnico del SUL.
Por ejemplo, las lanas uruguayas son
libres de mulesing, a diferencia de Aus-
tralia.

‘Ambientalmente hay atributos a desta-
car. Quizéas eso sea un trabajo del SUL,
de empresas vinculadas a la lana, o
incluso de Uruguay XXI para la promo-
cion de productos nuevos”, comento.

El SUL aprovecho la
presencia de Oritain en Brasil,
donde hizo un proceso
similar para el café

Abella sefald que se presentd esta
tecnologia para que las empresas pri-
vadas que consideran que esto pueda
“agrega valor” lo puedan incorporar a
sus negocios. “‘La empresa (por Ori-
tain) se mostré bastante abierta a dis-
cutir cualquier tipo de acuerdo. Ojala
haya empresas que descubran que en
Uruguay hay buenas lanas y en buenas
condiciones”, finaliz6. NR
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Se posterga decision
de venta de BPU

La Comision de Defensa de la Competencia realizara consultas

La operacion de venta del frigorifico
Breeders & Packers Uruguay (BPU)
—del conglomerado japonés NH
Foods— a Minerva Foods tendra un
nuevo capitulo de analisis. La Comision
de Promocién y Defensa de la Com-
petencia comunicé que el proceso le
demandaré mas tiempo de analisis, al
pasar a la denominada Fase Il. La de-
finicién debera ser tomada como tarde
en setiembre; antes de esta declara-
cion, debfa tomarse en julio.

“Tomando en consideracion la impor-
tancia del sector y que la concentracion
podria consolidar a otro grupo como
otro de los principales agentes del mer-
cado, se resolvio ingresar el expediente
a Fase II”, indico la resolucion del or-
ganismo desconcentrado del Ministerio
de Economia y Finanzas.

Comunicado irrit6 a los productores

“Comision de Promocion y Defensa de la Competencia va a llamar a opinar
sobre la compra de BPU por Minerva. Y no piensa llamar a instituciones de
productores, segun expresa el comunicado. ¢{Pensaré que no se pueden po-
ner de acuerdo para el insumo hacienda, siendo el 80% del costo?”, escribid
en su cuenta de Twitter la Federacion Rural (FR) en una clara sefal de irrita-
cién con la resolucion que tomé el érgano desconcentrado del Ministerio de

Economia y Finanzas (MEF).

“Parece mentira que la Comisién de Defensa de la Competencia no pida
la opinién de los productores que somos el primer eslabén de la cadena”,
declar¢ a Valor Agregado de radio Carve el vicepresidente de la FR, Emilio

Mangarelli.
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adicionales, pero entre ellos no estarian los productores

La comisién pretende tener “un andlisis
detallado sobre posibles efectos de la
concentracion”.

Por ello se solicitara informacion a otras
industrias del pais, ademas del INAC,
MGAPR Céamara de la Industria Frigori-
fica (CIF) y la Asociacion de la Indus-
tria Frigorifica (ADIFU), Asociacion de
Consignatarios de Ganado (ACG) y a
la Unién de Vendedores de Carne del
Uruguay. La comisiéon tendra plazo
para expedirse hasta setiembre.

Minerva, con tres plantas de faena
(Pulsa, Carrasco y Canelones) lleva
faenados al 10 de junio 197 mil vacu-

Minerva, con tres plantas de

faena lleva faenados al 10 de

junio 197 mil vacunos, 20,3%

del total. A su vez, BPU faené
64 mil vacunos, 6,6%

nos, 20,3% del total. A su vez, BPU fae-
né 64 mil vacunos, 6,6%. Por lo tanto,
de mantener los niveles de actividad,
concentraria 26,9% de la faena. A su
vez Marfrig, con cuatro plantas, a la
mencionada fecha faend 263 mil va-
cunos, 27,1% del total. De concretarse
el traspaso de BPU a Minerva los dos
principales grupos frigorfficos del pais
concentrarian 54% de la faena, en base
a las faenas en lo que va del ano. NR



Exportacion en pie es

mas fluida

Mas de 16 mil terneros zarparon hacia Turquia y 4 mil vientres

al mercado de China

El NADA, el barco méas grande del
mundo para el transporte de animales
en pie, estuvo varios dias en el puerto
de Montevideo cargando terneros que
tendran como destino Turquia, en una
operativa concretada por la empresa
Gladenur.

De acuerdo con informacién de Adua-
nas, se trata de 16.040 animales que
se embarcaron a un precio de US$ 700
por cabeza. A este barco se suma otro
concretado en los Ultimos dias por el
Escritorio Di Santi de 4.060 cabezas
que se dirigen a China. El valor medio
de este embarque, el cual incluye vien-
tres de razas carniceras y lecheras, es
de US$ 1.250 por cabeza en el caso
de los vientres de razas lecheras y US$
950 para las de razas de carne.

La exportaciéon de vacunos en pie ha
ganado en dindmica en los Ultimos
meses. Aunque lejos de los picos de
2017/18, cuando salieron méas de 400

REMATES
| JUEVES22DEJUNIO
~ MIERCOLES 12 DEJULIO

mil animales en un ano, la operativa es
mucho mas fluida que los magros em-
barques concretados en el primer se-
mestre del afo pasado, lo que ayuda a
sostener los precios de los terneros en
el mercado interno. Hasta el momento
salieron unos 90 mil vacunos en pie
este ano, duplicando la cantidad del
primer semestre de 2022. NR
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Campeon del mundo

Uruguay lidera en productividad en el cultivo de arroz con un ren-

dimiento que super6 los 9.500 kilos por hectarea

El sector arrocero de Uruguay ha
demostrado su capacidad de adapta-
cién e innovacion en tiempos dificiles,
logrando alcanzar altos niveles de pro-
ductividad por hectéarea y destacando-
se en la region. Segun los datos pre-
sentados en el 19° Taller de Evaluacién
de Zafray Analisis Tecnoldgico de Arroz
2022/23, Uruguay ha alcanzado un
nuevo récord de productividad, supe-
rando a los paises vecinos: Argentina,
Brasil y Paraguay.

Durante el taller, que tuvo lugar en la
sede del Instituto Nacional de Investi-
gacion Agropecuaria (INIA) en Treinta

En cuanto a las variedades de
arroz mas sembradas, se
destacan Inia Merin con un
44% del area, Guri Inta CL con
22% e INIA Olimar con 10%.

y Tres, se informd que el rendimiento
promedio nacional alcanzé los 9.577 ki-
logramos por hectérea, equivalentes a
191,5 bolsas de arroz secas y limpias.
LLa produccion total a nivel nacional al-
canzé las 1,5 millones de toneladas.

A pesar de registrar un ligero descenso
del 2% en el area cosechada en com-
paracién con el afio anterior, con un
total de 159.700 hectareas, la produc-
cién se mantuvo sdlida y se obtuvieron
resultados destacados. Los departa-
mentos de Treinta y Tres, Rocha, Cerro
Largo, Artigas y Tacuarembd fueron
los principales en términos de siembra
del cultivo, siendo la regién Este la que

abarco el 71% del area total, seguida
por el Norte con un 16% y la zona Cen-
tro con un 13%.

En cuanto a las variedades de arroz
més sembradas, se destacan Inia Me-
rin con un 44% del area, Guri Inta CL
con 22% e INIA Olimar con 10%.

La Asociacion de Cultivadores de Arroz
(ACA) resalto el aumento de los costos
de produccioén en esta zafra. Segun los
datos presentados en el taller, los cos-
tos a nivel productivo han experimenta-
do un incremento del 15% en compara-
cién con la zafra anterior.

En contraste, paises como Brasil y
Argentina enfrentaron desafios en su
produccion arrocera. En Brasil, el area
sembrada en Rio Grande del Sur, su
principal productor, ha disminuido un
12%, alcanzando las 839.972 hectéa-
reas debido a la sequia. La produccion
también experimenté una reduccion del
7,8%, con un total de 7,1 millones de
toneladas.

En Argentina, la provincia de Entre Rios
ha visto una disminucién del 22% en
su produccién arrocera, con un area
sembrada que cayd 16% en el perio-
do 2022/23. El rendimiento promedio
provincial se posicion6 en 7.388 kilo-
gramos por hectérea, con una caida
interanual del 7%.

En Paraguay, la produccion arrocera
abarcd unas 175.000 hectareas, con
un rendimiento promedio de 6,5 tonela-
das por hectarea, segun estimaciones
de la Caparroz (Camara Paraguaya de
Industriales de Arroz). NR



PARTE DE FAENAS

Mayo 2023
BOVINOS OVINOS
ESTABLEC. Novill. Vacas  Vaq. Tern. Toros JICIFMN Cord. Borre. Capén Ovejas Carn. [RIer'%

1 TACUAREMBO S A 11700 7639 1608 437 21.384 0
2 LAS PIEDRAS S A 15.492 1392 2521 42 23 19470 13.148 1.025 1.183 10.001 121 25478
3 ONTILCOR S.A 13.184 1409 1.808 1 55 16.457 0
4 BREEDERS P.U. 8.002 4.445 1.729 176 15.352 0
5 FRIG. PUL (PULSA) 7466 4954 1022 4 226 13.672 0
6 CLEDINOR S.A 5678 6.292 1431 28 243 13.672 0
7 CARRASCO 5.611 4.761 1.587 35 279 12273 0
8 INALER S.A 5.285 5.620 718 13 178  11.814 0
9 CANELONES 3527 6101 1.061 200 10.889 0
10 SAN JACINTO 5.421 2024 2336 “@ 67 9.852 9.032 533 209 5834 156 15.854
11 BILACOR S.A 3817 4314 451 = 85 8671 0
12 LAS MORAS 3854 3.101 736 98  7.789 0
13 ESTAB.COLONIA 4.360 2.509 704 48 103 7.724 0
14 COPAYAN S A 4.759 1.520 203 73 6.555 o]
15 SIRSIL S.A 2223 3314 601 47  6.185 0
16 CASABLANCA 1.331 2197 885 8 36 4457 1.000 172 515 2702 84 4473
17 SOLIS 956 1.964 565 17 181 3.683 0
18 ROSARIO 583 211 323 2 96 3.115 0
19 SOMICAR S.A 33 1.929 182 33 2475 4708 1.163  1.377 14742 531 22521
20 ARROYAL S A 316 379  1.3356 244 31 2.305 92 92
21 SCHNECK 10 1.450 72 5 222 1.759 0
22 OFERAN SAA 180 592 655 6 39 1472 358 140 48 234 2 782
23 SIMPLIFY S.A 163 21 568 409 1.161 o]
24 TRIBICAR S.A 75 50 741 14 880 130 130
25 FRIGOCERRO S.A 101 525 19 29 674 1606 425 62 2235 6 4334
26 MERCEDES 288 15 315 23 641 0
27 CUAREIM 60 281 79 13 29 462 2.891 2.891
28 CABRERA GERARDO 47 10 369 23 1 450 0
29 LOS OLIVOS 58 8 189 2 257 0
30 MIRIAM CRAVEA 56 179 235 0
31 LUCHASOL 7 69 73 68 3 220 289 175 464
33 MUN. ARTIGAS 62 84 3 1 g 159 67 110 38 215
34 LORSINAL S A 0 0
35 LINERIMS.A 0 0
36 SIDERCOL 0 4897 2262 2105 B.736 327 16.327
37 CLADEMAR S.A 0 0
38 LATABLADA 0 0
39 FRIG.MARTINEZ 0 0
40 BORDENAVE A 0 0
41 MUN.LAVALLEJA 0 0
42 MARTINEZ, ADAN 0 0
43 BAMIDAL S.A 0 6.045 472 525 3.591 24 10.657
44 MUN.SALTO 0 0
45 CALTESSA 0 0
TOTAL GENERAL 105705 71.080 24889 1.193 3.297 44171 6.302 6.289 46.167 1.289

FUENTE: Datos proporcionados por INAC



MERCADO DE HACIENDAS -

Novillos Gordos Raza CARNE

Novillos Gordos OTRAS RAZAS

Vacas Gordas RAZAS CARNE

Vacas Gordas OTRAS RAZAS

Vaquillonas GORDAS

Industria

Ovinos GORDOS

Liviano Especial
Liviano Bueno de Pradera

Exportacion Especial
Exportacion Bueno de Pradera
Exportacion General

Generales

Especiales

Generales

acas Manufactura Baja
Consena

Cordero mamon
Corderos
Cordero pesado

INDICE FLACO/ GORDO A.C.G

FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO

JULIO
AGOSTO
SETIEMERE
OCTUERE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE

2015

1,1661
1,1811
1,2247
1,2123
1,1685
1,1337
1,0741
1,0838
1,1883
1,1634
1,2103
1,2551

2016

1,2943
1,3756
1,4182
1,4087
1,3524
1,2953
1,2327
1,2276
1,3096
1,3354
1,3438
1,3605

2017

1,3450
1,3136
1,3424
1,3789
1,3185
1,2839
1,2168
1,2502
1,2901
1,2571
1,2931
1,3291

PROMEDIOS PESADOS PARA FAENA

- Promedios mensuales en dolares, kilo en pie a levantar del establecimiento, flete a cargo del comprador, negocio al contado. - Los precios en pie a plazo son U$S 0.02 més que a contado

VACA GORDA ESPECIAL

2019 21
138 1.55 1.76 145
1,46 16 185 1,54
143 165 1,52 16
149 1,85 146 1,64
1,59 1,72 147 1,81
1,62 1.84 1,49 1,89
1,65 1,91 1,57 1,88
164 18 1,59 2.1
1,58 1,95 16 2,14
161 206 1.51 217
1,53 215 1,36 1.94

1,48

1,43

1,95

1.96
223
242
254
255
252
244
233
2,06
164
1,55
1,54

15
158
178
187
182

2018

1,2873
1,2612
1,2872
1,2416
1,756
1,1651
1,1506
1,1155
1,1205
1,215
1,1691
1,209

2019

1,1512
1,1826
1,2267
1,2163
1,1921
1,1589
1,1100
1,1441
1,1620
1,1467
1,1436
1,1663

Contado Plazo
AL PIE
1,95 1,97
1,80 1,82
2,18 2,20
2,00 2,02
1,82 1,84
1,60 1,62
1,46 1,48
2,03 2,05
1,49 1,51
2,04 2,06
2,01 2,03
1,63 1,65
1,53 1,55
1,25 1,27
1,11 1,13
0,95 0,97
2020 2021

1,2127 1,1839
1,2429 1,2250
1,3279 1,2363
1,3018 1,2366
1,2563 1,1210
1,2391 1,0514
1,1889 1,0361
1,1857 1,0036
1,1742 1,0074
1,1886 0,9874
1,1757 1,0218
1,1758 1,0101

Contado Plazo
A LA CARNE

4,06 4,10
3,97 4,01
4,10 4,14
4,03 4,07
3,94 3,98
3,85 3,89
3,75 3,79
3,79 3,83
&4 3,75
3,63 3,67
3,49 3,53
3,36 3,40
3,96 4,00
3,87 3,91
3,19 3,23
3,08 3,12
3,09 3,13
2,91 2,95
2,72 2,76
2,90 2,94
3,11 3,15
3,05 3,09
2,98 3,02
2,68 2,72
2,10 2,14

2022 2023

1,0298 1,2472

1,0476 1,2476

1,0573 1,1445

1,0778 1,1925

1,0586 1,2333

1,0380

1,0365

1,193

1,2338

1,2015

1,2468

1,2452

NOVILLO GORDO BUENO

2z HEZEE »» EEZEE

173 222 167 1.99

1,82 248 1,76 1,87

206 268 1,84 1,75

2,08 279 187 167

2 283 2,02 168

2,82 21 1,68

273 2,18 1,78

285 2,29 181

226 2,31 179

183 24 1,73

18 215 161

18

2,18

1,65

2019
1.75
1,76
18
1.79

1,85
2,04
2,05
2,09
2,22
225
2,11

| 208 |
1,61
1,64
164
168
18
183
185
184
1,74
1,74
168
1,67

UsD

1,64 USD

1,83

UsD

163 USD 1,84

UusD

215

PROM. ANUAL

UsD 241

usD

2,06 USD

1,76 USD

1,97 USD 1,73



MERCADO DE REPOSICION
- PRECIOS PROMEDIO PARA RAZAS CARNICERAS Y SUS CRUZAS

A levantar del estabelciemientocon pagos hasta 30 dias destare promedio del 5% al 7% segun condiciones de carga estipuladas

CATEGORIA

TERNEROS hasta 140 k. U$S/kilo 2.50-2.75 2.10-2.75 2.40-2.80 2.30-2.60 2.40-2.65
TERNEROS 141a180k U$Sikilo 2.40-257 2.40-2.60 2.30-2.55 2.20-2.50 2.20-2.60
TERNEROS Mas 180 k. U$S/kilo 2.30-2.58 2.24-2.60 2.20-2.50 2.20-2.56 2.10-2.53
TERNEROS ENTEROS Mas 160 k. UsS/kilo 2.40-2.60 2.48-2.60 2.35-2.60 2.40-2.60 2.40-2.60
NOVILLITOS 201a240 k. U$S/kilo 2.00-2.15 2.05-2.10 2.00-2.10 1.90-2.05 1.90-2.15
NOVILLOS 241a300 k. U$S/kilo 2.00-2.20 1.90-2.10 2.00-2.05 1.85-2.20 1.90-1.95
NOVILLOS 301 a 360 k. U$Sikilo 2.00-2.05 2.00-2.03 1.90-2.10 1.80-1.97 1.80-1.97
NOVILLOS Mas 360 K. Us$S/kilo 1.98-2.10 1.97-2.05 1.88-2.05 1.80-2.00 1.80-1.98
NOVILLOS HQB 481 K Us$ Sikilo 2.10-2.25 2.00-2.10 2.05-2.05 2.05-2.08 2.05-2.10
TERNERAS hasta 140 k. Us$ Sikilo 2.05-2.40 2.05-2.30 2.00-2.30 2.00-2.18 2.00-2.10
TERNERAS 1412200 k. U$S/kilo 1.90-2.20 1.90-2.20 1.90-2.30 1.90-2.00 1.90-2.00
VAQUILLONAS 201a240 k. U$S/kilo 1.80-1.85 1.75-1.90 1.75-1.85 1.70-2.10 1.65-2.00
VAQUILLONAS Mas 240 K. US S/pieza 1.78-1.92 1.80-1.90 1.75-1.86 1.65-1.80 1.63-2.00
VAQUILLONAS HQB 481K Us S/kilo 1.90-1.90

VAQUILLONAS Y VACAS PRENADAS U$S/pieza 600-715 630-700 500-740 600-750 630-800
VACAS DE INVERNADA U$S/kilo 1.50-1.65 1.45-1.58 1.40-1.64 1.35-1.60 1.35-1.60
PIEZAS DE CRIA U$S/pieza 340-400 330-400 340-495 320-390 320-400

DOLAR interbancario  ARANCELES : Resolucion de Asamblea General Extraordinaria del 6 de Febrero 1991

HACIENDAS CON DESTINO A FAENA COMPRADOR VENDEDOR

39,015

i 39,074 Bovinos gordos 1% 2.50%
4 38,952 Bovinos de manufactura y conserva 1% 2.50%
5 38,830 Ovinos 1% 2.50%
8 38,692 Suinos 1% 3.50%
9 38,860 Yeguarizos 5% 5.50%
10 38,928

n 80 COMPRADOR
12 38,968 Bovinos y ovinos generales 3%

15 38,949 Ganado lechero, yeguarizos y reproductores en general 5% 5%
16 38,945

1: 222;; Tasaciones de campos 1%
23 38,625 Tasaciones de ganados en el campo 1%
24 38,673 Contratos de arrendamientos (*) 3%
25 38,834 Contratos de pastoreo o capitalizacion 2%
26 38,799 Compra venta de campos 3%
29 38,791

30 38,739

31 38,779

TP 38,861

Por mas informacion
acg.com.uy



SOCIOS

SOCIO DIRECCION

ABELENDA Neg.Rurales, Walter H. A. M? Fernandez 628

AGROENLACE TRADE S.R.L. Ruta 5 Km 182

AGROINTERMEDIO S.R.L. Juan de Lavalleja 342

AGROORIENTAL Rafael Barradas 1885

AGROSOCIO Dr. Alejandro Schroeder 6514

ALFARO Y CIA Manuel Lavalleja 1303
ALORI &Cia.SRL Wilson Ferreira 717
ALVAREZ AGUSTIN Negocios Rurales Ruta 11 km 137,500

ANDRADE RODRIGUEZ Ltda. 19 de Abril 883

ARAMBURU S.R.L. Dolores Vidal de Pereira 472

ARAUJO, Gaston Andrés Cheveste 747

ARRALDE ALEJANDRO Y Cia.. Ltda. M. Cassinoni 1676 Of. 812
ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO 18 de Julio 331
ARROSPIDE, Antonio Gallinal 443

BACHINO CARLOS, Ltda. Dr. Nicolas Corbo 1433

BACHINO, Enrique y Asociados Ituzaingo 566

BACHINO, Ricardo Avenida Herrera 539
BARDIER Y ODRIOZOLA S.R.L. Rivera 441 Local 1
BASSO Neg. Rurales, Gustavo Batlle y Ordonez 511
BELLO & ASOCIADOS SAS Luis A. de Herrera 597
BENGOCHEASR.L,, Luis A. Aparicio Saravia 524

Avda. Brasil 3105/701
BERGARA SEBASTIAN Paysandd 941 Piso 4 Esc.9y 10
BERRUTTI - UB&P Mantua 7011
BERTSCH, Roberto Lecueder 401

BIRRIEL HNOS & ASOC. 18 de Julio 2033

BOCKING S.R.L. Nueva York 1249

BOFILL, Armando Av De las Americas 5029 Comnlain
Ricon del Lago - Parque Miramar

BOSCO RUIZ S.R.L., Esteban Progreso 307

BREA SARAVIA, Juan 25 de Agosto s/n

BULANTI &Cia, Ltda. 18 DE Julio 868
CABRERA PEILE 5.C., Esc. Tomas Artigas 1343
CAMPELIR S.A. Treinta y Tres 2036
CAMPO ABIERTO URUGUAY S.A.S Boston 6275
CAMPO PLUS Oslo esq. Roosevelt, Torre Yoo
CANEPA, Rubén F. Uruguay 1301
CARBAJAL WALDEMAR NEG. RURALES Rincon 252
CELEDON MEDIZA Emanuel Jose Pedro Varela 2170
COITO CARBONE APARICIO Dario Castro 1571
COPAGRAN Montevideo 3511

CORREA & SAN ROMAN Avda Barbieri 318

CRADECO Florencio Sanchez 150
CRUCCI, Elbio Sarandi 466
CUNIETTIY CIA RUTA 86 KM 39

DE FREITAS & CIA Carlos Jose Cuneo Perinetti 1376

Florida

Durazno
Treinta y Tres

Montevideo

Montevideo

Treintay Tres

Melo

Canelones

Durazno

Sarandi del Yi

Artigas

Montevideo
Florida

Florida

Lascano

Minas

Minas

Durazno

Florida

Florida

Melo
Montevideo
Montevideo

Montevideo

Artigas

Rocha

Montevideo

Mantaviden

Guichon

Santa Clara de Olimar
Paysand

Cardona

Rocha

Montevideo

Punta del Este

salto

Rosario

Tararias-Colonia
Florida
Young

Salto

Colonia Valdense

Florida

Sauce-Canelones

Montevideo

USUARIO

Walter H. Abelenda
Joaquin Abelenda

Pablo Sanchez

Ing. Agr. Oscar Casco Estevez
Guillermo Bachino

Martin Slinger

Christopher Brown

Jaime Gémez

Juan Martin Scasso

Joaquin Berenbau

Felipe Alfaro

Julio Alori

Marcelo Alori

Agustin Alvarez

Luis A. Andrade

Martin Andrade

Jose Poncet

Ignacio Aramburu

Arturo Aramburu

José Ignacio Aramburu

Gaston Araujo

Alejandro Arralde
Guillermo Arrillaga
Juan Luis Arréspide
Diego Arréspide

Carlos Bachino

Ernesto Franco

José Enrique Bachino
Ricardo Bachino
Miguel Bardier

Raul Odriozola
Gustavo Basso
Nicolas Guichén Diaz
Santiago Huelmos Gallotti
Miguel Bengochea
Gonzalo Bengochea
Sebastian Bergara
Ing. Alejandro Berrutti
Pablo Argenti
Roberto Bertsch

Juan Martin Birriel
Valentina Birriel
Carlos Dianessi
Mariela Amaral

Juan Bocking

José Rado

Rodrigo Bocking

Armandn Rafill

Ing. Agr. Marcelo Cravea
Mercedes Margalef
Carlos Gamarra

Juan Brea Saravia
Gastén Bulanti
Mauricio Cabrera
Ernesto J Birriel
Andrés Sciarra
Eduardo Bonilla
Francisco Canepa
Martin Carbajal
Mauricio Carbajal
Emanuel Celedon
Aparicio Coito Carbone
Federico Garcia Lagos
Carlos Martin Correa
Martin San Roman
Eduardo Gago

Pedro Bertinat

Elbio Crucci

Jorge Cunietti

Carlos de Freitas

wharural@adinet.com.uy

haciendas@agroenlacetrade.uy
guillermo@agrointermedio.com.uy
mslinger@agrooriental.com.uy
cbrown@agrooriental.com.uy
jgomez@agrooriental.com.uy
mscasso@agrosocio.com
jberenbau@agrosocio.com
escritorio@alfaroycia.com.uy

info@aloriycia.com.uy

alvarezconsignatario@gmail.com

escritorioandrade883 @gmail.com

ignacio@aramburu.com.uy
arturo@aramburu.com.uy
jose@aramburu.com.uy
gaston@araujo.com.uy
agronegocios @araujo.com.uy
info@arraldeycia.com.uy
negociosarrillaga@gmail.com

info@escritorioarrospide.com.uy

carlosbachino@carlosbachino.com

administracinn@carlashachina com

info@enriquebachinoyasociados.com.uy

rbachino@hotmail.com

bardieryodriozola@gmail.com

gbasso@adinet.com.uy

belloyasociadosnr@gmail.com

info@bergara.com.uy
ubp@ubp.com.uy
pargenti@berrutti.com.uy
escritorio@robertobertsch.com

ganadosdelareservasrl@gmail.com

bockingnegociosrurales@gmail.com

ahafill@adinet cam

cravea@hotmail.com

breasaravia@hotmail.com
bulycia@adinet.com.uy
ecpeile@gmail.com
campelir@adinet.com.uy
asciarra@campoabierto.com.uy
info@campoplus.uy
rfcanepa@adinet.com.uy
martin@waldermarcarbajal.com.uy
mauricio@waldermarcarbajal.com.uy
eceledonmediza@gmail.com
apariciocc13@gmail.com
fgarcialagos@copagran.com.uy

info@correaysanroman.com.uy

cradeco@adinet.com.uy

elbiocrucci@adinet.com.uy
cuniettiycia@vera.com.uy
carlos@carlosdefreitas.com.uy

infa@earlncdofraitac cam 1w

099 660530
099 680661
099 350024
093 630389
095 685197
096 361269
099 647 561
092 987 987
099 284323
099 661501
099 857400
099 639977
099 800186
099919 073
099 359078
099 362031
099 361003
099 367032
099 367787
099 367152

099 771295

099 123186
099 352616
099 353324
099 126412

099 856005

099 639039
099 140028
095 631793
099 359190
099 360087
099 663310
099 350360
099 318694
099 802075
099 146782
099 141 298
098 404575
098 423842
099 772526
099 223214
098 001369
099 872923
099 871820
099 664010
099 636134
099 649 343

naa &R14na

099 722448
098 389708
099 727789
099 693444
099 720212
099 536134
099 682472
099 782952

099 768309
099 731257
099 687441

099 684614
098079116
099 352247
099 686447
099 731587

099 633410

099 686673

099 174154

099 664537

43527297

43635153

4452 0437

2604 3036

2604 7050

4452 0017

4642 7557

4362 2469

4367 9052

47721414

24031353
43529092
43523130
4352 2007

4456 7865

4442 5789

4442 2173

4362 3856

4352 7303

4352 7242

4642 3143

2709 8084

2908 0838

26001159

4772 2215

4472 4300

2924 0594

2604 NA1Y

47422112

4464 5244

4722 3991

4536 9080

4472 0200

2605 8830

4732 5401

4552 2580

2408 7887

4732 7900

4558 8303

4352 4833

2600 4875

FAX

4352 7299

4452 7285

2604 7050

4643 1584

4362 3690

4367 9852

24031353

4352 9736

4352 5098

4456 7865

4442 5789

4442 2173

4362 3856

4352 7303

43522110

4642 5329

2709 8084

4772 3628

4473 6527

2924 0594

2604 RAT1

4742 3909

4464 5244

47227838

4536 9582

4472 0200

4732 5401

4552 2580

2408 7972

4558 8769

4352 4833

2600 4875



SOCIOS

CELULAR

DE FREITAS JOSE GESTION GANADERA

DE LA PENA VALDEZ S.A.

DE MARIA AGRONEGOCIOS S.R.L.

DELAGRO & Cia..

DIAZ RICARDO

DI SANTI LTDA.

DIU TABARE

DUTRA HNOS. S.R.L.

DUTRA Rafael

ERNESTO ESTEVES Y CIA LTDA

ESC. ALVAREZ MARTENS

ESC. DUTRA LTDA.

ETCHEVARNE Y CIAS.AS

FABIAN, Juan Manuel

FERNANDEZ BALESTENA Esteban

FERNANDEZ, Otto

FONSECA, Juan

FRANQUINI OSCAR

GALLINAL & BOIX S.R.L.

GAMBETTA, Alberto

GANADERA DEL NORTE ARTIGAS S.R.L.

GASTELU ALVARO Negocios Rurales

GAUDIN Hnos.

GODINO RIVAS Felipe
GONZALEZ VINOLES JOAQUIN Neg. Rurales
GONZALEZ Walter Omar & Cia. SRL

GORLERO y Cia..

GRONDONA & LUSIARDO S.R.L.

HACIENDAS DEL LITORAL S.R.L.

HERNANDEZ HEBER & Asociados

ILUNDAIN BARANANO, Alejandro

INDARTE & Cia.. Ltda. Neg. Rurales

INDARTE, Héctor
IRIGOYEN Negocios Ganaderos

ISASA & Cia.., Ricardo

IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Angel

LA CONSIGNATARIA S. |

LA TABLADA Ltda.
MARTINEZ S.A. Juan Carlos
MARTINEZ ELORGA, Federico
MARTORANO, Mario

MEGAAGRO HACIENDAS S.A.

MERCO HACIENDAS S.R.L.

MONTERO & FERNANDEZ NEG. RURALES

MORALES COLOMBO S.R.L.

MURACCIOLE JORGE

Costa Rica 1634

Ruta 12 km 343 - Puente Otegui

Av. Wilson Ferreira Aldunate 1769

Rostand 1566

Francisco Fondar 533

Gallinal 752

Ruta 1 km 72- Rafael Peraza
F. Acufia de Figueroa 1815
Rondeau 1908 escritorio B
25 de agosto

Berna 1344

Jamaica 3132

Andrés Puyol 1668
Ruta 1 km 121 y medio - Valdense
Wilson Ferreira 942 bis

Herrera 346

Rondeau 2204

Rivera 3224

Paysand 909

Rbla. Tomas Beretta 7939
Taruselli 1154

Gral. Eugenio Garzén 311

Ruta 14yRuta 8

Artigas 1202

Joaquin Antonio Gundin 838
18 de Julio 700
Gral. Flores 352

Sarandi 693 piso 5

Ruta 3 Km 308

Montevideo 3471

Catalina 257

Santisima Trinidad 467

Montevideo 3394

Montevideo 3358
Ituzaingo 320

Florencio Sanchez 485

Manuel Meléndez 410

Galicia 1069

Avda. Dr. F. Soca 1223 ap. 402
José Enrique Rodo 682

Dr. Gonzalez 605

Artigas 363

Gral. Narifo 1907

La Paz 2233

Wilson Ferreira Aldunate 1045

Sarandi 407

RUTA 81 KM 8

Montevideo

Minas

Paysandu

Montevideo

Trinidad

Florida

San José

Montevideo
Montevideo
Tacuarembo

Nueva Helvecia

Montevideo

Montevideo
Colonia
Mercedes

Artigas

Montevideo

Florida

Montevideo

Montevideo
Mercedes

Artigas

Jose P. Varela

Salto

Rio Branco-Cerro Largo
sarandi Grande- Florida
Tacuarembo

Montevideo

Young

Young

Tacuarembo

Trinidad

Young

Young
Vichadero-Rivera

Melo

Treintay Tres

Montevideo

Montevideo
Minas
Florida
Mercedes

Montevideo

Montevideo

Minas-Lavalleja

Florida

Canelones

José de Freitas

Fernando de la Pefia
Fernando J. de la Pefia
Diego de Marfa
Eduardo Del Baglivi
Santiago Stefan
Ricardo Diaz
Federico Diaz

Diego Di Santi
Mauricio Lanza
Mauro Olivera
Ramiro Rodriguez
Tabare Diu

Juan Andrés Dutra
Rafael Dutra

Ernesto Esteves
Alfredo Alvarez
Stefano Fratelli
Marcos Armandugon
Alejandro Dutra
Rodrigo Abasolo
Nahuel Etchevarne
Juan Manuel Fabian
Esteban Fernandez
Otto Fernandez

Otto Fernandez Nystrom
Gerardo Xavier de Melo
Juan Fonseca

Jorge Mufioz

Oscar Franquini
Alberto Gallinal
Alvaro Boix

Alberto Gambetta

Hanel Acevedo

Jan Pablo Acevedo

Aivaro Gastelu Negocios Rurales
Julio Gaudin
German Gaudin
Felipe Godiio
Joaquin Gonzalez
Oscar Gonzalez
Felipe Hareau
Fernando Hareau
Martin Grondona
Fernando Lusiardo
Jorge Garcia

Gabriel Garcia
Heber Henandez
Alejandro llundain
Federico Constantin
Gonzalo Indarte
Fernando Indarte
Héctor Indarte

Juan P. Irigoyen
Ricardo Isasa
Ricardo Isasa (h)
Andres Isasa
Alejandro M. Silveira
Juan Martin Silveira
Juan Francisco Belloso
Santiago Cortina
Enrique Bonner
Juan Irigoyen

Juan Martinez
Federico Martinez Elorga
Mario Martorano
José P. Aicardi

Juan M. Otegui
Andres Lessa

Emilio Montero
Mateo Fernandez
Ignacio Morales Colombo

Jorge Muracciole

jose@jdf.com.uy

fpnegociosrurales@gmail.com

diego@agrodemaria.com.uy

info@delagro.com.uy

escrdiaz@adinet.com.uy
federdiaz@adinet.com.uy
razaslecheras@dsr.uy

comunicaciones@drs.uy

tabarediu@gmail.com
dutra@dutrahermanos.com
rafaeldutra@vera.com.uy
eeycia@gmail.com

alvarezmartens@hotmail.com

adutra@escritoriodutra.com

etchevarneycia@gmail.com
manolofabian1993@gmail.com
esteban@fernandezbalestena.com
otto@ottofernandez.com.uy
ottohijo@ottofernandez.com.uy

com.uj

g i tofer

juanfonseca@netgate.com.uy

oscarfranquini@adinet.com.uy

negociosrurales@gallinalyboix.com

ag@albertogambetta.com

ganadelnorte@gmail.com

alvarogastelul@gmail.com

julio@gaudihnos.com.uy

escritoriogodino@hotmail.com
joaquingve@hotmail.com
walterogonzalez@adinet.com.uy

gorlero@gorlero.com.uy

flusiardo@gmail.com

hacier com.uy
info@hhnegocios.com

escritorio@alejandroilundain.com

fernando@indarte.com
hindarte@adinet.com.uy
jpirigoyenng@gmail.com

risasa@adinet.com.uy

miguelaizmendi@adinet.com.uy

jfbelloso@laconsignataria.com

scortina@laconsignataria.com

juanalcides@adinet.com.uy
cuchillasdesilvera@hotmail.com
fmrurales@adinet.com.uy
mariomartorano@adinet.com.uy
jpaicardi@megaagro.com.uy
jmotegui@megaagro.com.uy
mercohaciendas@adinet.com.uy

monterofernandezsrl@gmail.com

moralescolombo@hotmail.com

jgmura@hotmail.com

099 681 540

095028572

099 724117
099 187273
099 542 826
099 680510
099 364 509
099 353400
091 294601

099 351289
091 294602
099 341 157
099 129177
099 607160
099 830 849
099 666291

099 338092
099 486259
099 611200
099 245222
099 654838
099 126 921

097 290823

099 773057
099941114
099 682990
099 680353
099 350668
099 660802
094 429970

099 656486

099 771389
099 423 504
099 922224

099 730302

099 805898
099 664512
099 832586
099 667894
099 102272
099 567038
099 567868
099 567131
099 728080
094 876543
099 683529
099 397648
099 682585
099 567267
099 693313
092 060060
099 638320
099 802207
099 801856
095 308281
095 308282
099 414006
099 118203
099 534619
099 668051
099 840171
099 352626
099 663642
099 643219
099 630690
099 145423
099 843 651
098 253012
099 356110

099 326197

2603 8203

4442 4343
4442 2550
47233970

26010338

4364 2703

43531618

4346 2662

2924 8578

4632 2454

4554 5183

2604 7041-3

4552 4117

4538 2303

47722818

4622 3288

2924 0166

4352 4435

2901 2120

26007346
45327952

4772 3624

4455 8098

47330918

4675 6653

4354 7343

4633 0244

29151604

4567 2971

4567 6400

4632 0632

4364 2559

4567 2546

4567 2001

46543144

4642 2085

4452 2706

29002733

2709 6486

4442 2242

4352 2908

4532 2108

2600 1600

2409 8877

4443 5376

4352 6933

4442 2947

4722 0039

4364 3350

4352 1570

2924 0164

4632 2834

4772 2818

29240173

29012120

4733 4086

4354 7343

4567 2971

4567 3989

4632 1346

4364 2559

4567 2276

4567 2172

4642 5589

4452 8090

2709 6486
4442 4655
4352 2908
45322108

2600 1600

2409 8877



SOCIOS

SOcCI0 ECCION DAD CELULAR  TEL. FAX
NEDAFOX S.A. Av. J. M. Alvariza 882 bis San Carlos Jorge Umpierrez nedafoxsan@gmail.com 099 418104 4266 8243 4266 8243
NICOLICH, Alejandro Carlos Saez 6415 Montevideo Alejandro Nicolich 099 660320 26000131 26017212

alnicoar@adinet.com.uy
ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO Batlle y Ordofiez 540 Durazno Gerardo Ormazabal Fernandez gormazabal @adinet.com.uy 099 362076 43623227 43624155
PATINO S.R.L., Luis Alberto A. Fernandez 470 Florida Enrique Patifo lapsrl@adinet.com.uy 099 352579 43524717 43524717
Luis A. Patifio 099 352058
Agustin Patifio 099 352290
PENA JUAN E. Sarandi 716 San José de Mayo Juan E. Pena juane_pe@hotmail.com 099 417703 4342 6600 43421334
PEREIRA & CIA NEG. RURALES Séez 6418/101 Montevideo Francisco Pereira fpereira@pereiraycia.com.uy 099 611601 2605 7960
Francisco Reyes freyes@pereiraycia.com.uy 099 035284
PREGO Diego Enlaces Ganaderos Sosa Bernadet 668 Sarandi del Yi-Durazno  Diego Prego diegopregobarreto@gmail.com 099 986374 4367 9282
RAMON José Manuel Rincon 665 San José José Manuel Ramén jcramon@adinet.com.uy 099 342175 4342 6099
RAMOS & GARCIA Agronegocios 19 de Abril 1107 Durazno Ignacio Ramos rodeos@ramosgarcia.com.uy 099 970565 4362 6513 43623917
Alvaro Garcia contacto@ramosgarcia.com.uy 099 362775
REYES, Alvaro Montevideo 1019 Paysand( Alvaro Reyes reycib@gmail.com 099 722523 47223926 47223926
Manuel Taboada 099 159559
RODEOS DEL URUGUAY SR.L. Artigas 1165 Montevideo Pablo Reyes rodeos@rodeos.com.uy 099 630098 26017459 2606 1051
Rostand 1559 Dolores Gonzalo Bia 099 606772 45342124 45342831
Ignacio Trigo 099 928186
Rodrigo Paulo rpaulo@rodeos.com.uy 099 655 144
RODRIGUEZ, Esc. Federico La Rosa 767 Melo Federico Rodriguez escritorio@federicorodriguez.com 099803286 46422017 46422017
RODRIGUEZ HUNTER S.R.L. Pocho Fernandez 3299 Florida Nelson Rodriguez nrh@camposyhaciendas.com.uy 099 351208 43530369 43530369
Gabriela 095 602857
RODRIGUEZ RAMOS, Julio C. Ramirez 509 Trinidad Rodrigo Rodriguez tomiyo@adinet.com.uy 099366212 43643062 4364 3062
Guzman Rodriguez 099 366 099
Rodrigo Garcia Tidemann 099 784882
ROMANO, Carlos y Martin Bvar. Cardona y Mendiondo Cardona Martin Romano cym@cymromano.com 099 536196 4536 9554 4536 9554
Carlos Romano 099 536195
Juan Carlos Romano 099 541017
ROMUALDO & CIA. Negocios Rurales Avda. Italia 6919 Montevideo Juan José Rodriguez remates@romualdo.com.uy 099 623033 2605 2222
Joaquin Falcon embarques@romualdo.com.uy 099 527040
RUBAL S.R.L. Manuel Freire 454 Treinta y Tres Nelson Martinez nmartinezbenia@adinet.com.uy 099 852009 44523713 4452 8827
SAN GABRIEL NEGOCIOS RURALES Antonio Ma. Fernandez 716 Florida Martin Lorier escritorio@escritoriosangabriel.com.uy 099310133 43530931 43530931
SANNER JOSE ENRIQUE Colon 587 bis Melo Jose Enrique Sanner jenriquesanner@gmail.com 099 800753 46427363
SEBE CASAS, Gonzalo Juan Maria Perez 2996/702 Montevideo Gonzalo Sebé gonzalosebe@hotmail.com 099667276 27104188
SIERRA, Ramiro Bvar. Cardona 1215 Cardona Ramiro Sierra ramirosierra@gmail.com 099 536282 4536 7720 45367720
SILVA GALLINO Joaquin Calle 30 y 18 Edificio La Cigale apto0004 P del Este - Maldonado  Joaquin Silva Gallino josiga@adinet.com.uy 099 735945
SILVEIRA CONSIGNATARIA SAS Gral. Santander 1754 Montevideo Rodrigo Silveira Navarrete info@silveiraagronegocios.com.uy 099 704452 2605 7667
SORIA NFGOCIOS RURAIFS (SAN I0SF NFG RIR) Harrara v 75 da Mavn San Inch lavier Saria Pofa carianeonrincriralac@uera ram v 000247 735 4347 3808
Gaston Guelbenzu Ithurralde 099 872 541
STRAUCH, Jorge y Cia.. Ltda. Manuel Meléndez 1001 Treinta y Tres Jorge Strauch contacto@jstrauch.com.uy 099 605386 4452 4686 4452 2415
THE LAND LORD COMPANY SAS Dr. Valentin Cassio 1489 Treinta y Tres Santiago Zuluaga i helandlordi .com 093761854 44527902
TOURON & SAINZ RASINES S.R.L. Ituzaingo 419 Mercedes Joaquin Touron touronsainz@hotmail.com 099513268 45330615 45330615
Rodrigo Sainz Rasines 099 529266
TRINDADE S.R.L. CARLOS 19 de Abril 1379 Salto Carlos Trindade administracion@carlostrindade.com.uy 099 732562 4733 5496
Sebastian G. da Trindade 099 692993
VALDEZ & Cia.. Ltda. Sarandi 236 Tacuarembd José Valdez jose@valdez.com.uy 099 834840 46322360 4632 5555
Carlos Irazusta cirazusta@valdez.com.uy 099 578855
Ricardo Pigurina rpigurina@valdez.com.uy 099 822982
Pablo Camilo Valdez pablo@valdez.com.uy 099 836050
VERA SRL JUAN Herrera 999 Durazno Juan Vera juanveratis@gmail.com 099362262 43623593
Gabriel Gelpi 099 359 090
VICTORICA & ASOCIADOS Millington Drake 2085 Montevideo Ignacio Victorica victorica@victorica.com.uy 099 682184 2602 0055 099210055
Santiago Sanchez 099 622087
VIERA Pablo Ruta 1 km 121.5 Est.Shell Colonia Valdense Pablo Viera haciendasdelplata@hotmail.com 094 417039 4558 9354
ZABALLA Negocios Rurales Dr. Ivo Ferreira 308 Tacuaremb6 Dardo Zaballa zabalasrl@gmail.com 099 830658 46328682 4632 8682
ZAMBRANO & Cia.. S. A. Gral Narifio 1690 Montevideo Alejandro Zambrano zambrano@zambrano.com.uy 099 683390 26006060 2600 6060
Nicolas Zambrano 099 112422
Av. Garzon 355 esq. R. Branco Artigas Facundo Schauricht 099 561196 47731768 47731768
ZUGARRAMURDI, Alejandro Ltda. Flores Alejandro Zugarramurdi az@az.uy 099 531469
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Accede sin limites a la informacion de precios de ACG.
Consulta todos los precios del mercado ganadero y recibe
la informacién detallada en tu correo.

Suscripcién anual: U$st
( Son USS 2 al mes o USS 0,50 por semana )

Colaboraremos con un % para una causa benéfica.

Medios de pago:
Débito Visa | Tarjetas de crédito | Efectivo en Abitab y Red Pagos

@ visaA ocA Do

mastercard
ASOCIACION DE
CONSIGNATARIOS
DE GAMADO

FUNDADA EN 1520

acg.com.uy iSOMOS REFERENCIA! (f M(v)



:TRABAJAR CON EL LIDER,
ES NEGOCIO! |

Con cuatro plantas frigorificas y el mayor feedlot del pais, somos el lider del
mercado cdrnico uruguayo. Nos mueve la innovacion, el crecimiento constante y
el desarrollo de herramientas y programas de alta calidad.

Contdctese con nosotros, descubra la mejor opcién para usted.
iSigamos creciendo juntos!

Unidad Colonia Unidad Feedlot Unidad San José Unidad Salto Unidad Tacuarembd
099 696 868 099 395 191 099 532 663 098 601 614 099 832 382
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