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Software desarrollado
WEICRERLTHGE
frigorifica

AlbaSoft es un sistema de gestién que
permite organizar, recopilar y analizar
la informacién generada en cada etapa
del proceso industrial. 25 afios de
experiencia en la industria frigorifica
nos permiten optimizar los procesos y
disminuir los costos operativos,
mejorando la competitividad de
nuestros clientes.

Beneficios

C Inversién directamente asociada C Rapido acceso desde cualquier
a la produccién sitio o dispositivo

© No hay costos fijos mensuales C  Agiliza los procesos
0 anuales.

O Permite reducir TCO (Total Cost

Ownership)

Conocé sus funcionalidades
y procesos en

albasoft.com.uy
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info@albasoft.com.uy
+598 94 435 197

San Carlos de Bolivar 6239,
Montevideo, Uruguay
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Son cuatro generaciones que seguimos trabajando con los mismos valores: humildad, amor y pasion por la carne,
y por sobre todo, con mucho esmero y perseverancia para poder cumplir nuestros suenos.

Los invitamos a formar parte del equipo de Las Piedras,
que busca seguir haciendole honor a sus 90 anos en el rubro, con [a mejor carne del pais.

100% NACIONAL 100% FAMILIAR

Ruta 36, km. 26.100, £l Colorado, Canelones - Tel.. (538 2) 367 7720 - www.flp.uy l] @frigorificolaspiedras f@@laspiedrasuyI
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Finalmente,

la reposicion reacciono

Era cuestion de tiempo. En algin
momento, mas temprano que tarde,
los precios de la reposicion iban a re-
accionar al fuerte impulso alcista de
las cotizaciones del gordo. El puntapié
inicial de esta nueva tendencia fue el
remate de Plazarural de fines de julio,
siguid con el de Pantalla Uruguay vy lo
confirmo Lote 21.

El precio de los terneros pasé del en-
torno de los US$ 2,20-2,25 en que ha-
bia oscilado en los primeros dos me-
ses del invierno a US$ 2,40-2,50; son
los valores mas altos en lo que va el
ano. Las vacas de invernada subieron
unos US$ 10 cents para posicionarse
arriba de US$ 1,60; la escalera de novi-
llos hizo lo propio.

No es que haya cambiado mucha cosa
en el mercado para que se produzca
este salto. De hecho, sigue habiendo
poco forraje, en parte por el magro de-
sarrollo de las pasturas y otro tanto por
el avance de la agricultura, que le quitd
100 mil de las mejores hectareas gana-
deras para ocuparlas con cultivos de
invierno. Lo fundamental es el inexo-
rable avance del ano, con el despunte
de la primavera ahora mucho mas a la
vista, en tanto que los precios del gor-
do alcanzaron niveles histéricamente
altos.

La exportacion de terneros en pie, ade-
mas, se esta mostrando més dindmica
en estos Ultimos meses, agregando
una demanda que fue reducida hasta
mayo. De acuerdo con los datos del
Ministerio de Ganaderia, entre febre-
ro y mayo solo se embarcaron 8.511
terneros para Turqufa. En cambio, los
datos de Aduanas en base a solicitu-
des de exportacion informan de la sa-
lida hacia ese destino de unos 40 mil
animales entre junio y julio, a lo que se
agrega un barco adicional en los pri-
meros dias de agosto.

La relacion de reposicion levanto, pero
no quita que siga en niveles bajos para
lo que ha sido el equilibrio de los ulti-
mos anos. De acuerdo con los precios
de la ACG, habia llegado a 1 en la ul-
tima semana de julio y subi¢ a 1,10 en
la primera de agosto. O sea, 10% mas
caro el kilo de ternero que el del novillo
gordo.

La expectativa es que esta relacion
siga evolucionando al alza. El pico de
la pos zafra, que en los Ultimos afnos se
ha dado entre fines de julio y principios
de agosto, podria hacer que el gordo
deje de subir. A su vez, los invernado-
res, incentivados por los altos precios
a faena y los relativamente bajos de la
reposicion, estan apurando las ventas
y saliendo a comprar. Y con la proximi-
dad de la primavera, la necesidad de
bocas se hara mayor.

El 1/1 en la relacién de reposicion que-
do atras y seguirda avanzando en las
proximas semanas, probablemente
con una evolucion veloz. /NR

EDITORIAL
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MUY PRONTO...

MOMENTO DE INTERCAMBIO DE OPINIONES EN LA TELE

LA MESA DE DEBATE AGROPECUARIO
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Un espacio semanal de intercambio de la actualidad y el futuro del sector
agropecuario, con el analisis y la opinién de los principales actores del rubro y las
voces técnicas mas calificadas.

Con la conduccién de Juan Luis Dellapiazza, en un novedoso formato para el
sector, con cuatro panelistas invitados producido en los estudios de LA TELE.
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MERCADOS

Por Rafael Tardaguila
rafael@tardaguila.com.uy
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Maximos historicos

para el gordo

Tanto desde el punto de vista de la demanda como desde la oferta
predominan las seiiales que respaldan una positiva evolucion de los precios

El precio de la hacienda para faena
alcanzé nuevos maximos histéricos a
principios de agosto, reflejando con-
diciones del mercado internacional
sumamente favorables para la carne
vacuna. Tanto desde el punto de vista
de la demanda como desde la oferta
predominan las sefales que respaldan
una positiva evolucién de los precios y
eso se esta reflejando enteramente en
los valores de la hacienda.

De acuerdo con las referencias de la
Asociacion de Consignatarios de Gana-
do (ACG), el precio del novillo especial
de exportacién alcanzé una referencia
de US$ 4,41 el kilo carcasa, pago a le-
vantar y con plazo, en la semana hasta
el 7 de agosto. El anterior maximo se
habfa alcanzado en la segunda sema-
na de noviembre de 2019, cuando en
medio del furor de la demanda china se
llegd a un valor medio para los anima-
les de esa categorfa de US$ 4,35 el kilo
carcasa.

La historia de los Ultimos afios en
Uruguay ha sido coincidente —con la
Unica excepcion de 2019— en cuanto
a que el precio méaximo del ano se al-
canza entre fines de julio y principios de
agosto. Este afo, por como viene evo-
lucionando el mercado en los siguien-
tes dias después del mencionado pico,
parece que no sera una excepcion.

La edicion de abril de 2019 de Nego-
cios Rurales llevé como titulo de tapa

Precio de la vaca manufactura en Argentina y Uruguay

2021 =——2020

e f m a

Fuente: ACG
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“Los Planetas se Alinean”, reflejando la
coyuntura de oferta y demanda favora-
bles para los precios de la hacienda.
Efectivamente, fue un ano de cotizacio-
nes histéricamente altas, tanto para el
gordo como para la reposicion.

Ahora, poco mas de dos afnos des-
pués, nuevamente el equilibrio entre
oferta y demanda juega claramente a
favor de la primera, aunque con algu-
nas situaciones distintas.

Desde el punto de vista de la oferta re-
gional, la menor produccion en Brasil
y Argentina esta siendo aprovechada
por los dos socios regionales minori-
tarios. Uruguay y Paraguay elevaron
fuertemente su faena y exportaciones.
Tan es asi que las exportaciones uru-
guayas de carne vacuna fresca fueron
récord en volumen en julio, algo inédito
si se tiene en cuenta que suele ser uno
de los meses del ano de menor faena
y produccién de carne. Este 2021 no
fue el caso: la faena fue la mayor de
la historia para un mes de julio con
237 mil cabezas, dejando lejos atras
los anteriores maximos para ese mes,
de poco mas de 200 mil, que se ha-
bian alcanzado en la década de 1980
(cuando la crisis de la tablita en 1982 y
cuando una de las peores sequias de
las Ultimas décadas en 1989). En base
a ello, Uruguay exporto la friolera de 39
mil toneladas peso embarque de carne
vacuna en julio.

Por lo tanto, no solamente los valores
de exportacion son altos, sino que,
ademas, Uruguay los esta aprovechan-
do con un gran volumen volcado al
mercado internacional.

Otros proveedores clave del mercado
internacional también andan con pro-
blemas de oferta, caso de Australiay la
India. Australia porque es muy intensa
la fase de recomposicion del rodeo va-
cuna (tanto como lo fue la liquidacion
hasta principios de 2019) y la India por
los graves problemas vinculados con
la pandemia. Aunque la situacion en
estos momentos ha tendido a mejorar,
produjo un impacto en las industrias
que atentd contra su normal produc-
cion. El caso australiano se trata en
nota aparte en la pagina 10.



China, por el momento, sigue llevando
todo lo que puede

Las expectativas de una moderacion
de la demanda de China con motivo
del descenso en los precios internos
de la carne de cerdo por el momen-
to no se han reflejado en sus niveles
de demanda por carne vacuna en la
region.

Con las oscilaciones que siempre
hay en los mercados y con una acti-
tud mas cautelosa de los importado-
res en las Ultimas semanas debido
a la aparicion de nuevos casos de
Covid-19 vinculados con la varian-
te delta, las compras chinas han
seguido siendo muy voluminosas.
El 11 de agosto el puerto de Ning-
bo, uno de los méas importantes en
cuanto al trasiego de mercaderfa en
China (ubicado al sur de Shanghai)
anuncio el cierre de algunas de sus
terminales debido a la ocurrencia de
casos de Covid-19. Si la situacion se
extiende por varios dias, podria ge-
nerar problemas de consideracion
para las cargas en China que tenian
ese destino.

Pero, hasta el momento, las coloca-
ciones en China siguen a gran ritmo.
En julio Brasil exportd 91 mil tonela-
das de carne vacuna congelada a
China y Uruguay cerca de 28 mil. Es
el segundo volumen mas abultado
de la historia en el caso de Brasil y
el mas alto para Uruguay. Sumando-
le lo que puedan haber embarcado

los exportadores argentinos (al cierre
de esta edicion el dato ain no estaba
disponible) desde el Mercosur se ha-
brian embarcado hacia el pais asiatico
unas 145 mil toneladas de carne vacu-
na, el mayor registro mensual en lo que
va del ano. Ademas, el valor medio de
exportacion tanto desde Brasil como
desde Uruguay siguié aumentando. En
el caso brasilefio fue de US$/t 5.766 y

Desde el Mercosur se habrian
embarcado hacia el pais
asiatico unas 145 mil
toneladas de carne vacuna en
julio, el mayor registro mensual
en lo que va del aio

en el uruguayo de US$/t 5.231. Vale la
aclaracion de que alrededor de 25% de
las exportaciones de Uruguay son con
hueso, de menor valor unitario.

Lo que resta esperar para los préoximos
meses del ano es un mercado firme,
siempre y cuando la pandemia no siga
complicando las cosas. El pico de de-
manda en China suele darse entre oc-
tubre y noviembre, cuando se cargan
los contingentes que estaran disponi-
bles para las fiestas del Ao Nuevo, a
principios de febrero. /NR

Exportaciones de congelado a China
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Un aspecto fundamental
que diferencia la actual
situacion de la de 2019 es
que, en esta oportunidad,
los precios regionales
estan mucho mas parejos.
En aquel entonces Uru-
guay se habia distanciado
mas de US$ 1 por kilo
carcasa del resto de la
region. Ahora, aunque la
diferencia se ampli6 en
el pico de la pos zafra,
los precios son mucho
mas parejos. Brasil, con
un mercado recalentado,
comenzd agosto con
una referencia de US$
3,90-4,00 el kilo carcasa,
en tanto que Argentinay
Paraguay cotizan en el eje
de US$ 3,75.

Uruguay embarcé mas de 27
mil toneladas de carne vacu-
na congelada a China en el
pasado mes de julio, 77% de
las ventas de estos productos
y un récord para las coloca-
ciones en este destino.

NEGOCIOS RURALES |9




MERCADOS

disponibilidad de carne en su pais
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El analista australiano Simon Quilty, de

Global Agritrends, pronostica para este

ano nimeros mucho mas bajos que el

Meat & Livestock Australia tanto en lo

que refiere a produccién como a expor-
tacion de carne vacuna.

Australia sigue jugando a favor en el
mercado de la carne vacuna. El segun-
do principal exportador mundial detras
de Brasil —aunque fue superado por
Estados Unidos en los Ultimos me-
ses— esta dejando grandes espacios
en la mayoria de sus principales clien-
tes, entre ellos China y Estados Unidos.

Es un hecho que la produccién de car-
ney el saldo exportable de Australia se
contraeré de forma considerable este
ano y asf lo reflejan las proyecciones
de julio del Meat & Livestock Australia.

Pero para el analista australiano Si-
mon Quilty, de Global Agritrends, este

Exportaciones cayeron 22%
en el ano a julio

Australia exporté 81.171 toneladas peso embarque de carne vacuna en ju-
lio, con lo que en el acumulado de los primeros siete meses del ano ascien-
de a 503.582 toneladas, 21,6% menos que en el mismo periodo de 2020.
Japoén se consolida como el principal destino con 24.199 toneladas y Corea
del Sur, con un sostenido crecimiento, en la segunda posicion con 14.006
tons, aventajando por un escaso volumen a Estados Unidos, hacia donde
se embarcaron 13.892 toneladas en julio.

Los embarques a Estados Unidos se contrajeron 14% en el ano y las ventas
a China 37%.

10| NEGOCIOS RURALES

Se hunde produccion y
exportacion de Australia

El analista Simon Quilty proyecta un brusco descenso en la

organismo se quedd muy corto en
SuUS proyecciones, por lo que consi-
dera que los descensos, tanto en la
produccion como en los volimenes
exportados, seran mucho mas con-
sistentes.

El MLA supone que se faenaran en
Australia este ano 6,675 millones de
vacunos (incluyendo terneros), un
descenso anual de 12%, y que se
exportaran 935 mil toneladas peso
embarque de carne vacuna, con una
calda de 10% respecto a 2020.

Para Quilty, segun la presentacion
realizada en la reunién del Global
Meat Think Tank (GMTT), organizada
por la consultora china Meat Interna-
tional Group (MIG), la faena en Aus-
tralia sufrird un drastico descenso de
26% anual a 5,61 millones de cabe-
zas, casi 2 millones de animales me-
nos que en 2020 y 3,4 millones por
debajo de 2019. Basa su prondstico

Para Quilty la faena en
Australia sufrira un drastico
descenso de 26% anual a 5,61
millones de cabezas, casi 2
millones menos que en 2020

en que, a la fecha, la faena en el ano
es 27% inferior a la de 2020 y a que
no se espera una recuperacion en los
préximos meses.

Este descenso en la produccion im-
pactara en los volumenes disponi-
bles para la exportacion. Para Quilty,
Australia exportara 860 mil toneladas
de carne vacuna, 17% por debajo de
2020y 75 mil toneladas menos que lo
proyectado por el MLA.

Los precios de la hacienda en Aus-
tralia parecen darle la razén a Quilty.
A principios de agosto subieron a los
niveles mas altos de la historia, en
una trayectoria que alcanzé valores
inusitados del orden de los US$ 7 el
kilo carcasa. /NR
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FRIGORIFICOS

Planta del ciclo Il de
frigorifico Rosario, que
abrié a fines de julio.
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Rondatel reabrio su
ciclo Il en Montevideo

La empresa de capitales chinos busca ampliar su capacidad de

En los primeros dias de este afio reto-
m6 su actividad en el pais frigorifico Rosario,
Rondatel SA, integrante del grupo chino Sun-
diro Holding, tras un tiempo sin operar en el
pais. Tras ese paso, se comenzo una etapa de
reordenamiento interno, para luego, en las
Gltimas semanas de julio, concretar la rea-
pertura de su planta de ciclo Il, ubicada en la
capital del pais.

Para analizar este pasoy las proyecciones de
la planta, Negocios Rurales dialogé con Ju-
lio Ortiz, gerente general de Rondatel. Dijo
que “para la empresa fue un mes de mucha
satisfaccion, porque luego de un afo muy
duro para todos nosotros, ahora gracias a
la reapertura del ciclo Il ubicado en Mon-
tevideo, tenemos ciclo completo y vamos a

procesamiento, asi como el abanico de razas faenadas

ir analizando cémo vamos a ir apretando el
acelerador de la produccion”.

Explicé que “a nosotros esto nos permite
faenar mas, porque nuestra planta de Rosa-
rio tiene areas muy modernas, como la plan-
ta de desosado, la playa de faena de ovinos
que es de este afo, pero tenemos un tope
en lo que es el depésito y la produccién, por
lo que trabajar aca nos permite mejorar la
faena en frigorifico Rosario”.

En cuanto al foco de la produccién de Ron-
datel, Ortiz explicé que “nuestro mercado
apunta a las razas lecheras”, pero que “en la
medida que aumenta la cantidad de anima-
les a faena, tendremos que abrir el abanico
(a otras razas) para completar la cantidad de
animales”. Eso no significa que el grueso de
la actividad se siga haciendo con ganado le-
chero, que “es nuestro fuerte” explicé al ser
consultado sobre el tipo de animal que bus-
can, teniendo en cuenta que estan en una
zona de tradicion lechera.

Sobre los mercados y las habilitaciones ac-
tuales, indic6é que “Rosario, como planta,
tiene habilitaciones varias, y el ciclo Il tiene

“Rosario, como planta, tiene
habilitaciones varias, y el ciclo I
tiene solo terceros paises y
China, por lo que aca viene
todo lo que es mercado chino”

solo terceros paises y China, por lo que aca
viene todo lo que es mercado chino, que hoy
en dia es el Unico para el cual estamos tra-
bajando”.

Al ser consultado sobre los productos y di-
ferentes cortes, subrayé que “estamos ha-
ciendo desde cuartos congelados hasta con-
tenedores de enfriado que lleva todos los
cortes, con una amplitud grande, y también
estamos trabajando con carcasas ovinas
para China”.

Pese a trabajar con razas lecheras, dijo que
los cortes de este tipo de ganado son exac-
tamente los mismos que un Hereford o un
Angus y el tipo de carnes es mucho mas ma-
gra”.

Respecto a los objetivos, Ortiz expresé que
tras ordenar a nivel interno su equipo de tra-
bajo, algo que ya esta logrado y mirando al
mediano plazo, destacé que estan buscando
nuevos destinos para ampliar su produccion.

“Nosotros pertenecemos a capitales chinos
y dependemos de lo que ellos nos digan qué



hacer, mas alld de que pudiéramos tener
otros mercados habilitados, la orden que te-
nemos es enviar el 100% de la mercaderia a
ese destino”.

Por ultimo, sostuvo que considera que “la
demanda de China es muy grande, el stock
al dia de hoy, comparado con el afio anterior,
estamos en la mitad, por lo que la demanda
va a seguir creciendo”.

Faena y exportacion de
17 frigorifico Rosario

2104 354

En el afo al 7 de agosto frigorifico Rosa-
rio faend 14.191 vacunos (0,9% del total
del pais), de los cuales 9.918 eran vacas
(70% del total), con una amplia mayoria
de animales de razas lecheras. Ademas,
procesé 16.809 ovinos, siendo la séptima
principal planta con esta especie, con
2,4% del total.
En lo que va del aiio exporté por US$ 10,6
millones. El principal producto exporta-
9918 do fueron trozos de cuartos traseros de
vacuno congelados por US$ 4,3 millones
y el segundo, carcasas de cordero conge-
ladas por US$ 1,4 millones.
China es el destino casi exclusivo, con
97% del total de las exportaciones.

m Novillos Terneros Toros Vacas Vaquillonas
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Fructifero encuentro
entre INACy ACG

La digitalizacion de los procesos y las oportunidades de crecimiento

Los mercados, la realidad del stock
ganadero, la exportacion de carne y
de vacunos en pie, el gran desafio de
mantener la producciéon de tres millo-
nes de terneros, las oportunidades de
crecimiento de la ganaderfa uruguaya,
fueron algunos de los temas tratados
en el primer encuentro de la Directiva
de la Asociacion de Consignatarios
de Ganado (ACG), encabezada por
su presidente, Diego Arrospide, con el
nuevo presidente del Instituto Nacio-
nal de Carnes, Conrado Ferber, quien
hasta la asuncién de Fernando Mattos
como ministro de Ganaderia se des-
empenaba como vicepresidente del
organismo carnico.

En didlogo con Negocios Rurales,
Arrospide analizé el encuentro, del
cual dijo que “nos fuimos muy conten-
tos, por la buena disposicion que tuvo
(Ferber) para con nosotros y, por otro
lado, por tratarse de una reunion con
buenas intenciones y proyectos para
adelante, para trabajar”. Dej6 claro de
que mas alla de tratarse de “una gre-
mial comercial, tenemos mucho para
aportar desde el conocimiento y la in-
formacién que generamos a través de
toda la cadena”.

de la ganaderia uruguaya fueron algunos de los temas tratados

___._.._._._-— - i..

Arrospide no duddé en resaltar que la
ACG “se enriquece con este tipo de
intercambios” y valord la posibilidad
de “tender puentes y estar en contac-
to con las principales autoridades; nos

Mas alla de tratarse de “una
gremial comercial, tenemos
mucho para aportar desde el
conocimiento y la informacion
que generamos a través de
toda la cadena”

permite, desde nuestro angulo, aportar
para enriquecer la cadena carnica y
mejorar nuestro producto, que en defi-
nitiva es el objetivo de la gremial”.

Al ser consultado sobre la agenda del
encuentro, dijo que “manejamos mu-
chos temas, fue una reunién muy nutri-
da y rica en cuanto a distintos aborda-
jes”. Agregé que “desde ACG venimos
buscando y poniéndole el foco a la
modernizacion y digitalizacion de los
procesos, y si bien son temas mas vin-
culados con el Ministerio de Ganaderia,



con el estrecho vinculo que INAC tiene
con el MGAPR nos parecia importante
plantear esa inquietud”, reconocio.

INAC esté trabajando sobre este tema
“y tiene ya desarrollada la digitalizacion
del manejo de la carne a nivel del abas-
to, lo cual puede ser un punto de par-

“Queremos ser una entidad de
consulta y de dialogo deiday
vuelta, que es lo mas
importante”, enfatizo
Arrospide

tida para ponerlo en préctica en otros
ambitos; ni que hablar que también
analizamos Pro Carnes”.

“Queremos ser una entidad de consul-
ta 'y de didlogo de ida y vuelta, que es
lo méas importante”, enfatizo.

“Planteamos temas sanitarios que hoy
estan sobre la mesa por distintas gre-
miales y no es un tema menor, porque
realmente cada vez hay que hincarle
mas el diente, junto a otros temas y por
sobre todas las cosas fue esta instan-
cia un acercamiento y un rico intercam-
bio”, finalizd ./NR

Una gremial activa

“Estamos en pleno proceso de cambios y algunos ya estan a la vista”, sos-
tuvo Diego Arrospide sobre el camino de modernizacion que la gremial ha
encarado en el Ultimo tiempo. “En otros ya estamos trabajando y la realidad
sanitaria nos ha impedido varios de los pasos previstos”, considero.

“Nos hemos visto limitados a hacer actividades con el socio, que es a lo
que nosotros apuntamos y estar mas en todo el pais llevando la reunién
de precios”, sefald, agregando que “de todas maneras, por un lado ese
desafio se vio complementado con la virtualidad de las reuniones que se
han enriquecido mucho, porque habitualmente estan participando mas de
40 socios, estando todo el pais representado. Eso le da otra sustancia a las
reuniones y una riqueza en el intercambio que genera mucha informacion
valedera y le da sustento a lo que son las reuniones”.

e Embarques a frigorificos
e Negocios particulares

¢ Venta de campos
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El rodeo vacuno se ubicaria
en unos 11,9 millones

En base a la extraccion y estimando la cantidad de terneros destetados,
las existencias bovinas lograrian un moderado crecimiento

T R e G A e TR IR T

La cantidad de vacas de cria
se mantiene en niveles his-

téricamente elevados, por lo

que, mas alla de que la tasa
de destete sigue siendo un
punto débil, la produccién

de terneros se espera siga

siendo lo suficientemente

numerosa como para soste-

ner relativamente altos nive-
les de actividad industrial en

el mediano plazo.
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Culminado el periodo de recopilacion
de datos de existencias de bovinos y
ovinos por parte del Ministerio de Ga-
naderia, en algunas semanas mas se
conocera la cantidad de animales en el
pais al 30 de junio pasado. De acuer-
do con estimaciones realizadas por
Negocios Rurales, el nimero de
vacunos se situara en niveles similares
o levemente superiores a los del ano
pasado.

Al 30 de junio de 2020 habia en el pais
11,88 millones de vacunos. Teniendo
en cuenta el rodeo de cria del afio pa-
sado y su tasa de prefez, la expecta-
tiva es que los terneros contabilizados
sean poco mas de 2,8 millones. Con
una extraccion de unos 2,47 millones
de cabezas por faena y exportacion en
pie, méas la mortandad y faena predial
(algo por encima de 300 mil cabezas),
el rodeo vacuno seria de poco més de
11,9 millones este ano.

A su vez, la expectativa es de un mode-
rado descenso de los ovinos al entorno
de 6,1 millones.

Sin embargo, la presion de pastoreo
aumentaria debido a una menor dis-
ponibilidad de tierra para la ganaderia
debido al crecimiento de la agricultura.

Estos datos, de confirmarse, plantean
un escenario de crecimiento del rodeo
vacuno en el mediano plazo. La canti-
dad de vacas de cria se mantiene en
niveles histéricamente elevados, por lo
que, mas alla de que la tasa de destete
sigue siendo un punto débil, la produc-
cién de terneros se espera siga sien-
do lo suficientemente numerosa como
para sostener relativamente altos nive-

Sin embargo, la presion de
pastoreo aumentaria debido
a una menor disponibilidad

de tierra para la ganaderia
debido al crecimiento de la

agricultura

les de actividad industrial en el media-
no plazo. Con las logicas oscilaciones
de una actividad productiva a la intem-
perie, desde que empezo el siglo XX la
tasa de destete aumentd poco mas de
un punto porcentual, pasando de 64%
a algo mas de 65%. Es poco para dos
décadas. Sin embargo, precios com-
pensatorios de los terneros han per-
mitido que su produccion crezca, pero



Empresa familiar de capital
y trabajo 100% uruguayo

mas que por el porcentaje de vientres
que logra prenarse, lo ha hecho por un
aumento en la cantidad de vacas en el
rodeo de cria. Desde el afo 2013 las
vacas de cria son mas de 4,2 millones,
cantidad que nunca se habia alcanza-
do antes, y en los dos Ultimos superan
los 4,3 millones. La expectativa es que
cuando se dé a conocer el dato de este
ano, se mantenga por encima de ese
umbral.

Aunque por debajo del hito de los mas
de 3 millones de terneros de la paricion
2019, los 2,8 millones de este ano pa-
recen ser, en las actuales condiciones,
un piso para la produccién anual de
terneros, siempre y cuando no haya
contratiempos importantes desde el
punto de vista climatico. Anteriormente
ese numero solo se habia alcanzado
una vez, en los terneros contabilizados
a mediados de 2014. /NR

Existencias vacunos
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En el balance, el dato mas dificil de
aproximar es la cantidad de terneros
a ser destetados. Al nUmero de
poco mas de 2,8 millones se llega
teniendo en cuenta la cantidad
de vacas en el rodeo de cria el afio
pasado y el dato del Taller de Prefez
del INIA Treinta y Tres para ese ano,
los nacidos en la pasada primavera.
Este ultimo dato no habia sido muy
favorable, por lo que la expectativa
es que la tasa de destete haya osci-
lado en 64-65%.
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Alvaro Pereira, Jefe de

Acceso e Inteligencia

de INAC, destaco las

oportunidades que la

carne uruguaya tiene
en Japon.
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Uruguay - Japon,
un matrimonio natural

Desde INAC apuntan a que se mejore el acceso arancelario para

El jefe de Acceso ¢ Inteligencia del
Instituto Nacional de Carnes (INAC),
Alvaro Pereira, analizd para Negocios
Rurales la realidad del mercado de
Japodn, y sostuvo que se puede volver
un “nicho importante” para las carnes
uruguayas, siempre que se avance en
mejoras arancelarias y que “Uruguay
no se quede quieto”.

“Venimos de dos anos exportando 20
millones de dolares. INAC lo que esté
haciendo ante esto es acompanar este
proceso exportador con actividades de
marketing. Por un lado, en restoranes,
para que los consumidores que optan
por un plato con carne uruguaya se en-
teren de su procedencia, conozcan el
producto y las caracteristicas del pals;
por otro, una campana con informacion
y etiquetados en supermercados, para
que el consumidor que esté eligiendo
carne en la seccién de carniceria, se
decida a optar por los cortes nuestros”,
dijo.

Sobre las oportunidades de Uruguay en
Japon, sostuvo que “apreciamos que
hay un conjunto de oportunidades muy
importantes, pero también un conjunto

aprovechar las oportunidades que brinda el mercado para la carne

de barreras. Algunas son coyunturales
y es ahi donde tenemos que entender
lo que esta pasando. Una oportunidad
es que es un mercado muy grande,
realmente enorme, que esta creciendo,
que paga valores altos y donde los pre-
cios son comparativamente poco vo-
latiles. Entonces, cuando uno planifica
las ventas a este destino, puede fijarse
un horizonte ciertamente estable a la
hora de proyectarse”.

Para Pereira, “son aspectos que para
Uruguay son positivos, sobre todo

“Una oportunidad es que es un
mercado muy grande, realmente
enorme, que esta creciendo, que

paga valores altos y donde los
precios son comparativamente
poco volatiles”

cuando vemos los buenos precios que
se logran, tanto en el caso de camne
para manufactura, asi como también
los productos que se venden a los res-
toranes como cortes de alto valor”. Pe-
reira explicd que en la actualidad hay



una coyuntura para aprovechar, que es
que "Australia estd bastante corto de
ganado, lo que hace que los precios
estén muy tonificados”.

“En el capitulo de las barreras a supe-
rar, esta la brecha arancelaria que te-
nemos, porgue la carne uruguaya paga
38% de arancel, mientras que la carne
de nuestros competidores esta en 25%.
Si Uruguay se queda quieto y no hace
nada, vemos que los acuerdos comer-

“Si Uruguay va a obtener algin
tipo de vinculo privilegiado,
deberia ser a través de esta tan
mencionada flexibilizacion que
esta impulsando el pais”

ciales de los competidores conllevan a
una desgravacion mayor; en unos anos
Australia va a estar pagando 9%, y va a
ser una diferencia muy dificil de salvar”.

El economista dijo que Uruguay hace
varios anos ha colocado su agenda de
insercion internacional en el Mercosur,
y el bloque tiene algunas negociacio-
nes abiertas que no incluyen a Japén.
“Si Uruguay va a obtener algun tipo de
vinculo privilegiado, deberia ser a tra-
vés de esta tan mencionada flexibiliza-
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cién que esta impulsando el pals a tra-
vés del presiente de la Republica como
un movimiento reciente”.

Para reafirmar su concepto, explicé que
‘es muy claro que, para Uruguay, que
es un pais netamente agroexportador,
vincularse con un pais asiatico defici-
tario en su produccién alimenticia, con
un nivel de ingresos tan elevado y que
se trasluce en una gran importacién de
base agropecuaria, s como un ma-
trimonio natural, ya que esta por un
lado al que le sobra tierra y produc-
cién agropecuaria y, por otro, al que
justamente le faltan ambas cosas.
Cuando uno estudia los elementos
de vinculacion comercial, Uruguay —
Japoén serfa un vinculo privilegiado y
muy natural”./NR

Japon se hace fuerte en cortes de alto valor

En los primeros siete meses del afno Uruguay exportd 3.189 toneladas de
carne vacuna fresca por un monto de US$ 22,5 millones. Una amplia mayoria
de ese total se embarcé enfriada, que suelen ser productos de mayor va-
lor unitario, para consumo directo. Las exportaciones de enfriado fueron por
2.246 toneladas y US$ 16 millones, con un valor medio de US$/t 7.200. Este
ano Japon se transformé en el segundo principal destino de exportacion para
el enfriado uruguayo. A eso se agregan 943 toneladas embarcadas congela-

das por US$ 6,5 millones.
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Por Rafael Tardaguila
rafael@tardaguila.com.uy

Uruguay aprovecha menor
oferta argentina de vacas

manufactura

Los equilibrios de precios de la hacienda cambiaron a partir de la
decision de Argentina de limitar sus exportaciones de carne vacuna

Los equilibrios en los precios regio-
nales de la hacienda cambiaron a partir
de la decision argentina de limitar sus
exportaciones de carne vacuna, impac-
tando en las categorias de animales
bien terminados, pero ain mas en las
de categorias manufactura.

A mediados de mayo, previo al anun-
cio del presidente Fernandez de que
suspendia la exportacion de carne por
30 dias, el precio medio de la vaca ma-

El aumento de la faena reduce el peso
de las carcasas

El fuerte aumento en la cantidad de vacunos faenados este invierno
impacté en la tendencia de crecimiento que venia mostrando el peso
medio de las carcasas en el pais. Segun datos del INAC, en junio las
carcasas bovinas pesaron, en promedio, 249,1 kilos, el dato mas bajo
desde abril de 2020 (14 meses atras) y 8,8 kilos menos que en el mismo
mes de 2020.

La baja se da tanto por un aumento en la participaciéon de vacas —sin
dudas, varias de ellas sin la mejor terminacién—como por un descenso
en el peso medio de las carcasas de novillos, vaquillonas y vacas.

Los novillos pasaron de ser 49,1% del total en junio de 2020 a 47,7% un
ano después. Ademas, el peso medio de los animales de esta categoria
se contrajo 3,7% anual a 272 kilos, el de las vaquillonas 6,1% a 219,2
kilos y el de las vacas bajé 1,5% a 229,4 kilos.

Por lo tanto, el creciente en la producciéon de carne es algo menor al que
se constata en la cantidad de animales faenados. En la comparacién
anual, la faena en junio crecié 40%, en tanto que la produccién de carne
lo hizo en 35% a 59.153 toneladas peso carcasa.
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nufactura en Argentina llegaba hasta
los Ar$ 260 por kilo carcasa. Al tipo de
cambio oficial —e incluyendo el 9% de
impuesto a la exportacion— eran US$
3 por kilo carcasa. En aquel momento,
de acuerdo con las referencias de la
Asociacion de Consignatarios de Ga-
nado (ACG), el precio de la manufac-
tura alta en Uruguay era de US$ 2,67 el
kilo, 11% inferior.

La categoria mas impactada por la de-
cision del gobierno kirchnerista de re-
cortar las exportaciones fue, justamen-
te, la de la vaca manufactura, dado que
tiene muy poca demanda en el merca-
do interno y se vendia de forma fluida 'y
con precios firmes a China, el destino
mas perjudicado en el recorte de ex-
portaciones.

Al inicio de agosto el precio de los ani-
males de esta categoria en Argentina
se ubicd en un rango de Ar$ 205-210
el kilo carcasa, de acuerdo con datos
de Faxcarne, equivalentes a unos US$
2,33 el kilo. Por lo tanto, se produjo una
baja de 13% en dos meses.

Por el contrario, la referencia de la vaca
manufactura alta segin ACG para la
misma semana fue de US$ 3,07 el kilo
carcasa, con una suba de 15% en el
mismo periodo y 43% por encima de
Argentina.

Un integrante de la industria consulta-
do sefald que no se percibe de forma
clara un aumento de la demanda china
por este tipo de producto uruguayo.



“China esta firme y con una deman- Por lo tanto, da la sensacion de que
da generalizada por una canasta de el trabajo de la industria con animales
productos como la que viene traba- de estas categorfas es uno de los ar-
jando Uruguay en los Ultimos 2-3 gumentos que ha permitido sostener
anos. En nuestro caso no advertimos la faena en niveles histéricamente altos
un incremento en la demanda de para la fecha. Ademas, los productores
manufactura, de esa vaca completa, que se ven obligados a vender anima-
18 cortes, que se trabaja desde Ar- les en relativamente malas condicio-
gentina”, expreso. nes, estan logrando precios compen-
satorios. /NR

Méas alla de eso, indirectamente se
advierte un mejor posicionamiento
de este tipo de animal en el merca-
do, no solamente en la cantidad de
vacas que se estan enviando a plan-

Precio de la vaca manufactura en Argentina y Uruguay

ta, sino también en los precios. El
15% de aumento en el precio de la
manufactura alta en Uruguay desde
que Argentina anuncié el recorte de
las exportaciones supera al 8-10%
que subieron los precios de las cate-
gorfas de animales bien terminados,
tanto novillos como vacas.

N
[0
o

N
D
o

USS/k carcasa

En cuanto a la faena, la actividad in-
dustrial con vacas ha crecido no so-
lamente en términos absolutos sino
también relativos. En pleno invierno,
durante el mes de julio, las vacas
fueron 42-44% de la faena, por en-
cima del 34% en las semanas del 22
de mayo al 5 de junio.
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El ministro de Ga-
naderia, Agricultura
y Pesca, Fernando
Mattos, el presidente
de ANII, Flavio Caiafa, y
el presidente del INAC,
Conrado Ferber.
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INAC presento el Fondo
Sectorial de la Carne

El objetivo es el aumento de la produccion y el comercio en forma
sostenible, mejorando los aspectos microeconémicos de la competitividad

La Agencia Nacional de Investigacion e In-
novacién (ANII) y el Instituto Nacional de
Carnes (INAC) crearon el Fondo Sectorial de
la Carne, a través de un convenio para impul-
sar la investigacion y la innovacién a través
de un Fondo Sectorial.

La firma del convenio se realiz6 en la sede
de INAC con la participacion del ministro
de Ganaderia, Agricultura y Pesca, Fernando
Mattos, el presidente de ANII, Flavio Caiafa,
y el presidente del organismo carnico, Con-
rado Ferber.

A partir de la formulacién del Plan Estratégi-
co 2021-2026, —que cuenta con la aproba-
cion de la Junta de INAC y el aval del Poder
Ejecutivo—, se identific6 a ANIl como una
de las alianzas necesarias, punto de partida
desde la investigacion, el desarrollo e inno-
vacion para la elaboracién de bienes publi-
cos sectoriales.

La meta es el aumento de la produccion y el
comercio en forma sostenible, mejorando
los aspectos microeconémicos de la compe-
titividad.

Las cadenas de carnes realizan una contribu-
cion significativa a la generacion de riqueza
en Uruguay. Estan presentes en todo el terri-
torio nacional a través de multiples eslabo-

nes (producciéon primaria, industrializacion,
transporte, comercio, demanda de insumos)
y son responsables de una proporcién im-
portante del empleo, la inversion y las ex-
portaciones del pais, por su efecto multipli-
cador. Uruguay es el pais de América Latina
con mayor ingreso per capita y con mejor
distribucion de la renta generada. Para se-
guir mejorando ambos indicadores es im-

El Fondo Sectorial de la Carne
permitira abordar tematicas
que incluyan la gestion de los
desafios ambientales en la
buasqueda de un desarrollo
sostenible en el largo plazo

portante fortalecer las cadenas carnicas,
generando, en los mercados internacionales,
las condiciones propicias para su expansion.

El Fondo Sectorial de la Carne permitira
abordar tematicas que incluyan la optimi-
zacion de los sistemas de informacién vin-
culados a las cadenas carnicas, el estudio




de los procesos empleados y los productos
obtenidos por las empresas industriales y
comerciales y la gestion de los desafios am-
bientales en la busqueda de un desarrollo
sostenible en el largo plazo.

En este marco, se podra llevar a cabo convo-
catoria a “desafios” que aborden problemas

A partir del Plan Estratégico
2021-2026 se identifico a ANII
como una de las alianzas
necesarias, punto de partida
desde la investigacion, el
desarrollo e innovacion

particulares identificados y financiamiento
de proyectos de investigacion e innovacion
y becas de posgrado. /NR

Web: www.fricasa.com.uy
E-mail: fricasa@fricasa.com.uy

Carniceros tienen plazo
hasta diciembre

INAC recordd que en cinco meses termina el plazo para que los carniceros del interior
puedan realizar su regularizacién ante el organismo sin costo en todos los tramites.

El 31 de diciembre de 2021 vencera el plazo para las facilidades que INAC esta brindan-
do a los comerciantes del interior para ser incluidos y actualizar la informacion en el
Registro Unico Nacional de Empresas Carnicas (RUNEC), que esta a cargo del Instituto.

Desde el 21 de enero de este ano, INAC se encarga de la habilitacion de las carnicerias
en todo el pais, a partir del cambio normativo generado con la Ley N° 19.889, de Urgen-
te Consideracion.

Con la reglamentacién de la Ley N° 19.783, de Promocién de Inocuidad y Transparencia
en la Comercializacion de Carnes y Derivados, uno de los cambios mas relevantes que se
introdujo fue la creacién de este Registro, en el cual los usuarios se inscriben y aportan
la documentacién que se requiera una sola vez, por mas que se inscriban en mas de
una actividad.

El Registro Nacional de Carnicerias, antecesor de este registro unificado, si bien era de
caracter nacional contenia falencias de datos respecto a las habilitaciones fuera de
Montevideo. Ese registro ahora forma parte de RUNEC.
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ENTREVISTA

Por Yonnatan Santos Preste
santos@tardaguila.com.uy

Walter Carlos Romay
Elorza, junto a un lote
de vaquillonas Pl de 1
ano, ya prenadas para
parir en otofo.
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“Hay oportunidades que
no hay que dejar pasar”

El desafio productivo y arancelario, ademas de la situacion productiva,
fue analizado por el productor Walter Carlos Romay Elorza

En esta edicion de Negocios Ru-
rales el productor referente es Walter
Carlos Romay Elorza, de cabana La
Elisa, quien repasé los inicios del ro-
deo Hereford méas antiguo del pals,
analiz6 los desafios, la incorporacion
de genética y sostuvo que Uruguay
debe ofrecer el tipo de animal y de cor-
tes que el mundo reclama.

¢ Como nace su vinculacion con el
sector agropecuario?

Mi vinculacién con el campo viene des-
de que tengo uso de razon, tanto por
la familia de mi madre como por la de
mi padre.

A los 23 afnos —actualmente tengo
61— quedé a cargo del campo en Pay-
sandl de cabana La Elisa, continuan-
do la tradicion familiar, porque la familia
Elorza cria Hereford desde el afio 1887.
Es el plantel mas antiguo de la raza en
Uruguay. Desde entonces continua-
mos ese trabajo que comenzd con mi
bisabuelo, mi abuelo y mi madre; yo
soy la cuarta generacion.

Empezamos con la cabana, que tiene
una explotacién agricola ganadera,
con aptitud agricola importante y bue-

na productividad, y con los anos fuimos
acompanando todo lo que ha sido el
desarrollo del sector, la evoluciéon de
las tecnologias y hoy en dia tenemos
una explotacién que es fundamental-
mente agricola. En ganaderia conta-
mos con tres ciclos de invernada, uno
a pasto natural, otro en las rotaciones
agricolas sobre alfalfa y luego con un
esquema estructural de cuota 481.

¢Como ha sido el avance genético
desde aquellos lejanos inicios?

Tratamos de acompanar lo que el mer-
cado va pidiendo. Uruguay, al ser un

Los mercados piden cada vez
mas calidad y esa calidad
conlleva un tamano de los
cortes que va asociado también
a un tamaio de las carcasas

pais netamente exportador de todo lo
que produce, fundamentalmente en
carne, se debe adaptar a las exigencias
internacionales. Estos mercados piden
cada vez mas calidad y esa calidad
conlleva un tamano de los cortes que




va asociado también a un tamafo de
las carcasas y a las edades de faena.

La genética nuestra tiende a lograr esa
funcion: primero, que se puede criar
en sistemas pastoriles como tiene Uru-
guay, con ganado rustico, eficiente y
funcional; ademas, con las caracteris-
ticas que debe tener la raza Hereford,
tanto como para su uso puro, como en
cruzamientos.

Tenemos la linea 100% pura y también
buscamos en Polled Hereford el homo-
cigoto mocho, que, si bien es la misma
raza, nunca mezclamos esas lineas,
por méas que en otros paises se hace
y hasta hay una explicacion de por qué
hacerlo.

En Uruguay lo que ha tenido relevancia
en este modelo es el esquema agrico-

“La genética nuestra tiende
a lograr esa funcion: primero,
que se puede criar en sistemas
pastoriles como tiene Uruguay,
con ganado rustico, eficiente y
funcional”

la intensivo, con maquinaria nuestra,
gente nuestra y un equipo armado para
que la empresa funcione manejando
las riendas de cada elemento. Esto nos
permite tener corrales y un manejo de
dietas cortas para acelerar el engorde.

¢ Qué desafios ve para el sistema
que desarrollan ustedes?

Desde el punto de vista de la produc-
cion, tenemos muy buenas aptitudes
con ganados de carne muy buenos,
con condiciones agricolas no tan bue-
nas comparadas con los animales de
carmne, pero da una mayor rentabilidad
por hectarea.

La explotacion combinada, agrico-
la-ganadera, permite ajustar el volumen
en base a los precios y los mercados,
tanto desde la escala agricola como la
hectérea ganadera, con una flexibilidad
necesaria para hacer rentable a la em-
presa.

El esquema hoy tal vez sea lograr la
apertura al mundo, que se ha hecho
bien, con los mercados que cambian,
con Europa que sigue siendo importan-
te tendiendo a bajar la cuota, China hoy
tiene una relevancia determinante para
la carne y los granos, con problemas de
aranceles que inciden mucho. Uruguay
tiene muchisimo para trabajar desde el

punto de vista de los productos prima-
rios, que nos afecta directamente.

Esta pandemia que estamos atrave-
sando —que me da orgullo como la
enfrentd Uruguay— nos ha dejado muy
bien parados en el mundo respecto a
la region.

Los productos agropecuarios han sido
fundamentales para generar divisas
para el pais, con una actividad que si-
guié funcionando, por lo que estamos
en un momento en el que el sector esta
pujante, como en ninguna actividad
econdmica pese a la volatilidad de los
mercados.

Las tecnologfas se estan aplicando y
razonablemente estamos mejorando
en todos los términos, como genética
vegetal, genética animal, utilizacion de
gestion en todos los planos y realmente
hoy Uruguay no es el mismo de hace
40 anos, ni es el mismo de hace 10,
porque los plazos son cada vez méas
cortos.

El productor tiene que producir, ser
eficiente y en este caso ayudando a la
gestion de la actividad publica, que de
alguna manera tiene que lograr algu-
nos tratados como pais para que nos
beneficie, generando nuestros propios
nichos y negocios.

Para adelante estan las oportuni-
dades, ya que el mundo demanda
el tipo de carne que produce Uru-

guay...

Uruguay, por volumen, siempre va a
ser productor de nicho. Tenemos que
producir calidad en la mayor cantidad
posible, siendo competitivos.

No hay que olvidar, cuando hablamos
de genética animal, que Uruguay es
80% exportador y entonces tenemos
que saber qué piden los clientes que
nos compran y hasta ahora parece
claro que las carnes uruguayas son
demandadas. Ademas, en la actual
coyuntura hay una oportunidad ante la
situacion de Argentina que por razones
de definiciones politicas y estructuras
de produccién, una vez salieron del
mercado y hoy estan nuevamente achi-
cando su participacion en el mercado
internacional.

Eso a Uruguay le genera una posibili-
dad de posicionarse como marca pais,
de elegir a los mercados que nos pa-
gan mas. Hay algunas oportunidades
que no hay que dejar pasar y hay que
ser muy rapidos comercialmente./NR

NEGOCIOS RURALES |25




CARNE OVINA

La Sociedad de Criadores
de Hampshire Down
pretende fomentar la

desestacionalizacion de

la produccién de la raza.

NEGOCIOS RURALES |26

Innovador acuerdo entre
Bamidal y Hampshire Down

La industria realizara pagos diferenciales por momento de
entrega, peso en pie y rendimiento en planta frigorifica

La Sociedad de Criadores de Hamps-
hire Down (SCHD) y el frigorifico Bami-
dal celebraron un acuerdo para promo-
ver la faena de animales de la raza y
sus cruzas, asi como desestacionalizar
el ingreso de animales a planta.

Segun comunicaron desde la gremial,
con esto se busca incentivar la produc-
cion de corderos de la raza carnicera
Hampshire Down, tratando de romper
la zafralidad y estacionalidad existente
y la heterogeneidad actual en carcasas.

La utilizacion del Hampshire Down en
el cruzamiento permite obtener el cor-
dero “Cara Mora” (R). Se trata de ani-
males “marcados” al nacimiento, que
no permite equivocacion, que llega al
peso de faena entre tres a cuatro me-
ses, da mayor rendimiento en gancho
y mas uniformidad en la carcasa. A la
industria le disminuye el costo en kilo
de carne faenada. Esta alianza y pro-
duccion del cordero Cara Mora busca
aumentar la rentabilidad al productor

mediante carne de calidad y no com-
petir con la lana.

Esta alianza tiene varias aristas, ya que
el productor debe producir corderos
solicitados por Bamidal con animales
que pesen entre 32 y 45 kilos en pie en
frigorifico, obteniendo carcasas de en-
tre 15y 23 kilos, siendo el ideal entre 16
y 22 kilos. El productor debe ser socio
de la SCHD vy estar al dia en su cuota
anual. Debe inscribir previamente, en
un plazo no menor a 60 dias, un nu-
mero estimado de corderos a entregar
en Bamidal o en SCHD. También debe
cumplir con un protocolo sanitario libre
de antihelminticos.

Por su parte, la gremial de criadores
se compromete a agrupar y estimular
a productores para la produccion de
cordero Cara Mora. Ademas, realizara
jornadas de extension y estimulacion
del cordero. También se compromete
a mantener informado a Bamidal con
la inscripcion de corderos y con la lista




de productores que estén al dia con la
cuota social.

Por su parte, la firma frigorifica se com-
promete a levantar toda la oferta de
corderos anotada previamente por el
productor y acompanar a la SCHD en
las jornadas de extension.

En cuanto a precios y plazos de entre-
ga, se maneja un pago de bonificacion
y para ello se divide el afio en dos pe-
riodos: de abril a setiembre — post zafra
—y de octubre a marzo - zafra.

La bonificaciéon por entrega en el perio-
do de post zafra se divide en distintos

La firma frigorifica se
compromete a levantar toda
la oferta de corderos
anotados previamente por
el productor

aspectos, como la utilizacion de Cara
Mora, que ya aseguran un pago de 3%
extra; tipificacion ideal con un 2% extra;
entrega en post zafra que beneficia con
un pago extra de 2% y cumplimiento
por anotaciéon previa y entrega paga
otro 2% adicional. Ademas, si se cum-

plen todos estos ftems se da un premio
adicional de 1%. Por lo tanto, con es-
tas bonificaciones se puede llegar a un
pago extra de 10% sobre el precio de la
semana de la Asociacion de Consigna-
tarios de Ganado (ACG).

Si el productor entrega corderos en
zafra recibe el mismo 2% de pago ex-
tra de la cantidad de corderos de la
post zafra, el resto de los corderos va
a precio de tabla de la Asociacion de
Consignatarios de Ganado. El pago
puede ser estipulado como contado o
30 dias./NR
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Te impulsamos a
ampliar tu negocio ganadero

= Utilizando tu ganado como garantia.

CIOS FIDUCIARIOS

= Para financiar la compra de ganado en remates y ferias
administrados por el BROU o en transacciones directas
entre productores.

= Para financiar la implantacién de verdeos/pasturas
y compra de raciones.

® Es una operativa agil, con el respaldo del
GRUPO BANCO REPUBLICA.

BANCO
REPUBLICA

NUESTRO BANCO PAIS



SEGURIDAD

El MGAP busca trabajar
en la tecnologia para el
control de predadores
en los campos, incluyen-
do implementos aéreos
que permitan la vision
nocturna.

“Mensaje firme a la
delincuencia”

En ocasién de la capacitacién
realizada por el MGAP para
policias y fiscales, el ministro
de Ganaderia, Agricultura
y Pesca, Fernando Mattos,
sostuvo que “la participacion
de diversas entidades en las
acciones de combate al delito
transmite tranquilidad a la
poblacién rural y un mensaje
muy firme hacia la delin-
cuencia. También confirmé
una reduccién de denuncias
de delitos en el ambito rural
y aseguro que existe una
sensacién de mayor seguridad
en el campo y que seguiran

trabajando con otras regiones.
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Apelan a la tecnologia
para controlar jaurias

El MGAP realiz6 una capacitacion para policias y fiscales para
avanzar sobre aspectos relacionados con la seguridad rural

La posibilidad de utilizar drones con
visién nocturna para el control de las
jaurfas esta siendo encarada por el
Ministerio de Ganaderfa, Agricultura y
Pesca. Se esta en la etapa de licitacion
para la compra de los aparatos que se-
ran entregados a la Direccion Nacional
de Seguridad Rural, dependencia del
Ministerio del Interior cuya sede se en-
cuentra en Florida, pero con incidencia
en todo el pals.

El ministro de Ganaderia, Fernando
Mattos, dijo que “la incorporaciéon de
tecnologia es muy importante para el
control de los perros en los campos
mediante la disponibilidad de drones
con vision nocturna o infrarrojos, que
es muy importante para la deteccion de
los animales”.

Segun Mattos, esto esté causando un
problema importante en la produccion
ovina, “que habitualmente se dan en
situaciones de baja visibilidad, por la
noche, y ahi es donde la tecnologia en

areas remotas de dificil acceso muchas
veces puede ser una alternativa para
que podamos cubrir el territorio de me-
jor manera.”

El ministro aclar¢ alli que “muchas ve-
ces se dice “hay que combatir los pe-
rros”, pero tampoco es una situacion
facil, porque estos grupos de animales
conocen el terreno, se refugian y estan
ocultos durante el dia y durante la no-
che salen y son dificiles de detectar”.

“Hay un pedido desesperado de los
productores porque en esta época in-
cide en mayor grado, porque los ani-
males estan méas débiles, las majadas
estan pariendo y el propio invierno
hace que los animales tengan menos
posibilidades de eludir el ataque de los
perros. A mediano y largo plazo deben
ser combatidas tanto por el control po-
blacional a través de la castracion ma-
siva, asf como el chipeo que identifique
y asocie al animal con su dueno”, sos-
tuvo. /NR

Presentacion de propuesta
para erradicar la bichera

Consultado sobre el proyecto de erradicacion de la bichera, el ministro Mattos
sefalé que “habra una presentacion formal de los sectores vinculados al equi-
po técnico que ha preparado la propuesta de la campana de erradicacion de
la bichera a las autoridades de los Servicios Ganaderos, ya que recientemente
entraron en funciones y van a tomar contacto con esta propuesta técnica”. Para
el ministro, “por mas que sea financiada por los productores, no deja de ser una
campana sanitaria y tiene que estar dentro del programa del MGAP”.
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MUESTRA

El ruedo y los galpo-
nes ya esperan a los
Grandes Campeones de
Expo Prado 2021
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Expo Prado con menos
dias y dos vacunas

La tradicional actividad organizada por ARU tendra menos dias y se
pretende celebrar los 150 anos de la gremial durante el evento

Este 2021 es un ano particular para
la Asociacion Rural del Uruguay (ARU)
que vuelve a organizar una Expo Pra-
do bajo el impacto del Covid-19. Pero,
ademas, se pretenden celebrar los 150
anos de la gremial, cumpliendo siem-
pre con los protocolos estipulados por
el Ministerio de Salud Publica.

Por lo pronto, se exigira a los mayores
de 12 anos tener al menos 15 dias de
aplicada la segunda dosis contra el Co-
ronavirus y eso se esta analizando en
sus formas por estas horas, para que
sea maés agil la entrada al predio y que
no haya mayores inconvenientes.

Ante esto, Negocios Rurales conver-
s6 con Rafael Ferber, director de Expo-
siciones de ARU, a poco menos de un
mes para el inicio del evento, que en
esta ocasion ira desde el viernes 10 al
domingo 19 de setiembre.

“Venimos muy firmes, entrando a la
recta final cumpliendo con todos los
pasos”, sostuvo Ferber, indicando que
“la parte comercial esta practicamente
armada, tenemos lugares todavia, pero
vamos a tener un prado 100% lleno”.

En cuanto al programa sostuvo que es
largo, “pero tenemos dos dias menos y
eso Nnos junta el ingreso y juzgamiento
de animales, con los ovinos de carne
que juran el dia lunes, volviendo asi a la
segunda semana”.

Después de esto, “mantenemos el sis-
tema tal cual se venia desarrollando
con las razas de mayor ingreso de ani-
males que nos sali¢ bien y lo vamos a
mantener, porque seguimos en pande-
mia y tenemos que ser inteligentes a la
hora de distribuir la cantidad de publico
en toda la semana”.

Luego de no haber participado en la
edicion 2020, “tenemos a la raza Ho-
lando que vuelve a la muestra. Hay un

“La parte comercial esta
practicamente armada,
tenemos lugares todavia, pero
vamos a tener un prado
100% lleno”

numero importante entre las tres razas
lecheras que, en un principio, pensaba-
mos llevarlas al viernes, pero se hace el
jueves, porque ese dia se realiza la jura
de los ovinos de lanas y los caballos
en el caso del segundo turno que son
Criollos y Cuarto de Milla que copan la
pista”, dijo Ferber.

Al ser consultado sobre el cambio de
dias, que tiene dos jornadas menos,
sostuvo que “es un tema complejo des-
de el punto de vista de la organizacion;
antes era de tres fines de semanas,
después paso6 a dos semanas y ahora



nos toca explorar con comenzar con
la Expo el viernes, que genera mucha
incertidumbre”, pero agregd que “te-
nemos un programa armado que va a
funcionar, la idea es modernizar la ex-
posicion, que se pueda hacer la misma
cantidad de cosas en menos tiempo”.

A su vez, “eso nos lleva a maximizar los
espacios”, explico.

Para Ferber, “en algun aspecto comer-
cial habia gente que preferia el sistema
anterior, pero es muy dificil conformar
al 100%; avanzaremos en este camino

“La idea es modernizar la
exposicion, que se pueda hacer
la misma cantidad de cosas en

menos tiempo”

que no tiene nada que ver con la pan-
demia, sino que ya estaba planteado,
porque en esos dias (que se elimina-
ron) el publico que venia era otro”.

De cara al ingreso de las personas, “es-
tamos definiendo el protocolo, determi-
nando como se va a vender y controlar
el ingreso, porque es una exposicion

35 anos garantizando
la excelenciaenla
distribucion y calidad
de nuestros productos.

SantaClara

Tradicion en carnes

para aquellos que tengan al menos 15
dias de aplicada la segunda dosis de la
vacuna contra el COVID -19”.

“Todos esos aspectos se estan defi-
niendo, es un tema complejo y tene-
mos que hacerlo &gil para cumplir con
todos”, reconocid./NR

Carolina Cosse ya comprometio
su presencia

“En cuanto a las invitaciones, estamos armando la inauguracion para la ma-
Aana del primer dia para luego pasar al tradicional almuerzo de la Directiva,
que en este caso sera con la intendente de Montevideo Carolina Cosse, una
vez que quede abierta la muestra al publico”.

NEGOCIOS RURALES |31

ganta Clara

Tradicion en carnes

1

| gamio Carrasca N'14 al,: 2601 4010° | Canelones. Uruguay mahaslosanlaclara com.uy !

. —=

A | Santa Clara

Tradicién en carnes




SANIDAD

Alarma regional por ingreso
de PPA al continente

Se detectaron los primeros casos en 40 aios en Republica

Luego de que Estados Unidos con-
firmara el regreso de la peste porcina
africana (PPA) al continente america-
no, Republica Dominicana —pals don-
de ocurrieron los casos— y México
endurecieron sus controles para con-
tener la amenaza de una enfermedad
que ha diezmado a cientos de miles de
cerdos en China, otros paises de Asia
y Europa en los Ultimos afos. Hacia 40
anos que no se detectaba el virus en el
continente americano.

Segun Reuters, Republica Dominica-
na registrod los primeros casos en dos
provincias y movilizd al ejército para
contener el avance del virus, pero con

Uruguay alerta ante situacion

Con respecto a la nueva situacién acontecida, por el ingreso de la Peste
Porcina Africana al continente, el gerente del Sistema Inteligente de Biosegu-
ridad Agroalimentaria en Frontera - Barreras Sanitarias (Sibaf), Andrés Salvo,
informé que Uruguay desde sus Servicios de Sanidad, reforzara todas las
medidas para extremar los cuidados en todas las fronteras y mitigar un po-
sible ingreso, especialmente en los aeropuertos y puertos internacionales.
Ademas de los controles habituales, tanto de manera directa como a través
de escéneres para detectar a quienes intenten ingresar productos y subpro-
ductos que puedan contener el virus, se solicita a la poblacién la colabora-
cién para evitar ingresar con dichos productos, que posteriormente puedan
propagar el virus entre animales domésticos o silvestres.
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Dominicana y esto generé una alerta en diferentes paises

escaso éxito, ya que a principios de
agosto ya se habia extendido a 11 pro-
vincias del pais. Los primeros casos se
habfan detectado a principios de julio,
aunque se confirmaron algunas se-
manas después tras analisis estadou-
nidenses en 389 muestras de cerdos
criados en granjas y patios traseros
dominicanos.

Republica Dominicana, con la ayu-
da de Estados Unidos y otros paises,
matd a todos sus 1,4 millones de cer-
dos para poner fin a su Ultimo brote de
peste porcina africana en 1978, seguin
un informe presentado a la Organiza-
cién Mundial de Sanidad Animal (OIE)
en 1982.

Actualmente el pals cuenta con una
poblacién estimada en 1,8 millones de
cerdos.

En América del Sur también se estan
tomando medidas restrictivas al movi-
miento de personas y productos que
lleguen desde Republica Dominica.
La preocupacion es grande en Brasil,

En América del Sur también
se estan tomando medidas
restrictivas al movimiento
de personas y productos que
lleguen desde Republica
Dominica

un importante exportador de carne de
cerdo, fundamentalmente en el estado
de Santa Catarina, que concentra una
elevada produccion.

Uno de los brotes en Republica Domi-
nicana esta a poco mas de 1.100 kilo-
metros del estado de Florida.

La PPA no representa un peligro para la
salud humana, pero mata a los cerdos
domésticos y silvestres. No existe va-
cuna contra esta enfermedad. El virus
es altamente resistente en el ambiente
y en los productos de origen porcino
contaminados. Los comportamientos
imprudentes pueden diseminar la en-
fermedad. /NR
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Escuchas a Nartin Olaverry

Martin escucha lo que todo un pais tiene para decir.
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Debido al ajuste de los
combustibles, el precio de
los laboreos de CUSA au-
menté mas de lo previsto.
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Precios de laboreos
agricolas ajustaron 5,48%

Debido al ultimo ajuste del combustible se debié aplicar una
correccion mayor a la que estaba prevista por parte de la gremial

La Camara Uruguaya de Servicios
Agropecuarios (CUSA) realizé a inicios
de agosto la asamblea de calculos de
precios sugeridos de labores agricolas
y forrajeras en la que se corrigieron al
alza los precios de los distintos servi-
cios ofrecidos por los integrantes de la
gremial para el periodo comprendido
entre agosto de 2021 y febrero de 2022.

Tras el encuentro, Edgardo Rostan,
presidente de CUSA, informé a Nego-
cios Rurales los motivos por los que
se determind una suba, sefalando que
‘el ajuste de los combustibles de fin de
julio nos hizo replantear los costos, y se
tomo la decision de aplicar ese nuevo
valor a los precios sugeridos. Esa fue
la razén por la que se hizo otra asam-
blea”.

“Sin este aumento, la tarifa de los la-
boreos iba a tener un ajuste de 4,40%,
pero este nuevo escenario nos lleva a
un ajuste adicional de mas de 1%, que-
dando en 5,48% en promedio. Cabe
aclarar que en forrajes ajustd un poco
mas, porque corrige una vez al afo”.

—— il e |
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Ese precio tiene en cuenta el valor del
utilitario, el de la maquinaria, el valor
del combustible, los sueldos y el ddlar
promedio de los Ultimos seis meses,
cuando tuvo una valorizacion de mas
de 2,2%.

Discriminando entre los distintos items
que hacen a los costos, los sueldos
aumentaron 4% en pesos y 1,76% en

Discriminando entre los
distintos items que hacen a los
costos, la suba mas fuerte fue
en el combustible, que fue de

25% en pesos

dolares, mientras que la suba mas fuer-
te fue en el combustible, que aumento
25% en pesos.

En maquinaria se da una situacién
particular, porque hay escasez de ma-
quinas nuevas. “Sabemos que no hay
materia prima en el mundo y las fabri-
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cas no estan produciendo mucho, lo
que determind un aumento de 6% en
el producto, mientras que los utilitarios
subieron 4%”", dijo el presidente.

“Un punto para destacar es que, hici-
mos un andlisis comenzando en febre-
ro de 2019 hasta la fecha, observando

La zafra culminé con un
aumento importante, ya
que algunos contratistas
informaron que han
trabajado hasta 40% mas
que el ano anterior

que nuestras tarifas han ajustado a la
bajay al alza dependiendo del momen-
to; la cuenta nos da que en estos tres
anos hemos tenido un ajuste de ape-
nas 0,7%, por lo que estamos practica-
mente con el valor de nuestras tarifas
de tres anos atras” analizd Rostan.

Esto “demuestra a las claras de la se-
riedad de nuestro trabajo respecto a
los valores establecidos, pero sobre

VIERNES
27 DE AGOSTO

todo en la conformacion de los pre-
cios” subrayoé.

Respecto a la demanda de trabajos
para los proximos meses, explicd que
“‘en esa asamblea hicimos una redon-
dilla con los socios que participaron
por Zoom y se nota que hay optimismo
porque estamos en la antesala de cul-
tivos de verano, con la posibilidad de
obtener una buena cosecha de invier-
no, con el rinde bueno y mayor area,
estamos muy por encima de otros
anos. A eso se le suma el area de ver-
deos y praderas, con una ganaderia
que vino para quedarse en demanda
de forraje”.

“Nuestros clientes cumplieron con el
area que prevefan y la zafra culmind
con un aumento importante, ya que
algunos contratistas informaron que
han trabajado hasta 40% mas que el
ano anterior. Eso nos hace pensar que
vamos a tener una buena area de co-
secha y una buena area de siembra
de verano”, expresé el proveedor de
labores.

“Nuestra alegria es la alegria de nues-
tro cliente, o sea el productor, que po-
damos trabajar todos y que a todos
nos vaya bien”, finaliz6. /NR
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La nueva administracion

del MGAP considera que

el avance de los seguros
agricolas es clave para
este rubro en el pais.
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Auspicioso plan piloto para

mejora de seguros de rendimiento

El papel de los aglutinadores sera clave para el éxito de un producto
que puede cambiar el paradigma en este rubro

El ministro de Ganaderia, Agricultura
y Pesca, Fernando Mattos, el subsecre-
tario de la cartera, Juan Ignacio Buffa,
y el director de Servicios Agricolas,
Leonardo Olivera, presentaron a los di-
rectivos de la Asociacion Rural de So-
riano el proyecto piloto sobre seguros
agricolas que se esta implementando
con la coordinacion de la Oficina de
Programacion y Politica Agropecuaria
(OPYPA) vy la participacion de agluti-
nadores de productores y empresas
aseguradoras que ofrecen seguros
agropecuarios.

El subsecretario de Ganaderia, Juan
Ignacio Buffa, informé que la cartera
otorgara hasta US$ 3.000 a cada pro-
ductor agricola que utilice el seguro
por rendimiento y brinde informacion al
MGAP a través del aglutinador. La me-
dida reducir& el riesgo productivo que
conlleva un evento climatico adverso.
Precisé que se trata de un plan piloto
que abarca hasta 50.000 hectareas
agricolas, con foco en las de soja.

“Tener un seguro que pague sobre un
rendimiento piso es importante. En
Uruguay, ese seguro no se utilizaba
mucho, por limitantes vinculadas a la
falta informacioén para la estimacion de
la prima por parte de las asegurado-
ras y por su costo, por lo que desde el

MGAP se decidié generar informacion
de rendimientos de cultivos y potenciar
el uso de este tipo de seguros”, informd
Buffa.

Indicé que la operativa consiste en
brindar un apoyo econémico de US$
10 por hectarea para la adquisicion
de estos seguros, con un tope de 300
hectéareas por productor, ya que la con-

La operativa consiste en brindar
un apoyo econémico de US$ 10
por hectarea para la
adquisicion de estos seguros,
con un tope de 300 hectareas
por productor

tratacion de seguros permite reducir el
riesgo cuando ocurre un evento clima-
tico adverso y los rendimientos se de-
primen, complicando a toda la cadena
agricola.

Para mejorar la informacion, y con ello
la mejora de los seguros de rendimiento
existentes, se utilizara el Sistema de In-
formacion para la Gestion de los Recur-
sos Naturales de la Direccion General
de Recursos Naturales del MGAPR agre-



g6 Buffa. Los datos recabados seran
transferidos por parte de los aglutina-
dores a dicho sistema de informacion
y se pondrén a disposicion de asegu-
radoras, productores y demés agentes
interesados como bien publico, datos
de rendimiento con diferentes niveles
de agregacion, integrados con los de
suelos y variables agrocliméaticas.

Explicd que el aglutinador de produc-
tores contribuye a dar respuesta a la

Los datos recabados
seran transferidos por los
aglutinadores al sistema de
informacion y se pondran a
disposicion de aseguradoras,
productores y demas
interesados como bien publico

necesidad de generar un sistema de
informacion con datos del rendimiento
y la chacra y que su tarea radicara en
entregar la informacion al MGAP y via-
bilizar el apoyo del seguro. Anadio que
esta figura esté integrada por represen-
tantes de cooperativas, proveedores

de insumos, comisiones de fomento o
asociaciones de productores.

“Se va a pedir la entrega de informa-
cién asociada a los procesos produc-
tivos de las hectareas apoyadas, que
sera utilizada solo para mejorar la he-
rramienta del seguro que tendra un
impacto importante”, expreso el entre-
vistado. /NR

Las empresas aseguradoras
valoran el acuerdo

El rol que desempenan los aglutinadores durante los tres afos que durara
este programa es actuar como el nexo entre el MGAR las empresas asegura-
doras que ofrecen seguros agropecuarios y los productores, durante todo el
proceso que va desde la postulacion del productor al programa, hasta el fin
de cada zafra agricola.

Por su parte, en el mes de febrero del presente ano las cinco empresas ase-
guradoras que configuran el mercado de seguros agricolas (BSE, MAPFRE,
SANCOR, SURA y SURCO) firmaron en conjunto un acuerdo con el MGAP
con el objetivo es desarrollar un sistema de informacion que integre datos y
otros recursos aportados por ambas partes con el fin Ultimo de contribuir a la
mejora de la oferta de seguros, que contemple las necesidades de cobertura
del sector productivo y las necesidades de informacién que requiere la acti-
vidad aseguradora.

Consultadas las empresas aseguradoras ven la participacion de las organiza-
ciones de productores en esta iniciativa de manera muy positiva.
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ENCUENTROS

Las exposiciones de la region
tendran un encuentro
virtual, tras suspenderse
durante 2020y 2021 por el
efecto de la pandemia gene-
rada por el Covid-19.
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Exposiciones de América
realizaran CIMA 2021

El evento sera virtual para las muestras que no se pudieron hacer
debido a la pandemia; desde Uruguay participa Expoactiva Nacional

UMBRE
INTERNACIONAL
DE MUESTRAS
DE AGRO

SUBITE A LO
MAS ALTO EN
MUESTRAS.

7
ex~o

acTiva
nacionat

La Cumbre Internacional de Muestras
de Agro sera un evento virtual que se
llevara a cabo los dias 1°y 2 de setiem-
bre y en Uruguay por medio Expoactiva
Nacional. Todos los actores de la ca-
dena agroindustrial podran vincularse
e interaccionar con el mundo de una
manera novedosa.

En 2021, aprovechando las nuevas
oportunidades que trae la virtualidad,
las principales exposiciones agrope-
cuarias de América llevaron adelante
un novedoso proyecto y concretaron
la idea de CIMA 2021 (Cumbre Inter-
nacional de Muestras de Agro), evento
virtual que se desarrollara los dias 1y
2 de septiembre en www.cimavirtual.
com y permanecera online los 15 dias
posteriores.

1YX2DE
SEPTIEMBRE

DE 2021

Participan muestras agropecuarias de
Argentina, Bolivia, Brasil, México y Uru-
guay.

La plataforma sera un espacio de en-
cuentros donde el principal objetivo

Contara con espacios de
capacitacion y auditorios
virtuales, rondas de negocios
internacionales, mesas de
debate, lanzamientos de
nuevos productos

es ser un puente y un lazo virtual entre
todos los actores de la cadena agroin-
dustrial americana.



Ademas de favorecer la integracion y
potenciar las oportunidades comer-
ciales, contara con espacios de capa-
citacion y auditorios virtuales, rondas
de negocios internacionales, mesas de
debate, lanzamientos de nuevos pro-
ductos, webinars sobre la actualidad
del sector en los diferentes paises y
marco regulatorio para la inversion ex-
tranjera.

CIMA 2021 contara con la participacion
de instituciones de los paises involu-
crados vinculadas a los negocios inter-
nacionales de la agroindustria, quienes
trabajan en diversos proyectos de cola-
boracion y cooperacion reciproca entre

Sera una exposicion virtual
con todo lo que le interesa al
sector del agro americano.
Un evento que sélo la
virtualidad podia lograr

empresas e instituciones del continente
para la mejora y optimizacién de siste-
mas de produccién e incorporacion de
tecnologia en el agro. También parti-
ciparan importadores y distribuidores
de insumos, implementos, equipos vy
maquinaria agricola/ganadera, quienes
estan abiertos no solo a la compra de
productos finales, sino también a traba-
jar en el desarrollo de alianzas estraté-
gicas.

El ingeniero agrénomo Jorge Andrés
Rodriguez, presidente de la Asocia-
cion Rural de Soriano —entidad que
organiza Expoactiva Nacional— indico
que “esta primera Cumbre nace de las
nuevas oportunidades que nos ofrece
la virtualidad en cuanto a la problema-
tica de tener exposiciones presenciales
de la region”, y explicd que “la idea es
integrar y potenciar las actividades co-
merciales que podamos tener los dife-
rentes paises”.

Ademas, Rodriguez dej6é en claro que
“desde nuestras muestras se busca
darle un servicio a los expositores para
que puedan participar, integrarse para
fortalecer la region desde el punto de
vista de negocio”.

Asi, CIMA 2021 sera una exposicion vir-
tual con todo lo que le interesa al sec-
tor del agro americano. Un evento que
solo la virtualidad podia lograr./NR

Expoactiva
en marzo y con publico

La Expoactiva Nacional se realizara del 19 al 22 de marzo de 2022, informaron
las autoridades de la organizacion. Se trata de la edicion nimero 25, pero se
cumplen 30 afios de la primera edicion y 130 afos de la fundacién de la Aso-
ciacion Rural de Soriano (ARS), gremial organizadora del evento.

“Desde el primer dia de la suspension nos dedicamos a trabajar en la mejor
fecha para desarrollar la muestra y llegamos a esos dias, teniendo en cuenta
que también debemos cuidarnos todos”, dijo Jorge Andrés Rodriguez, presi-
dente de la Asociacion Rural de Soriano.

—— N gy e R
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PRODUCTORES

El control biolégico se
desarrolla como forma
de combatir la garra-
pata en distintas zonas
del pais.
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Ganaderia capacita en el
control de la garrapata

Existe preocupacion por la diseminacion que se ha generado en

todo el pais y por el mal manejo del despacho de tropas

La Direccion General de Desarrollo
Rural del Ministerio de Ganaderfa, Agri-
culturay Pesca (DGDR-MGAP), con Bio
Uruguay Batovi Instituto Organico y las
organizaciones de productores de Gui-
chony Fraile Muerto realizé a principios
de agosto jornadas sobre control biol6-
gico de la garrapata bovina, dirigido a
productores, técnicos, representantes
de organizaciones y de centros educa-
tivos de esas zonas del pais.

Las capacitaciones se llevaron a cabo
en el marco del convenio de “Escala-
miento en el uso de hongos patogéni-
cos en el control de la garrapata bovina
Rhipicephalus Microclus”. El acuerdo
busca implementar este programa
de control en algunos establecimien-
tos rurales de la zona de Guichodn, en
Paysandu, y de Fraile Muerto, en Cerro
Largo.

El objetivo es implementar esta tecno-
logia desarrollada por Bio Uruguay, con
el apoyo vy articulacion de la DGDR -
MGAPR En el caso de la localidad san-
ducera, la Liga de Trabajo de Guichdn
es la organizaciéon que participa del
convenio, recibe los fondos y ejecuta
el proyecto. De la jornada participaron
productores y técnicos privados involu-
crados en el proyecto, docentes y estu-
diantes de UTU, ademas de estudian-
tes invitados de la zona.

La otra regién donde se implementa el
convenio es en Cerro Largo. La jornada
organizada por la Liga de Trabajo de
Fraile Muerto se realizd con la partici-

pacion de productores, técnicos priva-
dos e integrantes de la Escuela Agraria
de Melo, que tiene un campo anexo. En
ambas jornadas asistieron autoridades
centrales de DGDR-MGAP técnicos re-
ferentes locales de DGDR, Unidad de
Descentralizacion y Sanidad Animal de
Direccion de Servicios Ganaderos.

Las capacitaciones fueron dictadas
por la PhD. Ing. Agr. Alda Rodriguez y
el equipo de Batovi Instituto Organico
BIO Uruguay.

El control biolégico es el uso de enemi-
gos naturales para disminuir la pobla-
cién de organismos plagas, de manera
de reducir la incidencia o severidad de
las enfermedades y plagas agricolas o

El control biologico es el uso
de enemigos naturales para
disminuir la poblacion de
organismos plagas

ganaderas sin riesgo para el hombre,
animales o el medio ambiente. Se basa
en el uso de practicas de produccion
sustentables, fundamentado en que la
mayorfa de las plagas y organismos
fitopatdégenos tienen antagonistas bio-
l6gicos que los atacan, y tendientes a
reducir el uso de plaguicidas sintéticos.
Desde el MGAP se ha mostrado preo-
cupacion por el avance de la garrapata
en todo el pals, llegando a zonas que
eran consideradas libres./NR



PARTE DE FAENAS

BOVINOS OVINOS

ESTABLEC. Novill. Vacas Vaq. Tern. Toros TOTAL Cord. Borre. Capén Ovejas Carn. TOTAL

TACUAREMBO
1 SA 8.213 10.773 1.557 30 328 20.901 0
LAS PIEDRAS
2 SA 15.456 3.047 1.780 11 60 20.354 13.963 45 379  3.952 39 18.378
3 CANELONES 5.343 12.786 1.665 1 202  19.997 0
FRIG. PUL
4 (PULSA) 9.059 8525 1.754 13 304 19.655 0
5 CARRASCO 10.631 6.312 1.462 36 269 18.710 0
6 INALER S.A. 9.996 3.998 1.088 8 111 15.201 0
7 ONTILCOR S.A. 7976 4721 1.842 8 184 14.731 0
8 CLEDINOR S.A. 6.523 6.041 1.527 19 151  14.261 0
9 BREEDERS P.U. 6.067 3.442 817 58 10.384 0
10 LAS MORAS 4411  3.769 1.467 3 65 9.715 0
11 BILACOR S.A. 4593 4.255 743 105  9.696 0
12 ESTAB.COLONIA 4539 3231 1.103 19 125 9.017 0
13 SIRSIL S.A. 4.207 2.583 710 1 81  7.582 0
14 COPAYAN S.A. 2.268  3.981 958 8 94  7.309 0
15 SAN JACINTO 2673 2683 994 54  6.404 9.070 142 379  1.319 65 10.975
16 CASA BLANCA 2157 2354 1127 17 32 5687 3.539 799 2118  4.398 66 10.920
17 LORSINAL S.A. 1442 3.264 565 94 5365 2.190 212 505 2.123 11 5.041
18 SOLIS 761 2311 1.352 21 234  4.679 0
19 SOMICAR S.A. 491  2.268 371 271 3.401 8.072 492 3904 5956 405 18.829
20 ROSARIO 574  2.081 466 3 64  3.188 0
21 SCHNECK 20 1.367 113 7 176 1.683 0
22 OFERAN S.A. 477 630 294 6 10 1.417 0
FRIGOCERRO
23 SA. 135 841 170 215 1.361 5228 217 2759 4.058 102 12.364
24 ARROYAL S.A. 131 128 766 104 22 1151 43 43
25 SIMPLIFY S.A. 215 408 435 52 1 1111 500 500
26 CUAREIM 120 575 71 1 81 848 113 130 409 310 962
27 MIRIAM CRAVEA 148 96 224 256 8 732 0
28 MERCEDES 27 12 656 695 0
CABRERA
29 GERARDO 204 12 260 6 6 488 253 253
30 LOS OLIVOS 161 46 204 1 8 420 0
31 MUN. ARTIGAS 84 159 9 28 5 285 151 395 31 577
33 LUCHASOL 18 82 81 39 220 347 347
34 LINERIM S.A. 0 0
35 SIDERCOL 0 1272 616 212 835 23 2958
36 ARDISTAR 0 0
37 CLADEMAR S.A. 0 0
38 LA TABLADA 0 0
39 FRIG.MARTINEZ 0 0
40 BORDENAVE A. 0 0
41 MUN.LAVALLEJA 0 0
42 MARTINEZ, ADAN 0 0
43 BAMIDAL S.A. 0 5428 695 748  1.893 8.764
44 MUN.SALTO 0 0
45 CALTES S.A. 0 0

TOTAL GENERAL 109.120 96.781 26.631 698 3.418 236.648 49.916 3.601 11.808 24.875 711 90.911
FUENTE: Datos proporcionados por INAC




MERCADO DE HACIENDAS -

NOVILLOS GORDOS

Razas carne

NOVILLOS GORDOS
Otras Razas

VACAS GORDAS
Razas carne

VACAS GORDAS
Otras razas

VAQILLONAS G

INDUSTRIA

OVINOS GORDOS

INDICE FLACO/ GORDO A.C.G

ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO

JUNIO
JULIO
AGOSTO
SETIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE

2011

1,2659
1,3039
1,2945
1,2379
1,2123
1,2014
1,1600
1,2615
1,2898
1,2681
1,2393
1,2601

1,2382
1,2556
1,3018
1,3290
1,2997
1,3055
1,3308
1,3457
1,3651
1,3009
1,2290
1,1861

MERCADO DE REPOSICION
- PRECIOS PROMEDIO PARA RAZAS CARNICERAS Y SUS CRUZAS

A levantar del estabelciemientocon pagos hasta 30 dias destare promedio del 5% al 7% segun condiciones de carga estipuladas

CATEGORIA
TERNEROS
TERNEROS
TERNEROS

TERNEROS ENTEROS

NOVILLITOS
NOVILLOS
NOVILLOS
NOVILLOS
NOVILLOS
TERNERAS
TERNERAS
VAQUILLONAS
VAQUILLONAS
VAQUILLONAS

VAQUILLONAS Y VACAS PRENADAS
VACAS DE INVERNADA
PIEZAS DE CRIA

Especiales
Generales

Especiales
Buenas
Generales

Especiales
Generales

Especiales
Buenas

Toros gordos
Toros y Novillos generales
Vacas Manufactura Alta
Vacas Manufactura Baja

Liviano Especial
Liviano Bueno de Pradera
Exportacion Especial
Exportacion Bueno de
Pradera

Exportacion General

Conserva

Corderos

Cordero pesado

Borregos

Capones

Ovejas
2013  [FEIIZI 2015
1,2168 1,1655 1,1661
1,2716 1,2094 1,1911
1,3009 1,2597 1,2247
1,2457 1,2456 1,2123
1,2363 1,1996 1,1685
1,1994 1,152 1,1337
1,1994 1,1162 1,0741
1,2234 1,1016 1,0838
1,2063 1,0874 1,1883
1,1737 1,0943 1,1634
1,1668 1,1019 1,2103
1,1686 1,1306 1,2551

hasta 140 k.
1412180k
Mas 180 k.
Mas 160 k.
201 a 240 k.
241 a 300 k.
301 a 360 k.
Mas 360 K.
HQB 481 K
hasta 140 k.
141 a 200 k.
201 a 240 k.
Mas 240 K.
HQB 481 K

U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo

U$S/pieza

U$S/kilo

U$S/pieza

U$S/kilo

U$S/pieza

1,2943
1,3756
1,4182
1,4087
1,3524
1,2953
1,2327
1,2276
1,3096
1,3354
1,3438
1,3605

1a3

2.25-2.50
2.05-2.35
2.09-2.20
2.05-2.30
1.90-2.00
1.88-1.95
1.78-1.95
1.84-1.90
1.90-2.05
2.00-2.25
1.90-2.05
1.80-2.08
1.65-1.85

503-820
1.45-1.56
320-380

Contado Plazo
2,19 2,21
2,15 2,17
2,30 2,32
2,18 2,20
2,17 2,19
1,98 2,00
1,94 1,96
1,83 1,85
1,73 1,75
1,60 1,62
2,09 2,11
2,05 2,07
1,74 1,76
1,62 1,64
1,51 1,53
1,32 1,34
1,01 1,03
LA 2018 |
1,3450 1,2873
1,3136 1,2612
1,3424 1,2872
1,3789 1,2416
1,3185 1,1756
1,2839 1,1651
1,2168 1,1506
1,2502 1,1155
1,2901 1,1205
1,2571 1,1215
1,2931 1,1691
1,3291 1,209

4a10

2.25-2.45
2.02-2.30
2.10-2.28
2.15-2.35
1.90-2.00
1.90-2.00
1.83-2.00
1.75-1.95
1.95-2.07
1.98-2.25
1.83-2.05
1.85-2.00
1.73-1.95

640-750
1.45-1.57
340-380

Contado

4,12
4,09
4,19

4,13
4,03

4,00
3,90

3,95
3,89
3,82

3,67
3,54

4,02
3,96

3,00
2,83
2,87
2,45
2,15

4,05
4,08
4,05
3,96
3,91

Plazo
4,16
4,14
4,24

4,17
4,07

4,04
3,94

3,99
3,93
3,86

3,71
3,58

4,06
4,00

3,04
2,87
2,91
2,49
2,19

4,09
4,12
4,09
4,00
3,95

2019 [FIE 2021

1,1512
1,1826
1,2267
1,2163
1,1921
1,1589
1,1100
1,1441
1,1620
1,1467
1,1436
1,1663

1,2127
1,2429
1,3279
1,3018
1,2563
1,2391
1,1889
1,1857
1,1742
1,1886
1,1757
1,1758

11a17 18a 24
2.20-2.45 2.30-2.50
2.08-2.35 2.00-2.40
2.00-2.30 2.05-2.40
2.15-2.35 2.15-2.35
1.90-2.05 1.96-2.10
1.90-2.05 1.95-2.05
1.84-1.95 1.85-2.00
1.80-1.95 1.90-2.00
1.95-2.05 2.00-2.20
1.97-2.25 1.96-2.50
1.81-2.08 1.80-2.32
1.90-2.05 1.85-2.10
1.73-1.98 1.73-1.90
1.80-1.85
600-830 665-805
1.45-1.58 1.49-1.65
355-380 340-390

1,1839
1,2250
1,2363
1,2366
1,1210
1,0514
1,0361

25a31
2.40-2.55
2.25-2.52
2.15-2.30
2.15-2.35
1.99-2.30
2.00-2.20
1.88-2.05
1.93-2.00
2.15-2.20
2.02-2.25
1.85-2.25
1.90-2.15
1.80-1.90

700-800
1.50-1.72
350-375



PROMEDIOS PESADOS PARA FAENA

- Promedios mensuales en délares, kilo en pie a levantar del establecimiento, flete a cargo del comprador, negocio al contado. - Los precios en pie a plazo son U$S 0.02 mas que a contado
VACA GORDA ESPECIAL NOVILLO GORDO BUENO
201s  [EEE 2016 2013 PPN 2020 HETYEN | 201a JEEUITIN  201c QNPT 201s  [EETICRN 2020 |

1.49 1,44 1,34 1,28 1,38 1,55 1,76 145 ENERO 1.69 1,73 1,61 1,48 1,61 1,75 1,99
1.54 1,41 1,29 1,31 1,46 16 1,65 1,54 FEBRERO 1.75 1,69 1,52 15 1,64 1,76 1,87
1.38 1,33 1,28 1,27 1,43 1,65 1,52 16 MARZO 1.66 1,63 1,48 1,47 1,64 1,8 1,75
1.36 1,28 1,21 1,25 1,49 1,65 1,46 1,64 ABRIL 1.63 1,58 1,46 1,45 1,68 1,79 1,67
1.41 1,35 1,24 1,32 1,59 1,72 147 1,81 MAYO 1.66 1,63 1,48 1,53 18 1,84 1,68
1.44 1,47 1,27 1,38 1,62 1,84 1,49 1,89 JUNIO 1.71 1,71 15 1,58 1,83 1,95 1,68
1.57 1,63 1,49 1,48 1,65 1,91 1,57 1,98 JuLio 1.82 1,87 1,54 1,66 1,85 2,04 1,77
1.65 1,64 1,38 1,48 1,64 1.9 1,59 AGOSTO 1.90 1,92 1,66 1,63 1,84 2,05 1,81
1.71 1,56 15 1,44 1,58 1,95 16 SETIEMBRE 1.95 1,78 1,59 1,61 174 2,09 1,79
1.67 1,58 1,34 1,49 1,61 2,06 1,51 OCTUBRE 1.90 1,77 1,58 1,66 1,74 2,22 1,73
1.61 1,44 1,33 1,32 1,53 2,15 1,36 NOVIEMBRE 1.83 1,72 1,53 1,59 1,68 2,25 1,61

1.53 1,36 1,21 1,33 1,48 1,93 1,43 DICIEMBRE 1.77 1,66 1,46 1,53 1,67 2,11 1,65
USsD usD USD USD usD usD PROM. usD usD USD usD
US$ 1.53 1,46 1,32 1,36 1,54 1,83 1,53 ANUAL US$1.77 __US$ 1,72 US$ 1,53 1,56 1,73 1,97 1,75

DOLAR interbancario ARANCELES : Resolucion de Asamblea General Extraordinaria del 6 de Febrero 1991

HACIENDAS CON DESTINO A FAENA COMPRADOR U1 3vle] ]

jg 3215 Bovinos gordos 1%
43‘747 Bovinos de manufactura y conserva

43,884 Ovinos

44,021 Suinos
44,023
43,849 Yeguarizos

43,919
43.956 VENTAS PARTICULARES Y/O EXPORTACION COMPRADOR VENDEDOR

gggg Bovinos y ovinos generales
43,897 Ganado lechero, yeguarizos y reproductores en general 5%

43,992
43,900 OTRAS COMISIONES HABITUALMENTE EN ESCRITORIOS RURALES

43,812
43,741 Tasaciones de campos
43,743 Tasaciones de ganados en el campo
43,786
43,792 b
43,789 Contratos de pastoreo o capitalizacion
43,643 Compra venta de campos
43,704
43,833

Contratos de arrendamientos (*)

(*) SE COBRA SOBRE EL TOTAL DEL CONTRATO Y A CADA PARTE

LOTE21

MAS QUE UN GRUPO, UN EQUIPO

Proximos Remates

Cierre inscripciones: 18/08 Cierre inscripciones: 22/09

.10 08 y 09

Cierre inscripciones: 27/10 Cierre inscripciones: 24/11

Adelanto en todas las categorias con & Santander

www.lote21.com.uy L J f




SOCIOS

Socio

ABELENDA Neg.Rurales, Walter H.

AGROENLACE TRADE S.R.L.
AGROINTERMEDIO S.R.L.
AGROORIENTAL

AGROSOCIO

ALFARO'Y CIA
ALORI &Cia.SRL

ANDRADE RODRIGUEZ Ltda.

ARAMBURU S.R.L.

ARAUJO, Gaston

ARRALDE ALEJANDRO Y Cia.. Ltda.
ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO
ARROSPIDE, Antonio

BACHINO CARLOS, Ltda.

BACHINO, Enrique y Asociados

BACHINO, Ricardo
BARDIER Y ODRIOZOLA S.R.L.

BASSO Neg. Rurales, Gustavo
BELLO & ASOCIADOS SAS

BENGOCHEA SR.L., Luis A.

BERGARA SEBASTIAN
BERRUTTI - UB&P

BERTSCH, Roberto
BIRRIEL HNOS & ASOC.

BIRRIEL Ltda.
BOCKING S.R.L.

BOFILL, Armando

BOSCO RUIZ S.R.L, Esteban

BREA SARAVIA, Juan

BULANTI & Cia. Ltda.

(CABRERA PEILE S.C., Esc. Tomas
CAMPELRR S.A.

CAMPO ABIERTO URUGUAY S.A.S
CANEPA, Rubén F.

CARBAJAL WALDEMAR NEG. RURALES

CELEDON MEDIZA Emanuel

COITO CARBONE APARICIO
COPAGRAN

CORREA & SAN ROMAN

CRADECO

CRUCC, Elbio

CUNIETTIY CIA

DE FREITAS & CIA Carlos

DE FREITAS JOSE GESTION GANADERA
DE LA PENA VALDEZ S.A.

DE MARIA AGRONEGOCIOS SR.L.
DELAGRO & Cia...

DIAZ RICARDO

Direccion

A. M? Fernandez 628

Ruta 5 Km 182
Juan de Lavalleja 342
Rafael Barradas 1885

Dr. Alejandro Schroeder 6514

Manuel Lavalleja 1303
Wilson Ferreira 717

19 de Abril

Dolores Vidal de Pereira 472

Andrés Cheveste 747

M. Cassinoni 1676 Of. 812
18 de Julio 331
Gallinal 443

Dr. Nicolds Corbo 1433
Ituzaingo 566

Avenida Herrera 539
Rivera 441 Local 1

Batlle y Ordoriez 511
Luis A. de Herrera 597

Aparicio Saravia 524

Avda. Brasil 3105/701
Paysandt 941 Piso 4 Esc.9y 10
Mantua 7011

Lecueder 401
18 de Julio 2033

25 de Agosto 121
Nueva York 1249

Av. De las Americas 5029 Complejo
Ricon del Lago - Parque Miramar
Progreso 307

25 de Agosto s/n
18 DE Julio 868
Artigas 1343
Treinta y Tres 2036
Boston 6275
Uruguay 1301
Rincon 252

Ernesto Mcalister 1726
Dario Castro 1571
Montevideo 3511
Uruguay 1404

Florencio Sanchez 150
Sarandi 466

RUTA 86 KM 39

Jose Cuneo Perinetti 1376
Costa Rica 1634

Ruta 12 km 343 - Puente Otegui

Av. Italia 2210
Rostand 1566

Francisco Fondar 533

Ciudad

Florida

Durazno
Treinta y Tres
Montevideo

Montevideo

Treinta y Tres
Melo

Durazno

Sarandi del Yi

Artigas

Montevideo
Florida
Florida

Lascano
Minas

Minas
Durazno

Florida
Florida

Melo

Montevideo
Montevideo
Montevideo

Artigas
Rocha

Rocha
Montevideo

Montevideo

Guichon

Santa Clara de Olimar
Paysandu

Cardona

Rocha

Montevideo

Salto

Rosario

Tararias-Colonia
Florida

Young

Salto

Colonia Valdense
Florida
Sauce-Canelones
Montevideo
Montevideo

Minas

Paysand
Montevideo

Trinidad

Usuario

Walter H. Abelenda
Joaquin Abelenda
Pablo Sanchez

Ing. Agr. Oscar Casco Estevez
Guillermo Bachino
Martin Slinger
Christopher Brown
Jaime Gomez

Juan Martin Scasso
Joaquin Berenbau
Felipe Alfaro

Julio Alori

Marcelo Alori

Luis A. Andrade
Martin Andrade

Jose Poncet

Ignacio Aramburu
Arturo Aramburu

José Ignacio Aramburu
Gaston Araujo

Alejandro Arralde
Guillermo Arrillaga
Juan Luis Arrdspide
Diego Arrospide
Carlos Bachino

Ernesto Franco

José Enrique Bachino
Ricardo Bachino
Miguel Bardier

Radl Odriozola
Gustavo Basso
Gustavo Bello
Nicolas Guichon Diaz
Santiago Huelmos Gallotti
Miguel Bengochea
Gonzalo Bengochea
Sebastian Bergara
Ing. Alejandro Berrutti
Pablo Argenti
Roberto Bertsch

Juan Martin Birriel
Valentina Birriel
Carlos Dianessi
Mariela Amaral
Marcelo Birriel

Juan Bocking

José Rado

Rodrigo Bocking
Armando Bofill

Ing. Agr. Marcelo Cravea
Mercedes Margalef
Carlos Gamarra

Juan Brea Saravia
Gaston Bulanti
Mauricio Cabrera
Ernesto J Birriel
Andrés Sciarra
Francisco Canepa
Martin Carbajal
Mauricio Carbajal
Emanuel Celedon
Aparicio Coito Carbone
Federico Garcia Lagos
Carlos Martin Correa
Martin San Roman
Eduardo Gago

Pedro Bertinat

Elbio Crucci

Jorge Cunietti

Carlos de Freitas

José de Freitas

Fernando de la Pefia
Fernando J. de la Pefia
Diego de Maria
Eduardo Del Baglivi
Santiago Stefan
Ricardo Diaz

Federica Diaz

mail

wharural@adinet.com.uy

haciendas@agroenlacetrade.uy
quillermo@agrointermedio.com.uy
mslinger@agrooriental.com.uy
cbrown@agrooriental.com.uy
jgomez@agrooriental.com.uy
mscasso@agrosocio.com
jberenbau@agrosocio.com
escritorio@alfaroycia.com.uy
info@aloriycia.com.uy

escritorioandrade883@gmail.com

ignacio@aramburu.com.uy
arturo@aramburu.com.uy
jose@aramburu.com.uy
gaston@araujo.com.uy
agronegocios@araujo.com.uy
info@arraldeycia.com.uy
negociosarrillaga@gmail.com
info@escritorioarrospide.com.uy

carloshachino@carloshachino.com
administracion@carlosbachino.com[]
info@enriquebachinoyasociados.com.uy

rbachino@hotmail.com
bardieryodriozola@gmail.com

gbasso@adinet.com.uy
gbellonegociosrurales@hotmail.com

info@bergara.com.uy
ubp@ubp.com.uy
pargenti@berrutti.com.uy
escritorio@robertobertsch.com
ganadosdelareservasrl@gmail.com

birrielh@adinet.com.uy
bocking@adinet.com.uy

abofill@adinet.com.uy

cravea@hotmail.com

breasaravia@hotmail.com
bulycia@adinet.com.uy
ecpeile@gmail.com
campelir@adinet.com.uy
asciarra@campoabierto.com.uy
rfcanepa@adinet.com.uy
martin@waldermarcarbajal.com.uy
mauricio@waldermarcarbajal.com.uy
eceledonmediza@gmail.com
apariciocc13@gmail.com
fgarcialagos@copagran.com.uy
info@correaysanroman.com.uy

cradeco@adinet.com.uy

elbiocrucci@adinet.com.uy
cuniettiycia@vera.com.uy
carlos@carlosdefreitas.com.uy
info@carlosdefreitas.com.uy
jose@jdf.com.uy

fpnegociosrurales@gmail.com

diego@agrodemaria.com.uy
info@delagro.com.uy

escrdiaz@adinet.com.uy

federdiaz@adinet com v

Celular

099 660530
099 680661
099 350024
093 630389
095 685197
096 361269
099 647 561
092 987 987
099 284323
099 661501
099 857400
099 639977
099 800186
099 359078
099 362031
099 361003
099 367032
099 367787
099 367152
099771295

099 123186
099 352 616
099 353324
099 126412
099 856005

099 639039
099 140028
095 631793
099 359190
099 360087
099 663310
099 620769
099 350360
099 318694
099 802075
099 146782
099 141298
098 404575
098 423842
099 772526
099 223214
098 001369
099 872923
099 871820
099 872633
099 664010
099 636134
099 649 343
099 681409

099 722448
098 389708
099 727789
099 693444
099720212
099 536134
099 682472
099 782952
099 731257
099 687441

099 684614
098 079 116
099 352247
099 686447
099 731587
099 633410

099 686673
099 174154
099 664537

099 681 540

095028572

099 724117
099 187273
099 542 826
099 680510
009 3A4 5n9

Teléfono

43527297

4363 5153
4452 0437
2604 3036

2604 7050

44520017
4642 7557

4362 2469

4367 9052

47721414

2403 1353
43529092
4352 3130
4352 2007
4456 7865

4442 5789

4442 1173
4362 3856

43527303
43527242

46423143
2709 8084
2908 0838
2600 1159

41722215
4472 4300

4472 2851
29240594

2604 0612

47422112

4464 5244

4722 3991

4536 9080

4472 0200

2605 8830

4732 5401
4552 2580

2408 7887
47327900

4558 8303

4352 4833

2600 4875

2603 8203

4442 4343

4442 2550

47233970

26010338

4364 2703

43527299

4452 7285

2604 7050

46431584

4362 3690

4367 9852

2403 1353
4352 9736
4352 5098
4456 7865
4442 5789

4442 173
4362 3856

43527303
43522110

4642 5329
2709 8084

4772 3628
4473 6527

4472 6280

2924 0594

2604 8671

4742 3909

4464 5244

47227838

4536 9582

4472 0200

4732 5401
4552 2580

24087972

4558 8769

4352 4833

2600 4875

4442 2947

4722 0039

4364 3350



SOCIOS

Socio Direccién Ciudad Usuario Celular Teléfono

DI SANTI LTDA. Herrera 484 Florida Diego Di Santi razaslecheras@dsr.uy 099353400 43531618 4352 1570

Romualdo Rodriguez 099 685825
Mauricio Lanza 091 294601
Mauro Olivera 099 351289
Pablo Argul 091294602
DIU TABARE Ruta 1 km 72- Rafael Peraza San José Tabare Diu tabarediu@gmail.com 099341157 4346 2662
DUTRA HNOS. S.R.L. F. Acuna de Figueroa 1815 Montevideo Juan Andrés Dutra dutra@dutrahermanos.com 099129177 29248578 29240164
DUTRA Rafael Rondeau 1908 escritorio B Montevideo Rafael Dutra rafaeldutra@vera.com.uy 099 607160
ERNESTO ESTEVES Y CIA LTDA 25 de agosto Tacuarembo Ernesto Esteves eeycia@gmail.com 099830849 46322454 46322834
ESC. DUTRA LTDA. Jamaica 3132 Montevideo Alejandro Dutra adutra@escritoriodutra.com 099611200 2604 7041-3
Rodrigo Abasolo 099 245222
FABIAN, Juan Manuel Ruta 1 km 121y medio - Valdense ~ Colonia Juan Manuel Fabian manolofabian1993@gmail.com 099126921 4552 4117
FERNANDEZ BALESTENA Esteban Wilson Ferreira 942 bis Mercedes Esteban Ferndndez esteban@fernandezbalestena.com 097 290823 4538 2303
FERNANDEZ, Otto Herrera 346 Artigas Otto Fernandez otto@ottofernandez.com.uy 47722818 47722818
Otto Fernandez Nystrom ottohijo@ottofernandez.com.uy 099 773057 4622 3288
Gerardo Xavier de Melo gerardohacienda@ottofernandez.com.uy 099 941114
FONSECA, Juan Rondeau 2204 Montevideo Juan Fonseca juanfonseca@netgate.com.uy 099682990 29240166 29240173
Jorge Murioz 099 680353
FRANQUINI OSCAR Rivera 3224 Florida Oscar Franquini oscarfranquini@adinet.com.uy 099 350668 4352 4435
GALLINAL & BOIX S.R.L. Paysandu 909 Montevideo Alberto Gallinal negociosrurales@gallinalyboix.com 099660802 29012120 2901 2120
Alvaro Boix 094 429970
Santiago Estevez 092 299000
GAMBETTA, Alberto Rbla. Tomas Beretta 7939 Montevideo Alberto Gambetta ag@albertogambetta.com 099 656486 26007346
Taruselli 1154 Mercedes 45327952
GANADERA DEL NORTE ARTIGAS S.R.L. Gral. Eugenio Garzon 311 Artigas Manuel Acevedo ganadelnorte@gmail.com 099 771389 4772 3624
Juan Pablo Acevedo 099 423 504
GASTELU ALVARO Negocios Rurales Ruta 14y Ruta 8 Jose P. Varela Alvaro Gastelu Negocios Rurales alvarogastelul@gmail.com 099922224 44558098
GAUDIN Hnos. Artigas 1202 Salto Julio Gaudin julio@gaudihnos.com.uy 099730302 47330918 47334086
German Gaudin
GONZALEZ VINOLES JOAQUIN Neg. Rurales 18 de Julio 700 Sarandi Grande- Florida  Joaquin Gonzalez joaguingve@hotmail.com 099 664512 43547343 43547343
GONZALEZ Walter Omar & Cia. SRL Ituzaingo 239 Tacuarembo Walter Omar Gonzalez boitata@adinet.com.uy 099835244 4633 0244
Oscar Gonzalez 099 352 626
GORLERO y Cia.. Sarandi 693 piso 5 Montevideo Felipe Hareau gorlero@gorlero.com.uy 099 667894 29151604
Fernando Hareau 099 102272
GRONDONA & LUSIARDO S.R.L. Ruta 3 Km 308 Young Martin Grondona gronlus@adinet.com.uy 099567038 45672971 4567 2971
Fernando Lusiardo 099 567868
HACIENDAS DEL LITORAL S.R.L. Montevideo 3471 Young Jorge Garcia haciendasdellitoral @adinet.com.uy 099 567131 45676400 4567 3989
Gabriel Garcia 099 728080
HERNANDEZ HEBER & Asociados Catalina 257 Tacuarembd Heber Hemandez info@hhnegacios.com 094876543 46320632 4632 1346
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SOCIOS

ILUNDAIN BARANANO, Alejandro
INDARTE & Cia.. Ltda. Neg. Rurales

INDARTE, Héctor
IRIGOYEN Negocios Ganaderos
ISASA & Cia.., Ricardo

IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Angel

LA CONSIGNATARIA SR.L.

LA TABLADA Ltda.
MARTINEZ S.A. Juan Carlos
MARTINEZ DOS SANTOS, Walter

MARTORANO, Mario
MEGAAGRO HACIENDAS S.A.

MERCO HACIENDAS SR.L.
MONTERO & FERNANDEZ NEG. RURALES

MORALES COLOMBO S.R.L.
MURACCIOLE JORGE

NEDAFOX S.A.

NICOLICH, Aleiandro

ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO
PATINO S.R.L., Luis Alberto

PEREIRA FRANCISCO NEG. RURALES
PREGO Diego Enlaces Ganaderos
RAMOS & GARCIA Agronegocios
REVES, Alvaro

RODEOS DEL URUGUAY SR.L.

RODRIGUEZ, Esc. Federico
RODRIGUEZ HUNTER S.RL.

RODRIGUEZ RAMOS, Julio C.

RODRIGUEZ, Esc. Romualdo

ROMANO, Carlos y Martin

RUBAL S.R.L.

SAN GABRIEL NEGOCIOS RURALES

SANNER JOSE ENRIQUE

SEBE CASAS, Gonzalo

SIERRA, Ramiro

SILVA GALLINO Joaquin

SORIA NEGOCIOS RURALES (SAN JOSE NEG.RUR)

STRAUCH, Jorge y Cia.. Ltda.
THE LANDLORD COMPANY
TOURON & SAINZ RASINES S.R.L.
TRINDADE S.R.L. CARLOS

VALDEZ & Cia.. Ltda.

VERA SRLJUAN
VICTORICA CONSIGNACIONES SR.L.
VIERA Pablo

ZABALLA Negocios Rurales
ZAMBRANO & Cia.. S. A.

ZUGARRAMURDI, Aleiandro Ltda.

Direccion

Santisima Trinidad 467
Montevideo 3394

Montevideo 3358
Ituzaingo 320
Florencio Sanchez 485

Pablo Zufriategui 1359

Galicia 1069

Avda. Dr. F. Soca 1223 ap. 402
José Enrique Rodd 682
Dr. Gonzalez 605

Artigas 363
Gral. Narifio 1907

La Paz 2233
Wilson Ferreira Aldunate 1045

Sarandi 407

RUTA 81 KM 8

Av. ). M. Alvariza 882 bis
Carlos Sez 6415

Batlle y Ordoriez 540

A. Fernandez 470

Costa Rica 1589
Sosa Beradet 668
19 de Abril 1107

Montevideo 1019
Artigas 1165
Rostand 1559

La Rosa 767

Pocho Femandez 3299

Ramirez 509

Avda. Italia 6919

Bvar. Cardona y Mendiondo

Manuel Freire 454

Antonio Ma. Fernandez 716

Colon 587 bis

Juan Maria Perez 2996/702

Bvar. Cardona 1215

Calle 30 y 18 Edificio La Cigale apto0004
Herrera y 25 de Mayo

Manuel Meléndez 1001
Dr. Valentin Cassio 1489
Ituzaingo 419

19 de Abril 1379

Sarandi 236

Herrera 999

Arturo Lezama 2083
Ruta 1 km 121.5 Est.Shell
Dr. Ivo Ferreira 308

Gral Narifio 1690

Av. Garzon 355 esq. R. Branco
Yi 1879 anto 201

Ciudad

Trinidad
Young

Young
Vichadero-Rivera
Melo

Treinta y Tres

Montevideo

Montevideo
Minas
Florida

Mercedes
Montevideo

Montevideo
Minas-Lavalleja

Florida
Canelones
San Carlos
Montevideo
Durazno
Florida

Montevideo
Sarandi del Yi-Durazno
Durazno

Paysandu
Dolores
Montevideo
Melo

Florida

Trinidad

Montevideo

Cardona

Treinta y Tres

Florida

Melo

Montevideo

Cardona

P del Este - Maldonado
San José

Treinta y Tres
Treinta y Tres
Mercedes

Salto

Tacuarembd

Durazno
Montevideo
Colonia Valdense
Tacuarembd

Montevideo

Artigas
Montevideo

Usuario

Alejandro llundain
Federico Constantin
Gonzalo Indarte
Fernando Indarte
Héctor Indarte

Juan P. Irigoyen
Ricardo Isasa

Ricardo Isasa (h)
Andres Isasa
Alejandro M. Silveira
Juan Martin Silveira
Juan Francisco Belloso
Santiago Cortina
Enrique Bonner

Juan Iriqoven

Juan Martinez

Walter Martinez Dos Santos
Federico Martinez Elorga
Mario Martorano
José P. Aicardi

Juan M. Otegui
Andres Lessa

Emilio Montero
Mateo Fernandez
Ignacio Morales Colombo
Jorge Muracciole
Jorge Umpierrez
Aleiandro Nicolich
Gerardo Ormazabal Fernandez
Enrique Patifo

Luis A. Patifio
Agustin Patifo
Francisco Pereira
Diego Prego

Ignacio Ramos

Alvaro Garcia

Alvaro Reyes

Manuel Taboada
Pablo Reyes

Gonzalo Bia

Ignacio Trigo

Rodrigo Paulo
Federico Rodriguez
Nelson Rodriguez
Gabriela

Rodrigo Rodriguez
Guzman Rodriguez
Guzman Areosa

Juan José Rodriguez
Joaquin Falcon
Martin Romano
Carlos Romano

Juan Carlos Romano
Nelson Martinez
Martin Lorier

Jose Enrique Sanner
Gonzalo Sebé

Ramiro Sierra

Joaquin Silva Gallino
Javier Soria Pefia
Gaston Guelbenzu Ithurralde
Jorge Strauch
Santiago Zuluaga
Joaquin Touron
Rodrigo Sainz Rasines
Carlos Trindade
Sebastian G. da Trindade
José Valdez

Carlos Irazusta
Ricardo Pigurina
Pablo Camilo Valdez
Juan Vera

Gabriel Gelpi

Ignacio Victorica
Santiago Sanchez
Pablo Viera

Dardo Zaballa
Alejandro Zambrano
Nicolds Zambrano
Facundo Schauricht
Aleiandro Zugarramurdi

mail

escritorio@alejandroilundain.com
oficina@indarteycia.com

hindarte@adinet.com.uy
jpirigoyenng@gmail.com
risasa@adinet.com.uy

miguelaizmendi@adinet.com.uy

jfbelloso@laconsignataria.com
scortina@laconsignataria.com

juanalcides@adinet.com.uy
cuchillasdesilvera@hotmail.com
fmrurales@adinet.com.uy

mariomartorano@adinet.com.uy
jpaicardi@megaagro.com.uy
jmotegui@megaagro.com.uy
mercohaciendas@adinet.com.uy
monterofernandezsrl@gmail.com

moralescolombo@hotmail.com
jgmura@hotmail.com
nedafoxsan@gmail.com

gormazabal @adinet.com.uy
lapsrl@adinet.com.uy

francisco@pereiranr.com.uy
diegopregobarreto@gmail.com
rodeos@ramosgarcia.com.uy
contacto@ramosgarcia.com.uy
reycib@gmail.com

rodeos@rodeos.com.uy

rpaulo@rodeos.com.uy
escritorio@federicorodriguez.com
nrh@camposyhaciendas.com.uy

tomiyo@adinet.com.uy

gareosa@adinet.com.uy
remates@romualdo.com.uy
embarques@romualdo.com.uy
cym@cymromano.com

nmartinezbenia@adinet.com.uy
escritorio@escritoriosangabriel.com.uy
jenriquesanner@gmail.com
gonzalosebe@hotmail.com
ramirosierra@gmail.com
josiga@adinet.com.uy
sorianegociosrurales@vera.com.uy

contacto@jstrauch.com.uy

ompany.com

touronsainz@hotmail.com
administracion@carlostrindade.com.uy

jose@valdez.com.uy
cirazusta@valdez.com.uy
rpigurina@valdez.com.uy
pablo@valdez.com.uy
juanveratis@gmail.com

victorica@victorica.com.uy
haciendasdelplata@hotmail.com

zabalasr@gmail.com
zambrano@zambrano.com.uy

az@az.uy

Celular

099 683529
099 397648
099 682585
099 567267

099 693313

092 060060
099 638320
099 802207

099 801856
095 308281

095 308282

099 414006
099 118203

099 534619
099 668051

099 840 171
099 352249
099 352626
099 663642

099 643219
099 630690
099 145423

099 843 651
098 253012

099 356110
099 326197

099 418104
099 660320
099 362076
099 352579
099 352058
099 352290
099 611601

099 986374
099 970565
099 362775
099722523

099 159559
099 630098
099 606772

099 928186
099 655 144
099 803286
099 351208
095 602857

099 366 212
099 366 099
099 366 554
099 623033

099 527040
099 536196
099 536195
099 541017

099 852009
099310133
099 800 753
099 667276
099 536282

099 735945
099 847 235
099 872 541
099 605386
093 761854
099 513268
099 529266
099 732562

099 692993

099 834840
099 578855
099 822982

099 836050
099 362 262
099 359 090
099 682184
099 622087

094 417039
099 830658
099 683390
099 112422

099561196
099 531469

Teléfono

4364 2559

4567 2546

4567 2001

4654 3144

4642 2085

4452 2706

2900 2733

2709 6486

4442 242

4352 2908

45322108
2600 1600

2409 8877
4443 5376

4352 6933
4266 8243
26000131

43623227
43524717

2605 7960

4367 9282

4362 6513

4722 3926

45342124

26017459

4642 1902

4353 0369

4364 3062

2605 2222
4536 9554
44523713
4353 0931
4642 7363
27104188
4536 7720
4342 3808
4452 4686
44527902
4533 0615

4733 5496

4632 2360

4362 3593
29240055
4558 9354
4632 8682
2600 6060

47731768

4364 2559

4567 2276

4567 2172

4642 5589

4452 8090

2709 6486
4442 4655
4352 2908

45322108
2600 1600

2409 8877

4266 8243
26017212
43624155
43524717

43623917

4722 3926

45342831

2606 1051

4642 2017

4353 0369

4364 3062

4536 9554

4452 8827
4353 0931

4536 7720

4452 2415

4533 0615

4632 5555

2924 8864

4632 8682
2600 6060

47731768
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GANADERIA LECHERIA  AGRICULTURA REMATES MAQUINARIA OTROS
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Todo el agro, todo el dia, todos los dias en
rurales.elpais.com.uy
(con acceso directo
a través de la web de EL PAIS ).

La informacion del principal rubro de la economia nacional
en formato, texto, audio y video en un solo lugar.

Una co produccion de El Pais y Carve850 AM.
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QUE LA FOTO

] tacuarembo_steakhouse

Tacuarembo




