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() albasoft

Software desarrollado
para la industria
frigorifica

AlbaSoft es un sistema de gestién que
permite organizar, recopilar y analizar
la informacién generada en cada etapa
del proceso industrial. 25 afios de
experiencia en la industria frigorifica
nos permiten optimizar los procesos y
disminuir los costos operativos,
mejorando la competitividad de
nuestros clientes.

Beneficios

C Inversién directamente asociada C Rapido acceso desde cualquier
a la produccién sitio o dispositivo

© No hay costos fijos mensuales C  Agiliza los procesos
0 anuales.

O Permite reducir TCO (Total Cost

Ownership)

Conocé sus funcionalidades
y procesos en

albasoft.com.uy

‘I||234

5677891
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info@albasoft.com.uy
+598 94 435 197

San Carlos de Bolivar 6239,
Montevideo, Uruguay
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Son cuatro generaciones que seguimos trabajando con los mismos valores: humildad, amor y pasion por la carne,
y por sobre todo, con mucho esmero y perseverancia para poder cumplir nuestros suenos.

Los invitamos a formar parte del equipo de Las Piedras,
que busca sequir haciendole honor a sus 90 anos en el rubro, con la mejor carne del pais.

100% NACIONAL 100% FAMILIAR

Ruta 36, km. 26.100, £l Colorado, Canelones - Tel.. (598 2) 367 7720 - www.flp.uy ﬁ @frigorificolaspiedras f@@laspiedrasuy
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ALGEBRAUY

MUY PRONTO...

MOMENTO DE INTERCAMBIO DE OPINIONES EN LA TELE

LA MESA DE DEBATE AGROPECUARIO
DE LOS DOMINGOS

Un espacio semanal de intercambio de la actualidad y el futuro del sector
agropecuario, con el analisis y la opinién de los principales actores del rubro y las
voces técnicas mas calificadas.

Con la conduccién de Juan Luis Dellapiazza, en un novedoso formato para el
sector, con cuatro panelistas invitados producido en los estudios de LA TELE.
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Se diversifica la exportacion en pie

La exportacion de vacunos en pie
tiene como cometido principal que el
complejo ganadero, fundamentalmen-
te el criador, no quede atado a un solo
sector de la demanda y pueda colocar
la produccién mas alla de las fronteras.
Se trata de una herramienta que da
tranquilidad al primer y fragil eslabén
de la cadena porque, en casos en los
que por alguna adversidad climética
0 por cualquier otro inconveniente se
produjese un fuerte aumento de la ofer-
ta que no pudiera ser absorbido por
la demanda interna, puede colocar el
esfuerzo de su trabajo en otros paises
en los que, seguramente, ese impacto
depresor de las cotizaciones no se esté
dando.

El problema generado entre 2017 y
2018 es que la demanda por animales
en pie se concentrd solamente desde
un pais, Turquia, y casi exclusivamen-
te por una categoria, la de los terneros
machos enteros. Esto provocd una
fuerte caida en la disponibilidad interna
de novillos en 2019 y 2020, dado que
los animales se habian ido del pais
antes, como terneros, generando un
faltante de vacunos en edad de faena.

La industria frigorifica sufrio este des-
equilibrio entre oferta y demanda con
margenes muy acotados o negativos,
al verse obligada a competir por una
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materia prima escasa. Claramente,
ninguna empresa puede trabajar por
tiempo indefinido a pérdida —a no ser
que sea del Estado—, por lo que la si-
tuacion debfa revertirse mas temprano
que tarde, por el bien de toda la cade-
na. Lo hizo mediante una dréastica re-
duccioén de la demanda desde Turquia.
Este pals, que habfa llevado 375 mil
terneros uruguayos en 2018, redujo la
cantidad a menos de 90 mil en 2020.
En consecuencia, la exportaciéon de va-
cunos en pie cayé de un récord de mas
de 420 mil animales en 2018 a 120 mil
el afo pasado, una contraccion de mas
de 70% o 300 mil cabezas.

En los Ultimos meses comenzaron a
surgir nuevamente oportunidad de ne-
gocios de exportacion de vacunos en
pie, por lo que la cantidad comenzo a
crecer nuevamente. Pero la situacion
es distinta, ya que no se trata de un
solo demandante y de una sola cate-
goria. Ni siquiera se trata solamente de
animales de razas carniceras, ya que
estd habiendo una interesante salida
de terneras y vaquillonas de razas le-
cheras.

La ultima exportacion, concretada a fi-
nales de la primera semana de mayo,
fue un ejemplo de diversificacion. La
firma Agrosocio concretd la exporta-
cion de 10.920 vacunos en pie a Chi-

na, incluyendo 4.950 animales de la raza
Holando, 4.500 Hereford, 950 Aberdeen
Angus, 120 Jersey y el saldo de anima-
les cruza o de otras razas.

Teniendo en cuenta datos del Ministerio
de Ganaderia y de Aduanas, en lo que
va del afio Uruguay exportd 85.611 va-
cunos en pie, 125% por encima de los
37.898 del mismo periodo de 2020.
Pero no solamente hay una diversidad
de destinos, sino también de categorias
embarcadas.

Aquella situacion de que casi el 100% de
las ventas se destinaban a Turquia que-
do atrés. En lo que va de 2021 este pais
fue el destino de 38% de los animales
exportados. Ademas, con las ventas de
terneras y vaquillonas a China, también
se diversificaron las categorfas; cuando
los embarques eran casi exclusivamente
para Turquia lo que salian eran en su am-
plia mayorfa terneros machos.

Es saludable que esto sea asi porque
disminuye los riesgos de que se gene-
re un faltante importante de animales
de una categorfa, como pasé antes. Y
mantiene la puerta de la exportacion en
pie abierta, lo que da mayor tranquilidad
de que los criadores sigan apostando a
aumentar la produccion, para beneficio
de todos los siguientes eslabones de la
cadena ganadera uruguaya. /NR



Todo dado para
que siga la firmeza

En el plano internacional, tanto desde la demanda como desde la
oferta surgen senales positivas para los precios de exportacion

Llegaron los primeros frios. Quizas
esa sea la Unica noticia que podria
considerarse de sesgo negativo para el
mercado ganadero. Todo el resto, tanto
en el plano local como en el internacio-
nal, confluye en determinar un escena-
rio de gran firmeza, tanto para la carme
como para la hacienda.

Desde el punto de vista climatico la
primera mitad del otofio transcurrié de
forma casiideal, sin déficit hidrico y con
temperaturas templadas que asegura-
ron un buen desarrollo forrajero para
encarar el invierno. Hay quienes advier-
ten sobre cierto retraso en el crecimien-
to de los verdeos, pero los campos lu-
cen excepcionales.

Desde el lado de los mercados exter-
nos se van sumando novedades que
todas tienen el mismo sesgo: una de-
manda que tiende a afirmarse y una
oferta con dificultades para satisfacer-
la. La conclusién logica es un mercado
firme y con precios en alza que se es-
tan trasladando hacia toda la cadena.
El precio medio de exportacion de la
carne vacuna fresca por parte del Mer-
cosur en abril se estima en US$ 4.734
por tonelada peso embarque, con una
tendencia alcista sostenida durante los
Ultimos tres meses y 13% superior al
piso de US$/t 4.172 de julio pasado.

El principal motor de la demanda en
los dos Ultimos afos ha sido la epide-
mia de peste porcina africana (PPA)
en China y aledanos. Esta, lejos de
quedar atras como intentan convencer
las autoridades chinas, sigue generan-
do grandes dolores de cabeza. Por lo
tanto, sus necesidades de importacién
contindan muy elevadas.

Timidamente desde Europa, otro juga-
dor trascendente, se comienza a ver el
futuro con mas optimismo y los impor-
tadores dan senales de que pretenden
elevar sus volumenes de compra en
América del Sur.

Desde el lado de la oferta, en tanto,
se suman contratiempos que impiden
a los grandes exportadores mundia-
les satisfacer de buena manera esta
intensa demanda. Los dos principales
proveedores de carne vacuna al mun-
do, Brasil y Australia, atraviesan por
intensas fases de recomposicion de

existencias que reducen la produccion.
En Australia proyectan que en 2021 la
faena de vacunos sera la menor en 35
anos, en tanto que en Brasil cada vez
son mas las voces que entienden que
no podra sostener el enorme volumen
embarcado en 2020. Por méas que la
demanda interna en Brasil sufre las
consecuencias de la pandemia y de la
crisis econémica, el saldo exportable
dejara de crecer porque la produccion
va a caer.

En las Ultimas semanas se sumaron
los problemas en India, otro oferente
trascendente, en este de carne de bu-
falo —més barata— a paises de Medio
Oriente y China. La debacle por el co-
lapso del sistema sanitaria debido a la
explosion de casos de Covid-19 genera
inconvenientes a nivel de la produccion
y de las industrias, por lo que su ofer-
ta se redujo de forma significativa. In-

Brasil, Australia, India,
son tres de los Gnicos cuatro
paises que exportan mas de un
millon de toneladas anuales.
El otro es Estados Unidos

dia coloca su carne fundamentalmente
via el canal gris —de contrabando— a
China y en Egipto. Esto esté elevando
los precios de exportacion de Brasil a
Egipto a niveles no vistos desde 2009
y ejerce presion al alza en China, en es-
pecial en el segmento de productos de
menor valor.

Brasil, Australia, India, son jugadores
clave. Son tres de los Unicos cuatro pai-
ses que exportan mas de un millén de
toneladas anuales. El otro es Estados
Unidos. A la situacion de esos tres se
suman las incertidumbres generadas
por gobiernos populistas como el de Ar-
gentina, que amenaza con recortar las
exportaciones si no bajan los precios
internos de la carne.

La consecuencia es un mercado inter-
nacional muy firme y con precios en
alza, lo cual se confirma en los datos de
Uruguay: el valor medio de exportacion
de la carne congelada a China aumenté
7,8% en abril respecto a marzo. / NR

MERCADOS

Por Rafael Tardaguila

Precios de la hacienda

La mejora del mercado interna-
cional se esta trasladando a los
precios de la hacienda, para lo
que ayuda la indispensable si-
tuacion favorable desde el punto
de vista forrajero. Los frigorificos
uruguayos estan encontrando
dificultades para abastecerse
de materia prima, por lo que
compiten de forma intensa por
el producto. Desde fines de mar-
zo el precio del novillo especial
aumenté en el entorno de US$
40 centavos por kilo carcasay
se arrima mucho mas rapido
de lo que se podia prever a los
US$ 4,00 por kilo carcasa. Como
consecuencia, también mejoran
las cotizaciones de las categorias
de reposicion proximas a edad
de faena.

El mercado esta muy firme y esa
parece sera la constante durante
este afo. Y si el combate a la
pandemia resulta exitoso, vacu-
nacién mediante, la expectativa
es que las buenas senales se
extiendan hacia 2022.
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ENTREVISTA

Por Yonnatan Santos

Tras el cese de Eduardo Barre,
Diego de Freitas asumié
como principal de la Direc-
cion General de Servicios
Ganaderos.

10| NEGOCIOS RURALES

MGARP revisara todas las
campanas sanitarias

El director general de Servicios Ganaderos, Diego de Freitas, dijo que

de Ganaderia,

Agricultura y Pesq

El ministro Carlos Marfa Uriarte pre-
sentd al nuevo director general de los
Servicios Ganaderos, del Ministerio
de Ganaderia, Agricultura y Pesca
(MGAP), Diego de Freitas, quien ya
desempena su labor activamente ana-
lizando los trabajos que el pais viene
realizando en materia sanitaria.

¢Qué encare esta teniendo en las
primeras semanas en el cargo
como director general de los Servi-
cios Ganaderos?

Estamos trabajando, teniendo reu-
niones, poniendo nuestra impronta,
siguiendo todo lo bueno que se ha
hecho hasta ahora, con el objetivo de
mejorar aquello que hay que mejorar y
estamos con esa base planificando las
actividades de las distintas divisiones
de la Direccion.

Con esa importa, ¢ qué medidas van
a tomar para mantener el estatus
sanitario del pais?

Primero tenemos que velar por la sani-
dad animal, eso es lo fundamental, por-
gue gracias a eso somos un pais ex-
portador de alimentos y es fundamental
mantener los mercados, intentando lo-
grar nuevos, manteniendo siempre ese
estatus sanitario que nos caracteriza,
que es reconocido y o tenemos que
mantener mediante una muy buena sa-
nidad.

se analizaran los pendientes en el tratamiento de las enfermedades

¢En cuanto a la garrapata, como lo
van a analizar, teniendo en cuenta
el avance que se ha dado en todo
el pais?

Todos sabemos que este tema se ve-
nia trabajando muy bien, pero también
hay una realidad, y es que no hemos
tenido los resultados que esperédba-
mos. Sabemos que es un problema
grave, principalmente en el norte, que
nos preocupa mucho, algo que vamos
a seguir de cerca con el Dr. Martin Al-
tuna (nombrado director de Sanidad
Animal), que tiene varias ideas para in-
corporar a esta campana de garrapata.
Queremos una Direccion General de
Servicios Ganaderos en contacto con
el productor, que el servicio esté donde
esta el problema, recorriendo y comu-
nicandose, viendo los problemas en el
lugar. Creo que es un trabajo que el Dr.
Altuna va a llevar adelante con mucho
éxito.

¢Qué posicion tiene sobre las dis-
tintas campanas sanitarias?

Todas las campanas son importantes,
porque en brucelosis se han tenido
logros importantes, pero tenemos que
hacer una revisiéon en todas las campa-
nas sanitarias. Brucelosis, tuberculosis,
garrapata, sarna, piojos, ya que hay co-

“Hay cosas que se hicieron
muy bien, hay otras que
entendemos que hay que
mejorar y en eso estamos
trabajando”

sas que se hicieron muy bien, hay otras
que entendemos que hay que mejorar
y en eso estamos trabajando, incorpo-
rando nuevos elementos a las campa-
nas sanitarias.

Hace unas semanas que asumimos,
estamos trabajando activamente sobre
€s0 y una vez que tengamos la plani-
ficacion de cada campana, se dara a
conocer.

Tenemos que revisar los logros vy las
deficiencias, consultando a los produc-
tores y a las gremiales, con quienes
debemos tener un didlogo permanente.



Soy un convencido de que no hay cam-
pana sanitaria que tenga éxito si el pro-
ductor no esté concientizado con ella
y, si bien la autoridad sanitaria somos
nosotros y N0 nos sacamos esa res-
ponsabilidad, creemos que debemos
tener un didlogo permanente, siendo
una relacion de cercania.

¢A nivel general, como ve la situa-
cion sanitaria del pais?

En general esta bien, por eso tenemos
el estatus reconocido a nivel internacio-

“Siempre queremos dar un
paso mas, en eso estamos y en
eso nos comprometemos y para
eso estamos trabajando”

nal y tantos mercados abiertos. Siem-
pre queremos dar un paso Mas, en eso
estamos y en eso nos comprometemos
y para eso estamos trabajando.

El mensaje para el productor es que
vamos a discutir juntos las campanas
y toda la problematica que hay en el
campo Yy para salir adelante precisa-
mos estar todos unidos. /NR

Usted ya conoce quien es lider en América del Sur.

Athena Foo

pertenece a M
a comercializacion de

El motivo de los despidos

Eduardo Barre fue sustituido en su cargo luego de que la planta frigorifica
de Breeders and Packers Meat Uruguay (BPU), actualmente en manos del
grupo nipoén “NH Foods”, fuera suspendida temporalmente por parte de
China para exportaciones a ese destino, debido al arribo de un embarque
etiguetado como “Trimmings Bovinos” un producto por el cual Uruguay
tiene una larga trayectoria de ventas al exterior tanto en el gigante asiatico
como en otros paises, caso Estados Unidos.

El problema no radicé en la carne propiamente dicha, sino en su etiqueta-
do. A partir de mediados de marzo, de acuerdo con los cambios aproba-
dos entre Uruguay y las autoridades chinas, los embarques de trimmings
a ese destino deben ser etiquetados bajo el nombre de “Bovine Pieces”.
Al existir este cambio de palabras, la contraparte de China entendié que
el producto no estaba autorizado para su ingreso y decidieron suspender
temporalmente a la planta.

A las pocas horas el MGAP emitié un comunicado aclarando lo sucedido
y sefalando que las autoridades de los Servicios Ganaderos y de Indus-
tria Animal estaban elaborando un informe pormenorizado sobre la situa-
cién para elevar a sus contrapartes chinas. También surgié la preocupa-
cion de otras industrias habilitadas para la exportacién al gigante asiatico,
que tienen containers en yendo o ya en destino en la misma situacion.

Al considerarse que el error no fue de la planta sino de las autoridades
del MGAR se solicit6 la renuncia de los dos méximos responsables del
area, Eduardo Barre —quien se desempenaba como director general—y
Gustavo Rossi, director de Industria Animal.
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Hable con nosostros

Departamento de Compra de Hacienda
8) 4640 280

Canelones (005




LA INDUSTRIA RESPONDE

FOTO EL PAIS

Daniel De Mattos (BPU),
Alberto Gonzalez (Las
Piedras) y Marcelo Secco
(Marfrig) respondieron las
consultas de los productores
agropecuarios en la jornada
organizada por El Pais y
Carve. Es la misma jornada
que se realizaba en el marco
de la Expo Melilla que, al no
llevarse a cabo esta actividad
debido a la pandemia, de
todas maneras se organizé
en las instalaciones de la
Asociacion Rural del Uruguay.
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“El techo esta lejos”
para la ganaderia

La industria frigorifica trasunté optimismo en cuanto a las
expectativas de los mercados carnicos, dejando ver que hay

Desde la industria frigorifica se ob-
serva un panorama alentador para las
carnes uruguayas, con una demanda
sostenida y avida por el producto, pero
hay varios temas en los cuales se debe
avanzar para mejorar las posibilidades
de colocacion del producto en el mer-
cado internacional.

Los industriales Marcelo Secco, CEO
de Marfrig Uruguay, Alberto Gonzélez,
director de Las Piedras y Daniel De Ma-
ttos, de BPU, dieron sus puntos de vis-
ta sobre distintos temas del complejo
carnico en actividad organizada por la
Asociacion Rural del Uruguay, diario El
Pais y radio Carve.

Las condiciones de los mercados lucen
promisorias para la proteina animal.
Gonzalez aseguré que China seguira
siendo “el principal animador del des-
tino de nuestras carnes, por lo que hay
que cuidarlo”.

Los tres industriales se mostraron op-
timistas sobre el futuro del complejo
céarnico uruguayo. “La mesa esta ser-
vida", dijo Gonzélez, y recalcd que
para el mejor aprovechamiento de las
condiciones internacionales el pals
debe sostener la cadena en tres pila-
res: el sector primario, la industria y el
gobierno. Respecto a los primeros dijo

condiciones favorables para colocar todo lo que Uruguay produce

que tiene que quedar atras “el mito” de
que “cuanto mas hay, menos vale”, y
asegurd que una forma de ser mas ren-
table es “produciendo més”.

En el mismo sentido, Secco dijo que
“el techo esta lejos” desde el punto de
vista productivo y que “hay mucho por
hacer”.

Coincidieron en la imperiosa necesidad
de mejorar las condiciones de acceso
de la carne uruguaya en el mercado
internacional. Gonzalez recordo¢ un tra-

Tiene que quedar atras “el
mito” de que “cuanto mas hay,
menos vale”; una forma de
ser mas rentable es
“produciendo mas”

bajo de diciembre de 2014 realizado
por la Camara de la Industria Frigorifi-
ca (CIF) cuando era presidente, en el
que se habia estimado que Uruguay
pagaba en aranceles US$ 200 millones
anuales. "Ahora la situacion es peor,
porque en estos siete anos Uruguay
se quedd quieto, mientras el resto del
mundo siguié avanzando” en la mejo-



ra de las condiciones de acceso en los
principales importadores mundiales de
carne vacuna.

“

De Mattos coincidié y agregd que “a
Uruguay le va la vida en que la ganade-
rla pueda seguir siendo sustentable”,
para lo cual es imprescindible mejo-
rar los accesos. Dijo que los US$ 200
millones son “mirando el retrovisor” y
que “mirando hacia adelante es mucho

mas que eso”, porque el pais podria
elevar significativamente los volimenes
de produccioén y exportacion si mejora-
ra las condiciones de acceso.

Respecto a esto, Secco expresé que
con los mercados que ya tiene abiertos
Uruguay (todos los méas importantes),
ninguna mejora en nuevas habilitacio-
nes sera mas importante “que mejorar
los accesos en donde ya estamos”./NR

Una vela que se ira apagando

La cuota Europa 481, de carne de animales terminados en corrales de en-
gorde, “es una vela que se ira apagando hasta 2026", dijo Alberto Gonzalez,
aludiendo al cronograma de disminucion del volumen del cual puede participar
Uruguay. En ese ano quedara estable en 10 mil toneladas anuales, volumen
que debera compartir con los exportadores de Argentina y Australia, ademas
de Nueva Zelanda y Canada, aunque estos dos Ultimos paises practicamente
no participan del cupo.

De todas maneras, mas alla de que el volumen de Uruguay en este cupo se
redujo desde que se le otorgd una parte del mismo exclusivamente a Estados
Unidos, el pals logré aumentar la proporcion, dado que la baja ha sido menor
que la que sufrieron Argentina y Australia. “Increiblemente, Uruguay perdié muy
poco volumen”, dijo Gonzalez.

En cuanto a otras opciones, De Mattos mencion¢ la posibilidad de Japén, pero
hay restricciones desde el punto de vista arancelario (la cuota 481 es con tasa
de 0% y la japonesa se arrima a 40%), en tanto que también es un punto en
contra el viaje de unos 50 dias, al tratarse de un producto enfriado, que tiene
menos dias de vida Util.

l‘-ﬁ BANCO
= REPUBLICA

NUESTRO BANCO PAIS

FIDEICOMISO
GANADERO BROU

i** NEGOCIOS FIDUCIARIOS

Te impulsamos a
ampliar tu negocio ganadero
Como

= Utilizando tu ganado como garantia.

Para qué

= Para financiar la compra de ganado en remates y ferias
administrados por el BROU o en transacciones directas
entre productores.

= Para financiar la implantacién de verdeos/pasturas
y compra de raciones.

Por qué

® Es una operativa agil, con el respaldo del
GRUPO BANCO REPUBLICA.
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MERCADO INTERNACIONAL

Brasil y Australia son los
dos principales exporta-
dores mundiales de carne
vacunay para este afio la
expectativa es que ambos
reduzcan sus ventas al
exterior debido a que es-
tan atravesando por una
intensa fase de recompo-
sicion de existencias. Esta
situacion de disminucion
de la oferta enfrenta una
demanda avida por pro-
teina animal, en especial
desde China, dado que
sigue sin superar la epi-
demia de peste porcina
africana.
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El Mercosur exportara

menos carne

Los interesados en adquirir carne
vacuna en el mercado internacional
deben, si pretenden comprar volu-
men, indefectiblemente mirar hacia el
Mercosur que, por amplio margen, es
la principal region proveedora de esta
proteina animal al mundo.

El Mercosur supera los 4 millones de
toneladas anuales en exportaciones,
muy por encima de las dos otras gran-
des regiones proveedoras, Ameérica
del Norte y Oceania, que se ubican en
el eje de 2 millones. Pero este afo, en
el que el interés de la demanda sigue
siendo intenso, no lograra sostener el
crecimiento de los anteriores.

El salto lo dio desde 2019 para aten-
der el impresionante aumento de la
demanda desde China para compen-
sar —en la medida de lo posible— el
faltante provocado por la epidemia de
fiebre porcina africana en el pais, nada
menos que el principal productor y
consumidor mundial de carne de cer-
do.

La fuerte expansion de las ventas, que
superaron por primera vez en la historia
los 4 millones de toneladas en 2020, no
podra sostenerse este afo. La expec-
tativa, de acuerdo con proyecciones
de Faxcarne, es de un descenso en los
volumenes exportados del orden de las
100 mil toneladas carcasa a unos 4,11
millones.

Las proyecciones son que la principal region vendedora reducira
sus ventas este aino debido a una caida de la produccion brasileia

La contraccion se da por la prevista dis-
minucion de la produccién de carne en
Brasil, parcialmente compensada por
un aumento previsto en los volumenes
de los dos socios menores del bloque,
Uruguay y Paraguay.

Brasil atraviesa por una intensa fase
de recomposicion de existencias que,
por el momento, no muestra senales de
aflojar. Los precios de los terneros han
subido mas que los de los animales ter-

Si la expansion de la economia
brasileiia es menor, el
mercado interno demandara
menos producto y quedara un
mayor volumen para la
exportacion

minados, lo que alienta a mantener los
vientres en el rodeo de cria, reduciendo
la produccion.

Por lo tanto, la faena se estima en baja
de 6%. A su vez, por el momento las
proyecciones dan cuenta de un aumen-
to del PBI en Brasil de 3,0-3,5%, lo que
alentaria un crecimiento de la demanda
doméstica por carne vacuna, dejando
un saldo de exportacion de unos 2,3
millones de toneladas carcasa, 9% me-
nos que en 2020. Si la expansion de la



economia es menor, el mercado interno
demandaréa menos producto y quedara
un mayor volumen para la exportacion.

En el caso de Argentina la expectativa
es de un descenso de la faena de 4%
y de una caida de similar proporcion
del consumo domeéstico, por lo que las
exportaciones —si no se restringen por
decisiones politicas— se proyectan si-
milares a las del afio pasado.

Por su parte, la produccion y el saldo
exportable de Uruguay y Paraguay se
proyectan al alza. Para Uruguay las ex-
portaciones alcanzarian 470 mil tone-

ladas carcasa (+13% anual) y para Pa-
raguay 440 mil toneladas (+15%). Pero
este aumento de los dos socios meno-
res del bloque no lograra compensar la
proyectada caida de Brasil.

Ademas de esta situacion del Merco-
sur, en Oceania pasa algo parecido,
porque Australia reducira sus ventas al
exterior este ano. Por lo tanto, los avidos
importadores, encabezados por China,
encontraran menos producto que el aho
pasado. Esta coyuntura tendera a man-
tener firmes los precios del mercado
internacional en el correr de 2021. /NR

Mercosur: exportaciones de carne vacuna

T %00
o

35 anos garantizando
la excelencia en la
distribucion y calidad
de nuestros productos:

ganta Clara

Tradicion en carnes

Exportaciones
Mercosur

En 2020 los cuatro paises del Mer-
cosur exportaron 4,21 millones de
toneladas equivalente carcasa de
carne vacuna, 330 mil mas (+8,5%)
que en 2019. Para este afio la expec-
tativa es que caiga en alrededor de
100 mil toneladas a 4,11 millones.
Uruguay ira contra la tendencia glo-
bal; se proyectan exportaciones por
470 mil toneladas, unas 55 mil mas
que en 2020, debido al crecimiento
de la faena y de la produccion.
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COMERCIO EXTERIOR

La baja de la carga arance-
laria de las exportaciones
uruguayas es uno de los
grandes temas pendientes
para mejorar la insercion
del pais en el mercado in-
ternacional y para no perder
pie con los competidores,
quienes gradualmente

mejoran sus condiciones de
acceso en base a acuerdos
comerciales.

La carga arancelaria
que se pago por con-
cepto de exportaciones
a la Unién Europea
aumento debido a la
disminucion de la par-
ticipacién de Uruguay
dentro de la cuota 481
que paga 0% de tasa.
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Aumento carga arancelaria
de exportacion de carnes

Los aranceles del rubro se mantuvieron en el eje de US$ 200 millones
en 2020, pero aumentaron como proporcion de las ventas

Durante 2020 el pago de aranceles
por concepto de exportacion de carne
y subproductos bovinos se contrajo en
valores absolutos, pero aumentd como
proporcion del total exportado, de
acuerdo con un trabajo realizado por
el Instituto Nacional de Carnes (INAC).

Los aranceles pagos el ano pasa-
do sumaron US$ 198 millones en los
mercados de exportacion. El monto es
menor al del afo anterior debido a la
caida de los volumenes exportados. En
promedio fueron US$ 582 por tonelada
embarcada. Sin embargo, aumento la
carga arancelaria, que paso6 de 11,1%
del total de divisas generadas en 2019

® 481 e Full Levy* ® GATT/Bilan ®Hilton
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a 11,8% el ano pasado. Esto se expli-
ca porque un porcentaje mayor de las
exportaciones fueron a Estados Unidos
y Canada por fuera de las cuotas en
estos destinos, en tanto bajoé la propor-
cién comercializada a China, donde se
paga un arancel de 12% pero sin cuota.

La caida en los volimenes de exporta-
cién hizo bajar 7% el pago de aranceles
a los mencionados US$ 198 millones.
La baja en el ingreso de divisas fue de
13% anual a US$ 1.680 millones.

Las exportaciones a Estados Unidos
fuera de cuota sumaron 24.310 tonela-
das el afo pasado, 65% mas que las
14.740 de 2019. Este volumen debid
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pagar el arancel de 26,4% para ingre-
sar a ese pais.

A su vez, las colocaciones en la Unién
Europea (UE) sufrieron el descenso del
volumen de la cuota 481, de carne de
animales terminados a corral, dentro
de la cual la tasa arancelaria es de 0%.
Las ventas dentro de ese cupo fueron
por 11.920 toneladas en 2020, 12%
menos que las 13.611 de 2019. Por su
parte, las colocaciones totales de car-
ne vacuna en la UE se contrajeron solo

Las exportaciones a Estados
Unidos fuera de cuota
sumaron 24.310 toneladas
el afo pasado

2% el ano pasado a 28.921 toneladas,
incluyendo las partidas dentro de la
cuota Hilton, la carne congelada que
se embarca dentro de la cuota GATT/
Bilan (ambas pagan una tasa de 20%)
y la que pag¢ el arancel completo, que
es un volumen reducido debido a que
el mercado europeo esta sumamente
protegido y la carga arancelaria fuera
de cuotas es prohibitiva./NR

Récord de exportaciones de carne vacuna
en el cuatrimestre

Las exportaciones uruguayas de carne vacuna fresca alcanzaron un récord
para el primer cuatrimestre del corriente con 119.283 toneladas peso em-
barque, de acuerdo con datos de solicitudes de exportacion informados por
Aduanas.

El registro es 33% superior al del mismo periodo de 2020 y 4,2% arriba del
anterior méximo que se habia alcanzado en 2019.

La intensa demanda internacional —fundamentalmente desde China— junto
con las menores ventas al mercado interno —por la menor demanda y por
el mayor volumen importado— elevaron el saldo exportable. Se estima que
alrededor de 81% de la produccion de carne vacuna del trimestre fue expor-
tada, es decir unas 165 mil toneladas peso carcasa de las alrededor de 204
mil toneladas producidas.

El volumen de exportacién a China también fue récord en el cuatrimestre.
Sumaron 76.769 toneladas peso embarque del producto congelado, casi
50% por encima del mismo periodo de 2020 y 2,5% mayor que en 2019.

La menor produccion de carne en abril no permitié que se sostuvieran los
volimenes de marzo. Uruguay exportd a China 18.785 tons de carne con-
gelada, un descenso mensual de 6.311 tons. Por su parte, el valor medio
de exportacion gozé de una franca recuperacion tanto para los cortes con
hueso como para los desosados. En promedio, los embarques de conge-
lado a China se hicieron a un valor medio de US$/t 4.746, una recuperacion
de 7,8% respecto a marzo y el nivel mas alto desde diciembre de 2019, 16

meses atras.
NEGOCIOS RURALES |17

ALGEBRALY

(IFAND

FRIGORIFICO

¥ A& A CAMPO O A CORRAL
{ r LA MEJOR OPCION DE
VENTA DE SU GANADO
ESTA EN PANDO

-
A

| GIETS
URUGUAYA

A CAMPO O A CORRALLAMEJOROPCION DE /@y /=% || Pl ~=3\ 1osas , K
VENTA DE SU GANADO ESTA EN PANDO ) S @ RN ATy : -

DEPARTAMENTO DE HACIENDAS: TELS: 2292 7826 - 099 68 55 70 - Email: haciendas@fmp.com.uy

Ruta 84, Pa

Empresa familiar de capital

y trabajo 100% uruguayo

, Uruguay | Tel.: )3 | www.fmp.com.uy



AMBIENTE

Por Yonnatan Santos Preste
santos@tardaguila.com.uy

Uruguay buscara tener
medida la huella de
carbono en la produc-
cién ganadera para
demostrarle al mundo
que se trata de un
sistema productivo
sustentable y amigable
desde el punto de vista
ambiental.
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Uruguay va por diferenciarse
con su huella de carbono

Se buscara tener informacion para mostrar al mundo la sustentabilidad

Presidencia

3
=
ruguay
sidencia

Uruguay
Presidencia

/

Se presento en la Torre Ejecutiva una
comision interinstitucional que analiza-
r4 la situacion de Uruguay y su huella
de carbono en la produccién ganadera,
que esté integrada por el Ministerio de
Ganaderfa, Agricultura y Pesca, el Mi-
nisterio de Ambiente (MA), el Instituto
Nacional de Carne (INAC), el Instituto
Nacional de la Leche (INALE) y el Insti-
tuto Nacional de Investigacién Agrope-
cuaria (INIA).

El ministro de Ambiente, Adrian Pefa,
dijo tras el encuentro que se trata de
una forma de medir la huella ambien-
tal de los procesos productivos en el
paifs. “Se trata de incorporar la division
ambiental con una mirada amplia, in-
tegral sobre los procesos ganaderos”,
sostuvo, y agrego que “todos sabemos
la importancia que tiene la produccion
ganadera en el pals, pero también es-
tamos en un momento donde los po-
sibles impactos son analizados a nivel
internacional y por eso nos parecié im-
portante que Uruguay trabaje con pro-
fundidad, comunicando su escenario
de manera clara y transparente”.

Para Pefna, Uruguay hace mucho tiem-
po que, a través de distintos actores,
viene trabajando en la materia pero
este es el momento de sistematizar y
unir esa informacion para ponerle un
rumbo y una direccion, el cual es el ob-
jetivo de este equipo.

de la produccion ganadera y su impacto en el ambiente

“Hoy que el MA esta en el primer nivel
de la toma de decisiones por el énfasis
del gobierno, creo que el Uruguay pue-
de liderar en el sentido de producir de
manera natural y responsable, con una
vision que integre la mirada ambiental”,
subray6 el ministro.

El impacto ambiental de las distintas
formas de produccidon ganadera es
muy distinto. No tiene nada que ver la
emision de gases de efecto invernade-
ro en una producciéon a pasto —dado
que la pastura capta carbono de la
atmdsfera, compensando en mayor o
menor medida lo que generan l0s ru-
miantes— que una produccién a co-
rral como son las que predominan en

“Tenemos que dejar de mostrar
para pasar a demostrar, para
eso hay que certificar esto
en nimeros”

paises desarrollados como Estados
Unidos 0 en muchas partes de Europa.
“Hay que ponerle valor a los beneficios
que Uruguay tiene porque puede ser un
diferencial y un atractivo” agregé Pefa.

Para eso, hay que demostrar dénde
estd parado Uruguay hoy, siendo un
productor de carne ambientalmente
responsable. “En el largo plazo debe-



mMOS generar esas competencias que
nos permitan tener un diferencial en el
mercado exterior y que sea visto como
un pais que produce de manera natural”.

“Tenemos que dejar de mostrar para pa-
sar a demostrar, para eso hay que cer-
tificar esto en numeros y tiene que ser
validado” enfatizé Pena.

Los paises desarrollados, en especial
los europeos, imponen cada vez mas
restricciones y hacen tabla rasa sobre
la produccion pecuaria, agrupandola
toda como perjudicial para el ambiente,
cosa que no es asi. El objetivo de esta
comision interministerial es demostrarlo
y promocionar los beneficios de los tipos
de sistemas productivos que son amplia
mayoria en el pais. /NR
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CALIDAD EN UNA SOLA MARCA

Un sistema sostenible
y regenerativo

Fernando Mattos, presidente del INAC, recordd tras el encuentro que cual-
quier actividad humana tiene sus consecuencias en el ambiente y la activi-
dad productiva no esta ajeno a esto, “pero debemos interpretarla y tomarla
en su debida dimension, ya que sabemos que el sistema productivo uru-
guayo en base a pasturas es un sistema que es sostenible y regenerativo”.

Varias instituciones han tenido inquietud sobre el tema y hay trabajos
cientificos realizados en el pais de muy buen nivel; hay que coordinar la
metodologia de trabajo con organizaciones internacionales, intercambiar
con otras instituciones que han investigado la huella ambiental de la pro-
duccién ganadera, pero “lo que més celebramos es la iniciativa de la coor-
dinacion, algo que hemos reclamado durante mucho tiempo”, expreso el
presidente del INAC.

Mientras tanto, el vicepresidente de INIA, Walter Baethgen, dijo que esto se
presenta como una oportunidad Unica, ya que en el mundo hay un conflic-
to tipico entre los ministerios de ambiente y los productivos, algo dificil de
superar, pero que en Uruguay no paso.

Recalco que “hay que mostrar que uno tiene que producir de forma sos-
tenible, respetando el medioambiente, pero siendo econémicamente ren-
table”.

El mundo reclama alimentos inocuos, que no tengan antibiéticos ni restos
de pesticidas, que no tengan hormonas y que sean producidos sin danar
el medio ambiente. Tenemos una generacion joven y cada vez mas fuerte
que dice “no voy a comprar ese producto porque esta contribuyendo a

tener un dano ambiental importante”.
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GREMIALES

La nueva directiva posé
en pleno tras el acto
eleccionario.

Felipe Bove, presidente
saliente, le entrega la
campana a Fernando

Alfonso al momento de
traspasarle el cargo.
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Alfonso buscara acercar la
Hereford al productor

Fernando Alfonso, de Las Anitas, asumio la presidencia con Lucia

Tras asumir la presidencia de la So-
ciedad de Criadores de Hereford del
Uruguay (SCHU), Fernando Alfonso,
uno de los principales de la galardona-
da cabana duraznense Las Anitas dia-
logé con Negocios Rurales sobre los
cometidos de esta Directiva que guiara
a la gremial por los préximos dos afnos.

¢ Co6mo han sido las primeras jorna-
das de trabajo?

Estamos comenzando el trabajo con
todos los socios de la gremial, comu-
nicandoles los proximos planes para
este ano y el que se nos viene a nivel
de la nueva Directiva.

La gremial cuenta actualmente con 400
socios activos en distintas zonas del
pais. Una de las primeras metas que
nos propusimos es la de acercarnos
mas al socio.

Perdomo, de Ganadera Inquieta, como vicepresidente

¢Qué le dicen al socio sobre lo que
buscan?

La Sociedad tiene muchas actividades.
Estan las que son de extension, que
comprenden las exposiciones, giras,
jornadas técnicas, que son importan-
tes para parte del padron social. Pero
se le suma después todo lo que refiere
al mejoramiento genético. Dentro de
los socios hay programas genéticos y
cabanas, pero ademas criadores que
se dedican a planteles de pedigri, que
también es otro componente de lo que
es el padron social.

Después estan los socios que tienen la
cria mas comercial, que le ofrecemos
la posibilidad de realizar un asesora-
miento, tatuarles las vaquillonas con
el MH o HS, que son instancias que
le generan valor agregado al ganado.
Eso después se refleja en las pantallas
y remates, se ve claramente que esos
ganados se valorizan.

El servicio se adecua dependiendo del
objetivo que pueda tener cada socio.

¢Como van a trabajar la relacion
con el socio?

Los cabaneros son importantes en el
padrén social, pero hay una masa criti-
ca de afiliados que no lo son, sino que
se trata de productores comerciales, y
aquel que tiene ganado pampa o ga-
nado cruzado también es parte de la
gremial.



A ellos les queremos llegar con varios
de los beneficios que ofrece la socie-
dad. Nos parecio importante en la pri-
mera Directiva tener contacto con ellos,
para acercarnos a ese criador comer-
cial que muchas veces no aparece ni
en el Prado ni en instancias donde la
gremial esta presente y es un buen pri-
mer paso.

También hay temas que tienen que ver
con lo ambiental y ustedes vienen tra-
bajando con INIA en cuanto a medir la
huella de carbono, entre otros puntos.

INIA y Hereford son dos instituciones
que tienen una relaciéon de muchos
anos, periodo en el que hemos realiza-
do varias herramientas. Una de las que
hacemos es la prueba de eficiencia de
conversion, que estamos desarrollando
en la central de pruebas, realizando al-
gun EPD para animales mas eficientes
para la produccion a pasto, y la otra es
medir los efectos de los gases inverna-
dero que tienen los animales, el impac-
to que pueda generar y cuél de ellos
impactara menos en el futuro, lo que
esta a la vanguardia de lo que se esta
buscando hoy, intentando acompasar
ese camino.

Si hablamos del Hereford en el cam-
po, ¢qué puede hacer la gremial
para mejorar la incorporacion de
genética y la presencia de la raza
en los campos uruguayos?

La sociedad tiene como objetivo prin-
cipal la difusion de la raza. Dentro de
ese trabajo esta la de destacar sus
virtudes, estar en contacto con los so-
cios desarrollando los programas de
mejoramiento genético y muchos otros
aspectos que nos competen. Después
queda entre privados el acuerdo para
incorporar genética, con cabaneros
que la venden y otros que la compran,
mediante la sinergia que nosotros ge-
neramos. /NR

Acompanan a Fernando
Alfonso en la Comision
Directiva: Lucia Perdomo,
vicepresidente; Luis Ignacio

Bordaberry, Agustin Fernan-
dez Abella, Alejandro Costa,
Nicolas Shaw, Facundo Fon-
tes, Joaquin Martiniciorena y
Francisco Mendiola.

La Expo Nacional

Segun Alfonso, si bien las actividades estan restringidas por el momento,
“tenemos un calendario bastante cargado en lo que es el periodo 2021/22,
que abarca la Expo Nacional, que hoy esta marcada para fines de junio en
principio, con mas de 240 animales para las juras, con un remate virtual con

mas de 2.000 animales para comercializar.

e Embarques a frigorificos
® Negocios particulares
e Venta de campos

NEGOCIOS RURALES |21




GREMIALES

Por Yonnatan Santos
santos@tardaguila.com.uy

Gonzalo Valdés
Requena presidira la
ARU por dos afos. Se

enfrenta al desafio
de conmemorar los
150 afos de la gre-
mial durante 2021.
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“Aca esta de vuelta la ARU
para servir al pais”

Gonzalo Valdés Requena asumio la presidencia de gremial con el

En una corta pero muy emotiva activi-
dad realizada en el salon Multiespacio
de la Rural del Prado, Gonzalo Valdés
Requena asumié como presidente de
la Asociacion Rural del Uruguay (ARU)
en lugar de Gabriel Capurro, quien pre-
sidi¢ la gremial por dos afos y medio.

Al hacer uso de la palabra Valdés, lue-
go de recordar sus inicios en el gremia-

“Los productores rurales
tienen la posibilidad de ser
quienes impulsen al pais a

salir de esta crisis”

lismo agropecuario, sostuvo que lo que
lo mantiene “atado a la institucion es el
carino por el sector, las ganas de servir
y por eso asumimos esta gran respon-
sabilidad que trataremos de cumplir”.

‘Asumimos en los 150 anos de la Aso-
ciacién Rural del Uruguay, en un mo-
mento complicado para homenajear y
reconocer a todos los que hicieron po-
sible esta institucion, y cuando uno ve
cuando nace ARU, Uruguay vivia con-
flictos armados, con crisis econdémicas
y bancarias”, dijo el flamante presiden-
te, agregando que ARU “nace a impul-

compromiso de defender al productor y apoyar al pais

so de Domingo Ordofana, con la idea
de colaborar y generar posturas para
colaborar con los gobiernos y mejorar
el trabajo en la campana, asi como la
Legislacién, como por ejemplo a nivel
del Codigo Rural. La idea era ayudar
al pais a salir adelante en una crisis,
situacion que 150 afos después es-
tamos viviendo por una crisis sanitaria
que afecta al pals, y aca esta de vuelta
la ARU para servir al pais”.

“Entendemos que los productores rura-
les tienen la posibilidad de ser quienes
impulsen al pais a salir de esta crisis
una vez que hayamos terminado este
proceso de vacunacién y podamos
empezar a pensar en la recuperacion
del Uruguay”, subray6. Agregd que

“El agro tiene la capacidad de
trabajar, producir calidad,
exportar, ingresar divisas,

derramar sobre la economia
nacional y generar empleo

“el agro tiene la capacidad de traba-
jar, producir calidad, exportar, ingresar
divisas, derramar sobre la economia
nacional y generar empleo, por lo que
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para nosotros como ARU, el objetivo
que vamos a tener es apoyar, tomar
todas las medidas y hacer propuestas
al gobierno que sean necesarias para
que el sector agropecuario pueda sa-
car al pais de esta situacion”, lo que
despertd los aplausos de los pocos
que se hicieron presentes en el pre-
dio, debido al protocolo sanitario, en-
tre quienes se inclufan sus cinco hijas,
esposa y padres.

Gabriel Capurro, presidente saliente,
agradecid a la Mesa Directiva de la
ARU vy a las distintas comisiones “que
permitieron mantener la orientacion y la
funcion de la gremial en sus objetivos
béasicos, que son apuntar al desarrollo
y el crecimiento del pais, defender los
intereses de la produccién agropecua-
ria y las agroindustrias y el desarrollo
del trabajador rural en el plano social,
econdémico y cultural”.
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Por Yonnatan Santos Preste
santos@tardaguila.com.uy

Pablo Zerbino, ex presidente
de la Asociacion Rural, ana-
liz6 el programa genético
de la cabania, los primeros
pasos y los desafios a corto y
mediano plazo.
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“Hay que capitalizar
lo mucho y muy bueno

que tenemos’

b

Pablo Zerbino dialogé sobre las perspectivas del mercado de la carne,
la actualidad de la ganaderia y la historia de San José del Yaguari

Pablo Zerbino, principal de la caba-
Aa San José del Yaguari, con afios de
tradicion y multipremiada en distintas
pistas del pais y una pisada muy fuerte
anivel de Expo Prado, analiz¢ para Ne-
gocios Rurales el momento actual de
la cabana, los detalles de la produccion
y se refirié a los desafios, no solo a nivel
productivo, sino en lo que refiere al co-
mercio mundial de la carne.

¢,Como estan trabajando en este
ano desde lo productivo?

En este momento, ya mirando el invier-
no, desde lo productivo estamos bien,
sin que nos sobre nada, porque tuvi-
mMOSs una primavera y verano bastante
flacas desde el angulo de la produc-
cion de forraje —que lamentablemen-
te fue muy magra— y tuvimos que ser
agiles para poder prefnar los ganados
en forma importante.

A nivel agricola tuvimos algunos proble-
mas en la cosecha de los sorgos y se
dieron una serie de situaciones clima-
ticas adversas, con falta de lluvias en
algunos momentos y excesos en otros.
Eso trajo abajo las expectativas que te-
niamos en cuanto a los rendimientos.
Aun asi, creo que estamos bien y mas
si comparamos nuestra actividad del
campo con otras de la economia en
momentos como este.

Tenemos que adaptarnos y adecuar
nuestras metas y nuestros objetivos
para estar alineados con la proxima
zafra de reproductores, porque la ca-
bana vive de eso. Por lo tanto, nuestra
obligacion es adaptarnos y focalizar el
rubro.

¢Como funciona San José del Ya-
guari y cuales son los principales
rubros?

La cabana hoy por hoy es nuestro prin-
cipal objetivo y rubro, estamos actual-
mente con un plantel de madres de 240
vacas de pedigri Hereford y 200 vacas
de pedigri Aberdeen Angus. Tenemos
también un plantel de invernada, de las
vacas propias y se hace una invernada
de novillos que, dependiendo de las
bondades del afo, son entre 250 y 300

cabezas por ano, como complemen-
to productivo y sobre todo buscando
diferenciar la caja que esta muy esta-
cionalizada a nivel de la zafra de repro-
ductores.

Hacemos agricultura como base de so-
porte forrajero para la cabana y hemos
hecho soja y algun otro cultivo, pero en
casos puntuales.

En este momento hay que puntualizar
que, a raiz de la situacion del mundo,
con una serie de cuestionamientos
importantes a algunos sistemas de
produccion de carne —sobre todo a
la huella de carbono y a los gases de
efecto invernadero—, mas alla de lo
que es el bienestar animal, en mi opi-
nién lo que se hace en esta latitud va a
tener una gran demanda en el mundo,
algo muy importante para el futuro.
Hace no tanto anos se habia promocio-
nado la cabana del Uruguay como Ca-
bana de Ameérica, por lo que personal-
mente pienso que con las exigencias
de los mercados a nivel internacional,
Uruguay tiene todas las posibilida-
des para ser la cabana del mundo y
lo estamos viendo hoy, con una fuerte
demanda de animales en pie y ahora
China esta haciendo una gran presion
para importar ganado comercial y de
pedigri.

¢ Como inicia la cabana y como se
dan los procesos de incorporacion
de otras razas?

Esa es una historia que inicia en 1945,
con el establecimiento Yaguari en Ta-
cuarembd y en 1948 inicia la cabana
Hereford. Mas adelante, sobre el fin de
la década de 1970 empezamos con el
Polled Hereford, incorporando genéti-
ca de cabanas importantes. En aquel
momento hubo un vuelco significativo
a ese tipo de animal. Compramos ani-
males a Santayana y Thompson. Ya
en 2006, a raiz de la situacion de mo-
vida que habia alrededor de Angus en
el mundo, decidimos integrarlo, con
embriones comprados en Canada,
también con vientres de cabanas re-
ferentes como es el caso de Bayucua,
Curupy del Salvador, Frigorifico Modelo



y San Salvador, ademas de una cabana
de Argentina.

Ahi empezamos con la raza, buscando
adaptar nuestra produccion a la de-
manda.

Hacemos una venta anual y estamos
por el remate 53, iniciando en 1967.
En esos remates ofrecemos 130 toros,
vaquillonas y ese remate también es el
buque insignia de nosotros en el ano.
Ademés, hace tres afos que lo hace-
mos en la cabana, algo que nos tiene
muy conformes.

¢Cuales son los obijetivos en el cor-
to plazo?

Tenemos que capitalizar todo lo mucho
y muy bueno que tenemos. Hemos te-
nido la oportunidad de recorrer el mun-
do y hemos visto muchos sistemas de
producciéon en base a la genética y
mejoramientos y no tengo duda de que
Uruguay es destacado en lo que hace.
Tenemos la capacidad de complemen-
tar en forma adecuada la apreciacion
visual de los animales, que fue durante
muchos anos la Unica manera de se-
leccionar, con los datos objetivos de
EPD; el cabanero uruguayo lo ha he-
cho muy bien, lo ha integrado de forma
importante a su forma de selecciény lo
supo transmitir al productor comercial.
Tenemos que seguir atentos a lo que

pasa en el mundo, adaptar nuestras
virtudes a la crfa de estos ganados,
aggiornarnos a la comercializacion y
procurar los acuerdos transnacionales
para ser mas agiles. /NR

Bionica esta a pleno

Bidnica ha sido una de nuestras mayores satisfacciones productivas, incluso
su padre BlackJack, que fue nuestro Gran Campedn de Expo Prado 2012,
nuestro primer gran campeonato en la raza, recordd Pablo Zerbino. La vaca
fue coronada como Campeona Suprema de todas las razas de carne sin dis-
tincion de sexo en el mundo; es un animal realmente destacado y un orgullo
para la familia.

Biodnica es una vaca que ha andado siempre muy bien en las pistas. Gran
Campeona Hembra de Durazno en 2019 y ese afno fue Reservada Campeona
Hembra en Expo Prado; en 2020 vuelve a ser campeona en Durazno y obtiene
el méximo lauro en Expo Prado.

Es una vaca con gran reconocimiento en pista y ahora esta con 5 anos y 3 hijos
naturales nacidos, 2 de ellos que han sido campeones de categorfa en el Pra-
do, por lo que es uno de esos ejemplares que se dan muy de vez en cuando.

El premio a nivel internacional es extendido para el Aberdeen Angus de Uru-
guay y ni que hablar para la cabana.

Zerbino dijo que hoy “esta parida y le estamos haciendo un lavado para expor-
tar embriones a Canada. Esté a pleno. Estamos viendo si nos da la posibilidad
de mostrarla una vez mas, aunque esta vez sera fuera de las pistas, porque
agoté todos los premios, pero mostrarla asi como lo que es, un animal desta-
cado, muy premiado, muy reconocido y que vale la pena.
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ENTREVISTA

Por Yonnatan Santos Preste
santos@tardaguila.com.uy

La firma Gallinal & Boix
apunta a crecer en el mer-
cado interno y destaca la
incorporacién de la tecno-
logia en toda la cadena.
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“Un aio para anotar
en el almanaque”

Alberto Gallinal, uno de los principa-
les de Gallinal & Boix, analizé junto a
Negocios Rurales la situacion actual
del mercado ganadero, la historia de la
firma y cémo se proyectan para el me-
diano plazo, en un mercado cada vez
mas tecnificado.

¢{Como surge la firma Gallina & Boix?
Con méas de 18 anos del mercado, la fir-
ma Gallinal & Boix comenzé con el ser-
vicio de consignatario, mediante una
sociedad con Alvaro Boix. Ya hace 16
anos integramos Lote 21, hoy consoli-
dados en el mercado, abocados a los
remates por pantalla, exportacion de
ganado en pie tanto de machos como
de hembras, negocios particulares con
la industria frigorifica, embarques a fri-
gorificos y cinchando para delante.

¢Como ha sido adaptar los servi-
cios del escritorio a la nueva nor-
malidad con la pandemia?

Cuando comenzd la pandemia habia
cosas que parecfan muy dificiles de
alcanzar o de llegar, sobre todo por la
idiosincrasia del productor, que a veces
no es la mas cercana a la tecnologia,
eso es una realidad. Por ejemplo, a ni-
vel de la industria frigorifica, el no ir a

Alberto Gallinal, de Gallinal & Boix, proyecta un escenario positivo
para los precios, en niveles similares a los que se dieron en 2019

la planta era imposible pensarlo y, sin
embargo, hoy el 99% del trabajo con la
industria lo haces via teléfono, via pa-
pel, via Zoom, aprovechando también
el sistema de cajas negras para validar
la informacion.

Hay un montén de factores que estan
muy buenos y la tecnologia avanzé

“Esta situacion se parece a la
del aiio 2019, con un mercado
agil, dinamico y buenos
valores y una fuerte suba
para los ganados”

rapidamente. Hubo que adaptarse,
por ejemplo a reuniones importantes
realizadas mediante el teléfono, entre
4 0 5 personas en cualquier parte del
mundo, resolviendo una cantidad de
aspectos.

La tecnologia va a seguir avanzando
y va a ser el futuro de este negocio y
muchos otros.

¢Qué opina de la firmeza actual del
mercado, donde un novillo gordo
se negocia cerca de los US$ 4,00
por kilo?



Esta situacion se parece a la del afo
2019, con un mercado &gil, dinamico y
buenos valores y una fuerte suba para
los ganados gordos en pocas sema-
nas.

Venimos también climaticamente de un
momento complicado para la ganade-
ria a nivel de forraje, y recién ahora se
esta recomponiendo. Pero a diferencia
del ano 2019 hoy tenemos un mercado
interno muy fuerte, pero con un mer-

“La tecnologia va a seguir
avanzando y va a ser el
futuro de este negocio y
muchos otros”

cado regional también muy fuerte. En
2019 tanto Argentina, Brasil y Paraguay
estaban con valores muy deprimidos
respecto a Uruguay, y hoy estan béasi-
camente muy cerca o iguales, con una
China muy demandante. La proyeccion
es interesante para adelante, con una
perspectiva de mercado muy buena
y ojald que se mantenga, con una in-
dustria firme y con mercados que no
se paren, sino que sigan asfy con una
pandemia que pare y que Europa reac-
tive todo su turismo y eso ayude mas a
nivel interno. Creo que va a ser un ano
para anotar en el almanaque. /NR

G&B

Gallinal y Boix srL

N wicocios
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¢Coémo se proyectan a nivel empresarial para el corto y mediano
plazo?

Nosotros, si bien venimos con mas de 18 anos dentro del mercado, hace
siete meses incorporamos un nuevo rubro, que es la parte de insumos,
donde esta el ingeniero agronomo Eduardo Algorta como cabeza de ese
nuevo emprendimiento y lo estamos desarrollando y apalancando fuerte-
mente.

Lo que es la parte de ganaderfa estamos tratando de enfocarnos a ampliar
el rubro, tanto a nivel de remates por pantalla como en ganado gordo y
ganado para el campo, ampliando la red de representantes en el interior, y
la tercera pata es la seccion de control de plagas a nivel urbano.

Venimos proyectandonos de a poco en un crecimiento que se pueda dar
lo mas rapido posible y la tecnologia es cada vez mas una cosa de todos

los dias.
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En laimagen se
observa claramente
como los animales

aprovechan la sombra
de los paneles solares
durante las horas de
intensa luminosidad.
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El segundo piso del campo
puede ser literal

En Nueva Zelanda construiran estancias solares a mediana altura
que permitiran el pastoreo debajo de los paneles

CXEEPUMALE {0 1h 0y 44 6y astags el LT

Ponerle un segundo piso al campo
siempre se utilizd como una metéafora
sobre las posibilidades de elevar con-
siderablemente los voliUmenes de pro-
duccioény la rentabilidad de los estable-
cimientos agropecuarios. Pero ahora
se podra tomar de forma literal con la
inclusion de paneles solares a mediana
altura que permitan la recoleccion de
energlia solar sin afectar mayormente la
produccion pecuaria a nivel del suelo.

Eso es justamente lo que comenzé a
hacer una nueva empresa en Nueva
Zelanda que anuncioé la construccion
de la primera estancia solar a gran es-
cala con una inversién del entorno de
los 300 millones de dolares, inform¢ la
publicacion Farmers Weekly. Se trata
de la empresa Lodestone Energy que
anuncié la construccion de cinco es-
tancias solares en la isla norte de Nue-
va Zelanda —mas calurosa y con ma-
yor radiacion que la del sur— donde se
estarfan generando aproximadamente
400 giga watts (GWh) por hora desde
mas de 500 mil paneles solares sobre
500 hectareas.

El director ejecutivo de la empresa,
Gary Holden, dijo que se trata del pro-
grama mas ambicioso de generacion
de energia solar en Nueva Zelanda.

Comenzaran con la instalacion de una
planta solar para la generaciéon de 62
GWh desde unos 80 mil paneles. La
construccién comenzaréa sobre fines de
este ano. La expectativa es que en el
verano de 2022 ya esté comenzando a
generar energfa. “La construcciéon de
las otras cuatro estancias comenzara
poco después; la expectativa es que
todas estén operativas para el verano
de 2023-24", dijo Holden.

“Las plantas solares se pueden cons-
truir rapidamente y a bajo costo si se
compara con los generadores edlicos”,
agrego.

Cada una de las estancias solares con-
tendré entre 70 mil y 170 mil paneles y
utilizaran las tecnologias de Ultima ge-
neracion para maximizar la eficiencia.

‘Aunque las plantas estan disefadas
para abastecer las necesidades de
energia en la mananay en la tardecita,
el rapido desarrollo de la tecnologia de

“Las plantas solares se pueden
construir rapidamente y a bajo
costo si se compara con los
generadores eo6licos”

las baterfas permitira que, en un futuro
cercano, las estancias puedan almace-
nar la electricidad generada durante el
dia para su utilizacion durante el pico
de demanda de la noche”, agregd el
empresario.

Los paneles se instalan a suficiente
altura y espaciadas como para que la
produccion pecuaria pueda mantener-
se debajo de ellas. Con la estructura
planeada la idea es que no se pierda
mas de 15% de la superficie, por lo que
la produccién pecuaria seguira debajo
con escasas alteraciones.

Habrd que disefar una forma que
permita, ademas del pastoreo de los
animales debajo de los paneles —y el
aprovechamiento de la sombra— los
trabajos de la tierra para su mejor apro-
vechamiento.

La firma Lodestone cuenta con pro-
yectos de generacion de energia en
Canada, Estados Unidos y Australia,
ademas de Nueva Zelanda. /NR
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Escuchas a Nartin Olaverry

Martin escucha lo que todo un pais tiene para decir.
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La cosecha de soja
avanzé sin inconve-
nientes, pero con muy
bajos rendimientos.
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Entre el magro rinde
y los buenos precios

Pese a que la cotizacion de la oleaginosa superé la barrera de los US$ 600,
hay cautela a nivel de los agricultores por el bajo volumen recolectado

La disuelta banda uruguaya de Rock
& Roll denominada La Trampa, en una
de sus iconicas canciones dice “el or-
gullo de haber sido y la alegria de ya
no ser’, algo que, parafraseando, se
puede aplicar al sentir de los agriculto-
res, que tienen la alegria de los precios,
pero los rendimientos no acompanan,
por lo que no hay mayores expectativas
de lograr un buen resultado econémico
en esta campana 2020/21 que esta lle-
gando a su fin.

Si uno se para directamente en los tra-
bajos de los campos uruguayos, con la
cosecha de soja, semana a semana se
actualizaba el avance de los trabajos,
y los rendimientos, iban cada vez peor.
Tal como tituld el informe Panorama
Agricola de Tardaguila Agromercados,
los empresarios del rubro y produc-
tores, al ser consultados sobre como
avanzaban las cosechas, la respuesta
mas usual era: “ahf vamos”.

Es que claro estéa que los productores
‘la vieron pasar” a esta bonanza de
precios, por méas que se diga que no
es coyuntural, sino algo més bien es-
tructural para las proximas campanas
de verano.

Al cerrar esta edicion de Negocios Ru-
rales se habia avanzado con poco mas
del 60% del area del cultivo de primera,
mientras que la de segunda comenza-
ba lentamente a tener mayor presencia
de la maquinaria agricola.

Y los rendimientos siguen siendo bajos.
Es que la soja de primera sufri6 mucho
la falta de precipitaciones en etapas
fundamentales del proceso y eso pone
en jaque a varias empresas agricolas.

Algunas zonas presentan rendimientos
muy buenos, que van desde 3.000 a
3.500 kilos por hectarea, pero la gene-
ralidad va de 1.900 hasta un topo de
2.500 kilos.

La expectativa esta puesta ahora en la
soja de segunda, ya que hay posibili-
dades de que haya aprovechado las
lluvias de febrero y eso permita tener

La expectativa esta puesta
ahora en la soja de segunda,
ya que hay posibilidades de

que haya aprovechado las

lluvias de febrero

un rendimiento superior, aunque ya se
sabe que el partido es muy complica-
do.

Asli, la expectativa es que en promedio
la cosecha obtenga un rendimiento
que ronde los 2.000 kilos por hectarea.
Bajo, muy bajo.

Y mientras los trabajos avanzaron, los
precios no le fueron en zaga, con un
mercado internacional muy demanda-
do y con expectativas de que las altas
referencias alcanzadas se mantengan



para la zafra proxima. La Camara Mer-
cantil comenzd a manejar una referen-
cia de US$ 470 por toneladas para la
cosecha 2022.

Por su parte, la referencia en Chicago
superd los US$ 600 por hectarea, luego
de lo que se dio a conocer el informe
del USDA de mayo, que no hizo mas
que afirmar esos precios. En Uruguay
el precio de la presente cosecha se
arrima a un impensable US$ 550 por
tonelada puesta en Nueva Palmira.

Segun publica la consultora argentina
Granar, el informe mensual del USDA

En Uruguay el precio de la
presente cosecha se arrima a
un impensable US$ 550 por
tonelada puesta en
Nueva Palmira

no trajo sorpresas significativas, dado
que las cifras previstas para Estados
Unidos, que son las que mueven los
precios en estos momentos, en general
se mantuvieron en linea con la expec-
tativa de los operadores. Sin embargo,
en si mismo esto reafirma el hecho de
que el balance entre la oferta y la de-
manda seguird muy ajustada, razéon
mas que suficiente para garantizar —

mas alla de logicas oscilaciones— la
firmeza de los precios.

Esto se ve con nitidez para la soja. Si
bien el USDA no ajusta las existencias
2020/2021 estadounidense, la cam-
pana 2022 arranca con reservas muy
bajas, de solo 3,25 millones de tone-
ladas que, con una produccién esti-
mada para Estados Unidos en 119,88
millones, concluirfa con un stock final
de 3,81 millones de toneladas, sin mar-
genes para pérdidas productivas en los
meses que restan hasta el cierre de la
cosecha. Ademas, la demanda de Chi-
na es elevada de 100 a 103 millones de
toneladas. /NR

El area de invierno creceria 10%

Si bien se espera que la encuesta agricola de invierno de OPYPA que se publi-
cara sobre fines de mayo, dé una clara vision sobre el area que se destinara
a los cultivos de invierno, desde Agronegocios del Plata (ADP) estiman que
crecera 10% la superficie destinada para esos cultivos.

Segun un reporte a cargo de Soffa Guigou, hay un claro optimismo en el pro-
ductor, ya que el 60% de la semilla para invierno fue vendida con bastante
anterioridad.

“Lo que refleja no sélo que el area de invierno va a crecer, sino que es proba-
ble que la economia también lo haga, o por lo menos, sabemos por seguro no
se va a quedar quieta” asegura Guigou, que agrega que este ano, habra 10%
mas de traslados, de aplicaciones, y al final, “dispondremos de un 10% mas
de materias primas, si es que el clima acompana y los rindes se mantienen”.
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INDUSTRIA

Por Luis Silva
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FrigoSalto lidera
la faena de ovinos

La planta encabeza la actividad con el 28% del total, respaldada
por la demanda desde China, tanto por ovejas como por corderos

Este comienzo del ario 2021 ha sido
de gran ritmo y buenos negocios para
la planta saltefa FrigoSalto (Somicar
S.A)), que se ha posicionado en el pri-
mer lugar de la faena desde fines de
2020.

Segun los datos del Instituto Nacional
de Cames (INAC) esta planta lidera
la lista de frigorificos en la faena de
la especie con mas de 28% del total.
En 2020, si bien la planta se ubic6 en
el tercer lugar, con 182.001 animales
faenados, durante el primer trimestre

El industrial resalté que la
demanda esta siendo liderada
por China, ante un Brasil que
“esta bastante golpeado por el
coronavirus

solamente habia procesado 14.785 ca-
bezas, el 8,2% del volumen total.

Rafael Camejo, integrante de la firma,
dijo que “este primer trimestre y lo que
va del segundo, méas que nada en el
lanar venimos muy bien, una zafra bas-
tante interesante. La verdad que tuvi-
mos una muy buena oferta de ovinos
tanto a fin de ano como a principio de

'

este, y esperemos que siga asi ahora
con el vacuno y a fin de ano volver a
tener una buena zafra de ovinos”.

El industrial resaltd que la demanda
estd siendo liderada por China, ante
un Brasil que “esta bastante golpeado
por el coronavirus. El cordero méas que
nada en Brasil se lo lleva mayoritaria-
mente en cortes y todo lo relacionado
con la gastronomia, los restoranes de
mas alto nivel, son los que se han visto
méas afectados por el coronavirus. Pero
China si, la verdad que para nosotros
es insaciable en lo que es alimentos”.

Camejo dijo que la demanda desde el
gigante asiatico ha permitido valores
“interesantes” tanto para el productor
como para la industria, por lo que se ha
podido optimizar los negocios a nivel
interno. Ademas, remarco la importan-
cia de la estabilidad que se ha venido
registrando tanto para “la compra de
carcasas de ovejas y de corderos” con
ese destino.

“Todavia no estamos especulando con
la esquila, pero estamos atentos ante
cualquier oportunidad que aparezca,
sobre todo en el ovino que nosotros
tenemos una larga trayectoria en este
rubro”, dijo Camejo. /NR



" %y TMOVIENDO

¥ 'SUNEGOCIO
g y b

»
“am

/EERN o copiFIco
15187 CLAY S.A.

b -"
EST. OFICIAL N° 303 URUGUAY

CONTACTO:

Tel.: 4554 7690 |
Cel.: 099 68 77 27 S

TRAVECTuiA
CoME" A

TRANSPORTE

DE HACIENDAS Y CARGA TRANSPORTE DE HACIENDA Y E IGERADOS

EN GENERAL

G RECCOTIRANS =

Telefax: 4312 4792 - Cel. 099 628 454
Ceibal s/n San Ramoén - Canelones

i NEGOCIOS EN EL CAMPO - REMATES POR PANTALLA
Todo lo que necesita saber FERIAS GANADERAS - COMPRA-VENTA DE CAMPOS
——————— e sobre el agro ADMINISTRACION DE CAMPOS - EMBARQUES A FRIGORIFICO

esta aqui.
COMO HACE MAS DE 4 DECADAS
GENTE EN QUIEN CONFIAR

Luis
Bengochea

NEGOCIOS'RURALES

EL PAIS

rurales.elpais.com.uy

f ruraleselpaisuy
¥ @ruraleselpaisuy




SANIDAD

Por Luis Silva

luis@tardaguila.com.uy

Previo a las pariciones
ovinas, recomiendan
atender la presencia

parasitaria en los
distintos potreros.
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Los ovinos y el control
de los parasitos

Se recomienda registrar el manejo de los potreros de manera tal
de disminuir la tasa de encuentro entre el parasito y el hospedador

El manejo de los potreros permite
presionar sobre el 95% de las lombri-
ces sin antihelminticos. El Secretariado
Uruguayo de la Lana (SUL) y el Insti-
tuto Plan Agropecuario (IPA) realizaron
una presentacion online sobre parasi-
tos internos. Sofia Salada, al referirse
a los ovinos, remarcé la importancia
de registrar el manejo de los potreros
de manera tal de disminuir la tasa de
encuentro entre el parésito y el hos-
pedador. La profesional recordd que
el 95% de los parasitos se encuentran
en el ambiente, por lo que cuando se
suministran antihelminticos “estamos
combatiendo Unicamente el 5% que se
encuentra en el hospedador”.

Ademés de la rotacion de especies en
el pastoreo de un potrero, partiendo de
la base que el parasito que afecta al
vacuno es diferente al del ovino, la pro-
fesional dijo que el productor debe te-
ner en cuenta la altura de la pastura, la
humedad, la cantidad, el tiempo y las
categorfas que estuvieron en el pasto-
reo previo. Indicd que para limpiar un
potrero “no necesariamente tiene que
Ser una especie u otra, pueden ser las
dos”, siempre y cuando el productor
maneje las categorfas “que son mas
resistentes”.

A modo de ejemplo, en el ovino dijo
que “si tuviera que clasificar en los co-
lores de un seméaforo, una oveja vaciay
un carnero es mucho mas amarillo que
lo que puede ser una oveja parida con
cordero al pie y/o un cordero al destete
o la recria, que seria un rojo". Agregd
que con un manejo adecuado del po-

“Si tuviera que clasificar en los
colores de un semaforo, una
oveja vacia y un carnero es

mucho mas amarillo que lo que
puede ser una oveja parida”

trero, dado que “95% de las lombri-
ces estan en el ambiente, puedo estar
disparando con tomas antihelminticas
0 desparasitaciones y en realidad le
estoy tirando al 5% que esta sobre el
animal; el resto estéd en manejar esos
potreros”.

Respecto a la preparacion de potreros
para la préxima paricion, Salada dijo
que “las ovejas al parir se vuelven muy
vulnerables por el tema de la lactacion.
Es un momento de quiebre inmunitario



en el que la oveja, comparado con una
soltera, se vuelve mucho més vulnera-
ble a los problemas parasitarios”. Por
lo tanto, recomendd preparar el potre-
ro con tiempo, “hacerlo pastorear con
ovejas solteras 0 con carneros, 0 con
bovinos de distintas categorias, de ma-
nera de ir preparandolo para lo que va
a ser esa paricion y la llegada de los
corderos”.

Salada recordd que no se puede te-
ner en cuenta solamente el manejo del
pastoreo con ambas especies 0 sola-

mente con vacunos, porque “‘hay mu-

“Dos meses de seca me limpian
mas que estar, por ejemplo,
tres meses vacio sin ningun

tipo de animal”

chas cosas que dependen del tiempo,
algo que no podemos controlar”.

En ese sentido dijo que “por méas que
se haga un manejo de tres meses
preparando un potrero, si No vengo

ses en las condiciones como las que te-
nemos hoy no se me limpia un potrero”.
Recordo que lo que mas limpia un potre-
ro de lombrices “es la seca”. Explicé que
“dos meses de seca me limpian mas que
estar, por ejemplo, tres meses vacio sin
ningun tipo de animal”.

La profesional remarcé la importancia
de tener un andlisis coproparasitario,
con informacién objetiva sobre cual es la
situacion de la majada, pero también lo

es “saber dénde estuvo antes, cuando,
cuanto tiempo y con qué carga”. /NR
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MERCADOS

Por Luis Silva
luis@tardaguila.com.uy

Encaminados en el décimo primer
mes de la zafra lanera 2020/21, pare-
ce préacticamente inevitable mirar hacia
atras y ver la recuperacién que ha te-
nido el mercado tanto en términos de
volumen como de valores.

Este periodo nacido dentro de la pan-
demia ha venido mostrando desde
setiembre de 2020 signos de recupe-
raciéon en los valores y también de los
volimenes de lana comercializados,
aunque podrfa decirse que los precios
estén situdndose en una meseta de-
bido principalmente a la calidad de la

oferta de las Ultimas semanas.

Aumentan los volimenes de venta

Tanto a nivel internacional como local las ventas en la segunda mitad de la
zafra han sido més voluminosas.

En Australia la colocacion de fardos se ha incrementado 15,3% hasta inicios
del mes de mayo. Es decir que, a pesar de los vaivenes de precios, la zafra
ha sido de buen nivel de colocacién de lana en el principal mercado mundial,
con una China mas que demandante.

En lo local es dificil precisar si existe un incremento en la venta de lana, pero
eso se puede inferir en base al didlogo con diferentes operadores e indus-
triales, quienes afirman que se ha liquidado mucha lana que ya estaba en
manos tanto de la industria como de la exportacion en sucio. Ademas, se
escuchan mas negocios en esta segunda parte de la zafra.

En los Ultimos dias el propio Secretariado Uruguayo de la Lana (SUL) ha
marcado en sus informes que el primer cuatrimestre de 2021 ha mostrado un
aumento del volumen de colocacion de lanas sucias y lavadas hacia el exte-
rior, quedando aun en el debe la mejora de los volimenes de lana peinada
que, en definitiva, le agregan valor al producto de exportacion.
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La zafra lanera ha ido
de menos a mas

Los nimeros tanto a nivel interno como internacional demuestran
que el mercado tiende a una recuperacion

La recuperacion ha estado de la mano
de las lanas finas durante practicamen-
te toda la zafra tanto a nivel de los re-
mates en Australia como en los valores
informados a nivel pals por la Union de
Consignatarios y Rematadores de Lana
del Uruguay (UCRLU); las lanas de me-
nos de 19 micras se han defendido me-
jor que las demas.

A modo de ejemplo, las de 18 micras
acondicionadas grifa verde en la zafra
pasada tuvieron un valor promedio de
US$ 8,40, en tanto que hasta el co-
mienzo de mayo oscilan en los US$
7,38, un descenso de 12%. Pero aqui lo
importante es que, si se analizara este
micronaje en enero, la caida hubiera

Respecto a los micronajes
clasicos, las lanas
merino de 21 micras esta
zafra promedian hasta
el momento US$ 5,33

sido de 22%, es decir que el mercado
interno también mejord sus referencias.

Respecto a los micronajes clasicos,
las lanas merino de 21 micras esta za-
fra promedian hasta el momento US$
5,33, lo que significa un descenso de
24% respecto al promedio de la ante-
rior, en tanto que para las lanas de 28
micras, con US$ 2,17, la caida es de
31%.

En Australia sucedi6 algo similar, aun-
que con proporciones de baja mayo-
res, seguramente porque se siguié co-
mercializando la fibra en momentos de
pisos de precios, cuando en Uruguay
no habia mercado y no se operaba. Las
lanas de 18 micras que habfan alcanza-
do un promedio de US$ 18,13 en la za-
fra anterior, han registrado pérdidas en
la corriente de 34%, con un indicador
en este micronaje de US$ 12,05. Por su
parte, para las lanas de 21 micras la re-
ferencia es de US$ 8,82, con una caida
de 46%, y las de 28 micras cotizan en
promedio a US$ 3,85, con una caida
anual de 55%./NR
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ENCUESTA

Se estima que la dispo-
nibilidad de agua en los
potreros mejore en el
corriente mes de mayo.
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Pese a lluvias, hay
potreros sin agua

El Plan Agropecuario recabé informacion sobre la situacion
productiva en 370 establecimientos ganaderos de todo el pais

El Instituto Plan Agropecuario llevod
adelante una encuesta a productores
para tener una mejor idea de cual es
la situacién productiva y algunas de las
condiciones més relevantes que esta
enfrentando la pecuaria en este otono
2021. Se recabd informacion de 370
productores ganaderos de todo el pais
que integran la Red de Informacion
Nacional Ganadera (RING), la cual se
complementa con la observacion de
los técnicos del Plan en el territorio.

También se dispuso de informacién
graficada en los mapas de anomalias
de crecimiento de campo natural, ge-
nerados a partir del uso de la informa-
cién del SEGF del Plan Agropecuario
(seguimiento forrajero satelital).

PLAN AGROPECUARIO

Los temas consultados fueron la dispo-
nibilidad de forraje, el estado del rodeo
de cria, de las aguadas y se incluyé
una pregunta sobre la bichera, tenien-
do en cuenta el plan de erradicacion de
la mosca de la bichera en el que trabaja
Uruguay.

Disponibilidad
de forraje

En el 61% de los predios de los produc-
tores que respondieron la encuesta, la
altura del pasto en el campo natural es
mayor a los 5 cm, situacién que revela
una recuperacion de la disponibilidad

El 64% de los encuestados
respondio que no alargo
la duracién del entore

respecto a la de enero previo a las llu-
vias; este aspecto es clave pensando
en la posibilidad de recuperacion de
los animales antes del invierno y la ca-
pacidad de diferir pasto.



Rodeo de cria

Las precipitaciones de febrero y marzo
en amplias zonas del pais produjeron
una mejora en el crecimiento de los cam-
pos y en la disponibilidad de forraje, lo
que, sumado a medidas como destete
precoz o anticipado, asi como algunos
casos de suplementacion tomados en
las situaciones mas complicadas, im-

Las precipitaciones de febrero
y marzo en amplias zonas

del pais produjeron una
mejora en el crecimiento
de los campos

pactaron sobre una mejora de la condi-
cion corporal del rodeo de cria.

Méas de la mitad de los productores in-
forman una condicién corporal mayor a
4, mientras que solo 5% reportan menos
de 3,5.

El 64% de los encuestados respondio
que no alargd la duracion del entore.
Respecto a diagnosticos de gestacion
(tacto/ecografia), el 50% ya lo realizo,
mientras que el 20% lo hara en mayo y
solo 16% declara que no realizara diag-
nostico.

Aguadas

En muchos establecimientos las
aguadas son auln un problema. Las
lluvias heterogéneas e insuficientes
en algunas zonas del pais hacen que
el 24% de los productores tengan al-
gunos potreros sin agua.

El Plan Agropecuario esté realizando
actividades vinculadas al tema, pro-
moviendo el acuerdo entre el MGAP
y las intendencias municipales. La
institucion recuerda la importancia de
la existencia y utilizacion de los bene-
ficios fiscales para las inversiones en
agua para productores que tributan
IMEBA.

Bichera

La encuesta incluyé una pregunta so-
bre la bichera, vinculada a generar Ii-
neas de base, pensando en el Progra-
ma de Erradicacion que el pais esta
encaminando.

El 92% de los productores encuesta-
dos tiene ovinos, que en esta muestra
representan una cifra aproximada de
160.000 y en la mayoria de los esta-
blecimientos hay presencia de biche-
ra./NR
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FORESTACION

Uruguay se ubica
a la vanguardia de
la incorporacién de

tecnologias en la

forestacion

40 | NEGOCIOS RURALES

Tecnologias mas eficientes
exigen mayor capacitacion

Gino Maestropaolo explico los alcances del servicio del Centro de Soluciones
Conectadas de Interagrovial para el sector

Con motivo del nuevo lanzamiento
del Centro de Soluciones Conectadas
para el sector Forestal y de la Cons-
truccion, Negocios Rurales entre-
visto al Ing. Gino Maestropaolo, quien
brinda soporte a las operaciones de
Interagrovial en Uruguay y Argentina.

El nuevo Centro esta ubicado en la Su-
cursal Forestal de Paysandl y cuenta
con todos los recursos tecnoldgicos
y el personal capacitado para brindar
el mejor soporte de monitoreo y asis-
tencia remota al equipamiento John
Deere. Esto se da en el marco de las
soluciones tecnolégicas que Interagro-
vial promueve y brinda a sus clientes y
que estan enfocadas al desarrollo de la
productividad y la eficiencia. Los equi-
pos John Deere poseen una tecnologfa
incorporada que permite medir y cuan-
tificar la performance del equipo y de la
operacién en conjunto. A partir de alli,
junto con el equipo de técnicos de Inte-
ragrovial, el Centro de Soluciones Co-
nectadas y el respaldo de John Deere,
es posible encontrar las oportunidades
de mejora para hacer mas sustentable
la operacion. Se ven, por ejemplo, as-
pectos como el uso de las horas de los
equipos, los consumos, las técnicas
de operacion, entre otros.

¢En qué consiste especificamente
el servicio del CSC “Centro de So-
luciones Conectadas”?

Consiste en el monitoreo permanente
de los equipos, la anticipacion de pro-
blemas, la realizacién de diagndsticos
correctos e incluso en la solucién de
fallas en forma remota. Esto apunta a
disminuir los costos del mantenimiento
yaserun “socio” enla gestion de nues-
tros clientes. Actualmente los equipos
contienen enormes desarrollos tecno-
l6bgicos y son una fuente de informa-
cion sobre toda su performance. Esta
informacién puede ser analizada online
y asi detectar, en forma temprana, dis-
tintos problemas que puedan surgir en
la operacion. Esto contribuye a mejo-
rar no solo la disponibilidad operativa
de los equipos, sino también detectar
continuas oportunidades de mejora,
con un claro enfoque en la prevencion
y el aumento de las eficiencias.

¢ Como se ha pensado y construido
el portafolio de estas soluciones?

Se ha constituido, sin dudas, de acuer-
do con las necesidades especificas de
nuestros clientes y los desafios a los
que se enfrentan diariamente. Estos
son los que alimentan los procesos de
Innovacién y Desarrollo de las fabricas
de John Deere y fomentan la busqueda
constante por ser mas competitivos,
contar con equipos mas eficientes, pre-
cisos y de calidad. La tecnologfa John
Deere esta disponible para todos los
clientes y nosotros nos estamos enfo-
cando en adaptarla a los usos especifi-
cos de la zona.

Tecnologias mas eficientes exigen
mayor capacitacion.

Los equipos son cada vez mas efi-
cientes y requieren un mayor grado
de interaccion con los operadores. La
cantidad de informacion y el nivel de
detalle que tienen es sorprendente.
Esto requiere que los operadores estén

Los equipos son cada vez
mas eficientes y requieren un
mayor grado de interaccion
con los operadores

capacitados en nuevas tareas. CSC
trabaja de manera conjunta con el area
de capacitacion para detectar oportu-
nidades de mejora en la operacion de
los equipos, a través de la tecnologia
de los mismos. Hoy se puede reportar
todo el turno de operacion a través del
equipo en menos tiempo.

¢Qué implico poner en marcha el
Centro de Soluciones Conectadas?

Implicé inversion, esfuerzo y conoci-
miento. Es un proyecto que en menos
de un ano se pudo concretar, iniciado
con una sola persona y hoy llegando a
disponer de un centro completamente
equipado y un equipo de personal téc-
nico capacitado en el area, totalmente
enfocado en aprovechar la tecnologia
que los propios equipos John Deere
traen incorporada. /NR



PARTE DE FAENAS

ESTABLEC.

1 TACUAREMBO S.A
2 FRIG. PUL (PULSA)
3 LAS PIEDRAS S.A.
4 ESTAB.COLONIA
5 INALER S.A
6 BREEDERS P.U.
7 CARRASCO
8 ONTILCOR S.A
9 BILACOR S.A
10 CLEDINOR S.A
11 CANELONES
12 SAN JACINTO
13 LAS MORAS
14 COPAYAN S.A
15 SIRSIL S A
16 LORSINAL S A
17 SOLIS
18 CASABLANCA
19 SOMICAR S.A
20 ARROYAL S.A
21 SIMPLIFY S.A
22 OFERAN S.A
23 ROSARIO
24 MIRIAM CRAVEA
25 CUAREIM
26 FRIGOCERRO S.A
27 LOS OLIVOS
28 CABRERA GERARDO
29 MERCEDES
30 MUN. ARTIGAS
31 LUCHASOL
33 SCHNECK
34 LINERIM S.A
35 SIDERCOL
36 ARDISTAR
37 CLADEMAR S.A
38 LATABLADA
39 FRIG.MARTINEZ
40 BORDENAVE A
41 MUN.LAVALLEJA
42 MARTINEZ, ADAN
43 BAMIDAL S.A
44 MUN.SALTO
45 CALTESSA
TOTAL GENERAL

Semana del 01/04/2021 al 30/04/2021

BOVINOS
Novill. Vacas  Vaq. Tern.
9.342 6.891 1.147 12
7.556 8.483 640 ]
12.630 2474 1.205 5
8.359 5176 1.048 28
7426 5838 1222 2
5971 4.951 843
4744 5347 961 26
6.153 2.083 1.727
4179 4423 927 7
5877 3.186 374 9
3.100 5437 722 1
4.521 3.067 1.358 9
3255 2513 447
24186 2914 650
1.651 2.600 632
1.346 2.907 442
829 1.229 874 1438
1.665 2.060 752 1
592 1426 126
146 280 932 274
53 425 646 109
674 290 192 48
124 721 135 1
308 51 185 230
176 445 65 3
16 486 23
144 46 334 15
116 10 294 1
84 43 242 19
65 101 47 13

55 39 98 25

93573 75942 19290 2282

FUENTE: Datos proporcionados por INAC

OVINOS

Toros TOTAL Cord. Borre. Capdn Ovejas Carn. TOTAL

437
231
109
225
201
185
142

80
132
186
197

70
115

93
103
260

28
168

44

16

71
56

15

3457

17.829
16.916
16.423
14.836
14.689
11.930
11.220
10.043
9.668
9.632
9.457
9.025
6.330
6.277
4976
4.798
4630
4.506
2312
1.676
1.236
1.212
997
776
760
581
539
424
388
241
217

o o o o o o o o o o o o

194.544

0
0
7.384 450 496

6.075 56 14.461

0
0
0
0
0
0
0
0

9.690
790 20

716 1.328

322

5463 191  17.388

820 44 2.066
0
0
0
0
1.775 641

965

860 7271 99

277

10.746

4.269 1.097 11504 18.112

0
0
664

353 1.017

4528 1179 2870 7.562 193  16.332
0

0

0

855

105

33 200 87
60 16 30

475 60

346 67 1.057 5 1475

o o o o o o o

2.306 2.306

0
0
31.845 4.308

7175 40610 925 84.863



PROMEDIOS

MERCADO DE HACIENDAS -

Contado Plazo Contado
Liviano Especial 1,86 1,88 3,53 3,57
Liviano Bueno de Pradera 1,77 1,79 3,49 3,53
NOVILLOS GORDOS Exportacion Especial 1,94 1,96 3,57 3,61
Razas carne Exportacion Bueno de Pradera 1,87 1,89 3,52 3,56
Exportacion General 3,45 3,49
NOVILLOS GORDOS Especiales 3,42 3,46
Otras Razas Generales 3,35 3,39
Especiales 1,64 1,66 B3 3,41
VACAS GORDAS Buenas 1,58 1,60 3,32 3,36
Razas carne Generales 1,53 1,55 3,27 3,31

VACAS GORDAS Especiales 3,18 3,22
Otras razas Generales 3,08 3,12
VAQILLONAS GORDAS Especiales 1,79 1,81 3,45 3,49
Buenas 1,73 1,75 3,41 3,45

Toros gordos 1,54 1,56 2,71 2,75

Toros y Novillos generales 1,44 1,46 2,53 2,57

INDUSTRIA Vacas Manufactura Alta 1,27 1,29 2,40 2,44
Vacas Manufactura Baja 1,11 1,13 2,20 2,24

Consena 0,90 0,92 1,88 1,92

Corderos 342 3,46

Cordero pesado 3,44 3,48

OVINOS GORDOS Bormregos 3,40 3,44
Capones 3,32 3,36

Owejas 3,24 3,28

INDICE FLACO/ GORDO A.C.G
N v EECEEE o EEDZEE o EESTE o 2019 2021

ENERO 1.2659 1.2382 1,2168 1,1655 1,1661 1.2943 1.3450 1.2873 11512 12127 1,1839
FEBRERO 1,3039 1,2556 12716 1,2094 1,191 1,3756 1,3136 1,2612 1,1826 1,2429 1,2250
MARZO 1.2945 1,3018 1,3009 1,2597 1,2247 14182 1,3424 1.2872 1,2267 1,3279 1,2363
ABRIL 1,2379 1,3290 1,2457 1,2456 1,2123 1,4087 1,3789 1,2416 1,2163 1,3018 1,2366
MAYO 1,2123 1,2907 1,2363 1,1996 1,1685 1,3524 1,3185 1,1756 1,1921 1,2563
JUNIO 1,2014 1,3055 1,1994 1,152 1,1337 1,2853 12839 1,1651 1,1589 1.2391
JuLio 1,1600 1,3308 1,1994 1,1162 1,0741 1,2327 1,2168 1,1506 1,1100 1,1889
AGOSTO 1,2615 1,3457 1,2234 1,1016 1,0838 1,2276 1,2502 1,1155 11441 1,1857
SETIEMBRE 1,2898 1,3651 1,2063 1,0874 1,1883 1,3006 1,2901 1,1205 1,1620 1,1742
OCTUBRE 1,2681 1,3009 11737 1,0943 1,1634 1,3354 1,2571 11215 1,1467 1,1886
NOVIEMBRE 1,2393 1,2290 1,1668 1,1019 1,2103 1,3438 1,2931 1,1691 1,1436 1,1757
DICIEMBRE 1,2601 1,1861 1,1686 1,1306 1,2551 1,3605 1,3201 1,209 1,1663 1,1758

PROMEDIOS PESADOS PARA FAENA
- Promedios mensuales en ddlares, kilo en pie a levantar del establecimiento, flete a cargo del comprador, negocio al contado.
- Los precios en pie a plazo son U$S 0.02 mas que a contado

VACA GORDA ESPECIAL NOVILLO GORDO BUENO

o HEDE » HEE > HEDE »» EEEE B » EEOE » B - B o
148 144 134 128 138 1556 178 145 ENERO 169 173 161 148 1651 175 199 167
154 141 129 1M 148 15 1865 154 FEBRERO 1.75 169 152 15 1584 178 1487 176
138 13 128 127 143 185 152 18 MARZO 168 163 148 147 184 18 1,75 184
136 128 121 125 149 165 146 164 AERIL 163 158 146 145 158 1.7 167 187
141 135 124 132 1,59 172 147 MAYO 168 163 148 153 18 184 168

144 147 127 138 162 184 149 JUNIO 1.1 1M 15 158 183 195 168

157 163 149 1,48 1,65 191 157 JULIO 182 187 154 168 185 2m 177

185 1584 138 148 164 19 158 AGOSTO 1.80 192 188 163 184 205 181

1im 158 15 144 158 195 18 ‘SETIEMBRE 185 178 1.589 161 174 20m 1.7

187 158 134 149 161 206 15 OCTUBRE 1.80 177 158 168 1.74 2 173

161 144 133 132 153 215 138 NOVIEMERE 183 172 153 159 188 225 161

153 138 121 133 148 193 143 DICIBMBRE 1.77 1,66 146 153 187 2n 165

usp

138 USD 164 USD 183 USD 1,63

LSS 1,63 156 USD 173 UsSD 197 USD 1,76



MERCADO DE REPOSICION

- PRECIOS PROMEDIO PARA RAZAS CARNICERAS Y SUS CRUZAS

A levantar del estabelciemientocon pagos hasta 30 dias destare promedio del 5% al 7% segun condiciones de carga estipuladas

CATEGORIA
TERNEROS hasta 140 k.
TERNEROS 1412180k
TERNEROS Mas 180 k.
TERNEROS ENTEROS Mas 160 k.
NOVILLITOS 201 a240 k.
NOVILLOS 241 a 300 k.
NOVILLOS 301 a 360 k.
NOVILLOS Més 360 K.
NOVILLOS HQB 481 K
TERNERAS hasta 140 k.
TERNERAS 1412200 k.
VAQUILLONAS 201 a240 k.
VAQUILLONAS Mas 240 K.
VAQUILLONAS HQB 481 K

VAQUILLONAS Y VACAS PRENADAS
VACAS DE INVERNADA
PIEZAS DE CRIA

ARANCELES :

U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
USS/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$S/kilo
U$Sipieza
U$S/kilo
U$S/pieza
U$S/kilo
U$S/pieza

1a3
2.25-255
2.14-255
2.05-2.45
2.15-2.45
1.94-2.05
1.78-212
1.64-1.85
1.76-1.85
1.85-1.95
2.01-2.20
1.88-2.18
1.70-1.85
1.65-1.82

615-760
1.40-1.55
325-370

Resolucion de Asamblea General Extraordinaria del 6 de Febrero 1991

HACIENDAS CON DESTINO A FAENA COMPRADOR Ay avie]d

4a 10
225-273
2.16-2.50
2.08-2.37
2.10-2.38
1.94-2.14
1.78-2.05
1.65-1.90
1.68-1.86
1.87-1.95
2.01-2.31
1.86-2.30
1.70-1.85
1.60-1.82
1.80-1.82
600-720
1.42-1.53
310-400

11 a 17
2.30-2.65
2.20-2.50
2.02-2.35
2.20-2.25
1.95-2.10
1.85-1.95
1.75-1.92
1.78-1.85
1.85-1.98
2.10-2.30
2.05-2.25
1.75-1.85
1.64-1.77
1.82-1.85
600-720
1.45-1.51
345-400

Bovinos gordos 1% 2.50%
Bovinos de manufactura y conserva 1% 2.50%
Ovinos 1% 2.50%
Suinos 1% 3.50%
‘feguarizos 5% 5.50%
conrnsoon. [
Bovinos y ovinos generales 3% 3%
Ganado lechero, yeguarizos y reproductores en general 5% 5%

OTRAS COMISIONES HABITUALMENTE EN ESCRITORIOS RURALES

Tasaciones de campos

Tasaciones de ganados en el campo
Contratos de arrendamientos (¥)
Contratos de pastoreo o capitalizacion
Compra venta de campos

(") SE COBR RE EL TOTAL DEL CONTRATO Y A CADA PARTE

1%
%

3%
2%

Por mas informacion

ingrese a nuestra web

acg.com.uy

18 a 24 25a 30
2.40-2.75 2.50-2.65
2.05-2.60 2.20-2.55
2.10-2.40 2.10-2.40
2.05-2.30 2.05-2.35
1.97-2.10 1.85-2.10
1.90-2.05 1.92-2.00
1.75-1.90 1.75-90
1.72-1.85 1.75-1.88
1.90-1.95 1.90-2.00
2.05-2.35 2.15-2.25
2.00-2.35 2.00-2.20
1.75-1.95 1.75-1.95
1.75-1.83 1.75-1.80

1.80-1.80

570-720 630-700
1.42-1.55 1.42-1.58
320-380 355-390

DOLAR

INTERBANCARIO

DiA COMPRA/VENTA

44,219
44,247
44,027
43,944
44,093
44,187
44,273
44,130
44,086
44,281
44,184
44,180
44,081
44,061
44,056
44,050
43,964
43,836
43,802
44,090



SOCIOS

Socio

ABELENDA Meg. Rurales, VWalter H.

AGROENLACE TRADE S RL.

AGROINTERMEDIO S.R.L.

AGROORIENTAL

AGROSOCIO

ALFARD ¥ CIA
ALORI &Cia SRL

ANDRADE RODRIGUEE Ltda,

ARAMBURU SR.L.

ARAUIO, Gastdn

ARRALDE ALEIANDRO ¥ Cia.. Ltela,

ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO

ARROSPIDE, Antonio

BACHING CARLOS, Ltda.

BACHING, Enrique y Asociados

BACHING, Ricardo
BARDIER ¥ ODRIOZOLA S.R.L.

BASS0 Neg. Rurales, Gustavo
BELLO & ASOCIADOS SAS

BENGOCHEA 5.R.

BERGARA SEBASTIAN
BERRUTTI - UB&P

BERTSCH, Roberto
BIRRIEL HNOS & ASOC.

BIRRIEL Ltda.
BOCKING 5.RL.

BOFILL, Armando

BOSCO RUIZ S.R.L., Esteban

BREA SARAVIA, Juan

BULANTI & Cia, Ltda.

CABRERA PEILE 5.C_, Esc. Tomas
CAMPELIR 5.4,

CAMPO ABIERTO URUGUAY 545
CANEPA, Rubén F.

CARBAJAL WALDEMAR NEG. RURALES

CELEDON MEDIZA Emanuel

COELHO y Asociados

COITO CARBONE APARICIO
COPAGRAN
CORREA & SAN ROMAN

CRADECO

CRUCA, Elbio

Direccién Ciudad Usuario mail
A M* Fernandez 628 Flarida ‘Walter H. Abelenda wharural @adinet.com.uy
Joaquin Abelenda
Pablo Sanchez
Ruta 5 Km 182 Durazno Ing. Agr. Oscar Casco Estever haciendas @agroenlacetrade uy
Juan de Lavalleja 342 Treintay Tres Guillermo Baching guil gl io.comuy
Rafael Barradas 1885 Mantevideo Martin Slinger mslinger@agrooriental .com.uy
Christopher Brown cbrown@agrooriental.com.uy
Jaime Gémez lgomez@agrooriental com.uy
Dr. Alejandro Schroeder 6514 Montevideo Juan Martin 5casso msCassoEagrosocio.com
Joaquin Berenbau jberenbau@agrosocio.com
Manuel Lavalleja 1303 Treinta y Tres Felipe Alfarc escritorio@alfaroycia . com.uy
Wilson Ferreira 717 Melo Julio Alori info@aloriycia.com uy
Marcelo Alor
19 de Abril Durazno Luis A. Andrade ritoricand com
Martin Andrade
Jose Poncet
Dolores Vidal de Pereira 472 Sarandi del Yi Ignacia Arambur ignacio@aramburu.com.uy
Arture Aramburs arturo @aramburu.caom.uy
José Ignacio com.uy
Andrés Cheveste 747 Artigas Gastdn Araujo Gaston@araujo.corm uy
sian@adinet.com.uy
M. Cassinoni 1676 Of. 812 Mantevideo Alejandre Arralde info@arraldeycia com.uy
18 de Julio 331 Florida Guillermo Arillaga negoclosarrillaga@gmall.com
Gallinal 443 Florida Juan Luis Arrdspide info@escritorioarrospide com.uy
Diego Aréspide
Dr. Nicolas Corbo 1433 Lascano Carlos Bachino I com
dmini ! losbachine. com
Iuzaingo 566 Minas Ernesto Franco i b. ados.com.uy
José Enrigue Bachino
Avenida Herrera 539 Minas Ricardo Bachino rbachino@hotmail com
Rivera 441 Local 1 Durazno Miguel Bardier bardieryodriozola@gmail.com
Rail Odriozola
Batlle y Ordofiez 511 Florida Gustavo Basso ghasso@adinet.com uy
Luis A, de Herrera 597 Florida Gustavo Bello bell i s t il com
Hicolas Guichdn Diaz
Santiago Huelmos Gallotti
Aparicio Saravia 524 Melo Miguel Bengochea
Avda. Brasil 3105701 G all o
Paysandd 941 Piso 4 Esc. 9y 10 Montevideo Sebastiin Bergara info@bergara com.uy
Mantua 7011 Ing. Alej Berrutti ubp@ubp.com.uy
Pablo Argenti pargentifbemutti com uy
Lecuader 401 Artigas Roberto Bertsch escritoriof@robertobertsch.com
18 de Julio 2033 Rocha Juan Martin Birriel com
Valentina Bimiel
Carlos Dianessi
Mariela Amaral
25 de Agosto 121 Rocha Marcelo Birriel birrielhi@adinet.com uy
Mueva York 1249 Mantevideo Juan Bocking bocking@adinet.com.uy
José Rado
Rodrigo Bocking
Av.De las Americas 5029 Compl do Bofill abofili@adinet.com.uy
Ricon del Lago - Parque Miramar
Progreso 307 Guichon Ing. Agr. Marcelo Cravea craveai@hotmail.com
Mercedes Margalef
Carlos Gamarra
25 de Agosto sin Santa Clara de Olimar Juan Brea Saravia breasaravia@hotmail .com
18 DE Julic 868 Paysandi Gastan Bulanti bulycia@adinet.com.uy
Artigas 1343 Cardona Mauricio Cabrera ecpeile@gmail.com
Treinta y Tres 2036 Rocha Emnesto J Birel campelir@adinet.com.uy
Boston 6275 Maentevideo Andrés Seiarra asciarra@campoabierto.com.uy
Uruguay 1301 Salto Francisco Canepa rfcanepa@adinet.com.uy
Rincdn 252 Rosario Martin Carbajal el bajal com.uy
Mauricio Carbajal maurici arbajal com.uy
Emesto Mcalister 1726 Tararias-Colania Emanuel Celedon aceledonmediza@gmail.com
Maria Olimpia Pintos 190 Tacuarembé Alfreda Coelha eoheloy asociados@omail. com
Sebastian Sanchez
Qscar Da Silva
Dario Castro 1571 Florida Aparicio Coito Carbone aparicoccl3@gmall.com
Montevidea 3511 Young Federico Garcia Lagos farcialagos@copagran.com.uy
Uruguay 1404 Salto Carlos Martin Correa Iinfo@correaysanroman.com.uy

Florenclo Sanchez 150 Colonia valdense

Sarandi 466 Florida

Martin San Roman
Eduardo Gago
Pedro Bertinat

Elbio Crucci

cradeco@adinetcom.uy

elbiocruccii@adinet.com uy

Celular
099 660530
099 680661
099 350024
093 630389
095 685197
096 361269
099 647 561
092 987 9587
099 284323
099 661501
099 857400
099 639977
099 800186
099 359078
099 362031
099 361003
099 367032
099 367787
099 367152
099 771295

099 123186
099 352 616
099 353324
099 126412
099 856005

099 639039
099 140028
095 631793
099 359190
099 360087
099663310
099 620769
099 350360
099 318694
099 802075
099 146782
099 141 298
098 404575
098 423842
099 772526
099223214
098 001369
099 872923
099 871820
099 872633
099 664010
099 636134
099 649 343
099 681409

099 722448
098 389708
099 727789
099 693444
099720212
099 536134
099 682472
099 782952
099 731257
099 687441
099 684614
098 079 116
099 831195
099 836799
099 245330
099 352247
099 686447
099 731587
099 633410

099 686673

Teléfono

4352 7297

43635153
4452 0437
2604 3036

2604 7050

4452 0017
4642 7557

4362 2469

4367 9052

47726249

2403 1353
43529092
43523130
4352 2007
4456 TEES

4442 5789

4442 2173
4362 3856

4352 7303
4352 7242

4642 3143
2709 8084
2908 0838
2600 1159

47722215
4472 4300

4472 2851
2924 0594

26040612

47422112

4464 5244

4722 3991

4536 9080

4472 0200

2605 8830

4732 5401
4552 2580

4632 4403

2408 T8ET
4732 7900

4558 8303

4352 4833

F

4352 7299

4452 7285

2604 7050

4643 1584

4362 3690

4367 9852

4772 2750

2403 1353

4352 9736

4352 5098

4456 7865

4442 5789

4442 2173
4362 3856

4352 7303

4352 2110

4642 5329
2709 8084

4772 3628
4473 8527

4472 6280

2924 0594

2604 8671

4742 3909

4464 5244

47227838

4536 9582

4472 0200

4732 5401

4552 2580

4632 4403

2408 7972

4558 8769

4352 4833



DE FREITAS & CIA Carlos

DE FREITAS JOSE GESTION GANADERA

DE LA PENA VALDEZ 5 A,

DE MARIA AGRONEGOCIOS SR.L.
DELAGRO & Gia..

DIAZ RICARDO

DI SANTI Y ROMUALDO Ltda.

DIU TABARE

DUTRA HNOS. S.R.L.

DUTRA Rafael

ESC. DUTRA LTDA.

FABLAN, Juan Manuel

FERNANDEZ, Otto

FONSECA, Juan

FRANQUINI O5CAR

GALLINAL & BOIX SR.L.

GAMBETTA, Alberto

GANADERA DEL NORTE ARTIGAS SRL.

GALDIN Hnos,

GONZALEZ VINOLES JOAQUIN Neg. Rurales
GONZALEZ Walter Omar & Cia. SRL

GORLERO y Cia..

GRONDONA & LUSIARDO S.RL.

HACIENDAS DEL LITORAL SRL.

HERNANDEZ HEBER & Asociados
ILUNDAIN BARARAND, Alejandra

INDARTE & Cia,. Ltda, Neg. Rurales

INDARTE, Héctor

IRIGOYEN Negocios Ganaderos

ISASA & Cia.., Ricardo

IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Angel

LA CONSIGNATARIA SR.L.

LA TABLADA Ltda,

MARTINEZ 5.4, Juan Carlos

MARTINEZ DOS SANTOS, Walter

MARTORANO, Mario
MEGAAGRO HACIENDAS 5.4,

MERCO HACIENDAS S.RL,
MONTERD & FERNANDEZ NMEG. RURALES

MORALES COLOMEO SR.L.
MURACCIOLE JORGE
NEDAFOX 5.4,

Ciudad

Direccién

Celular

Jose Cuneo Perinetti 1376 Mentevideo Carles de Freitas carles @carlosdefreltas. comuy 099 664537
info@carlosdefreitas com.uy
Costa Rica 1634 Mentevideo José de Freitas Jose@jdf.com.uy 099 681 540
Ruta 12 km 343 - Puente Otegui Minas Fernando de la Pefia fpregociosrurales @gmail com
Fernando ). de la Pefia 095028572
Ay, Italia 2210 Paysandl Diego de Maria diego@agrodemaria.com uy 099 724117
Rostand 1566 Montevideo Eduardo Del Baglivi info@delagro.com.uy 099 187273
Santiago Stefan 099 542 826
Francisco Fondar 533 Trinidad Ricardo Diaz escrdiaz@adinetcom.uy 099 680510
Federico Diaz federdiaz@adinet.com.uy 099 364 509
Herrera 484 Florida Diego Di Santi razaslec i om.uy 099 353400
Romualdo Rodriguez 099 685825
Mauricio Lanza 091 204601
Mauro Olivera 099 351289
Pablo Argul 091 294602
Ruta 1 km 72- Rafael Peraza San José Tabare Diu tabarediu@gmail.com 099 341 157
F. Acuna de Figueroa 1815 Maontevideo Juan Andrés Dutra dutra@dutrahermanos.com 099120177
1908 itorio B N ! Rafael Dutra rafaeldutra Evera.com.uy 099 607160
Jamaica 3132 Montevideo Alejandro Dutra adutra @escritori edutra.com 099 611200
Rodrigo Abasclo 099 245222
Ruta 1 km 121 y medio - Valden Colonia Juan Manuel Fabian manolofablan1993@gmail .com 099 126 921
Herrera 346 Artigas Otto Ferndndez otto@ottofernandez.com.uy
Otto Fernandez Nystrom ottohijo@ottofernandez.com.uy 099 773057
Gerardo Xavier de Melo [ dehacend dezcom.uy 099941114
Rondeau 2204 Mentevideo Juan Fonseca juanfonsecai@netgate.com.uy 099 682990
Jorge Mufioz 099 680353
Rivera 3224 Florida Oscar Franquini oscarfranguini@adinet.com,uy 099 350668
Paysandi 909 Montevideo Alberto Gallinal i inalyboix.com
Alvaro Boix galli com 094 429970
Ignacio Elhordeoy 099 154213
Rbla. Tomas Beretta 7939 Maentevideo Alberto Gambetta agl@albertogambettacom 099 656486
Taruselli 1154 Mercedes
Gral. Eugenio Garzon 311 Artigas Manuel eevedo ganadelnorte @gmail.com 099 771389
uan Pable Acrveds 099423504
Artigas 1202 Salto Julie Gaudin Julle@ygaudihnos com. uy 099 730302
German Gaudin
18 de Julio 700 Sarandi Grande- Floric Joaquin Gonzalez Jeaguingve @hotmail.com 099 664512
uzaingo 239 Tacuarembo ‘Walter Omar boitata @ad LOMAY 099 835244
Oscar Gonzalez 099 352 626
Sarandi 693 piso 5 © Felipe gorlero@gorlero.com.uy 099 667894
Fernando Hareau 099 102272
Ruta 3 Km 308 Young Martin Grondona gronlus@adinet.com uy 099 567038
Fernando Lusiarde 099 567868
Montevideo 3471 Young Jorge Garcia haciendasdellitoral @adinet.com uy 099 567131
Gabriel Garcia 099 728080
Catalina 257 Tacuarembd Heber Hemandez info@hhnegocios.com 094 876543
santisima Trinidad 467 Trinidad Alejandro llundain cam 29
Federico Constantin 099 397648
Montevideo 3394 Young Gonzalo Indarte oficina@indarteycia.com 099 682585
Fernando Indarte 099 567267
Montevideo 3358 Young Héctor Indarte hindarte@adinet.com uy 099 693312
Iuzaings 320 Vichadero-Rivera Juan P. Irigoyen jpirigoyenng@gmail.com 092 060060
Florencio Sanchez 485 Melo Ricardo Isasa risasa@adinet.com.uy 099 638320
Ricardo lsasa (h) 099 802207
Andres |sasa 099 801856
Pablo Zufriategui 1359 Treinta y Tres Alejandro M. Silveira miguelaizmendi@adinet.com.uy 095 308281
Juan Martin Silveira 095 308282
Galicia 1069 Montevideo Juan Francisco Belloso Ifoelloso@laconsignataria.com 099 414006
Santiago Cortina scortina @laconsignataria.com 099 118203
Enrique Bonner 099 534619
Avda, Dr.F. 5oca 1223 ap. 402 Mentevideo Juan Irigoyen juanalcides@adinet.com.uy 099 668051
José Enrique Rodd 682 Minas Juan Martinez cuchillasdesilvera@hotmail com 099 840171
Dr. Gonzélez 605 Florida Walter Martinez Dos Santos fmrurales@adinetcom.uy 099 352249
Federico Martinez Elorga 099 352626
Artigas 363 Mercedes Mario Martorano mariomartorano@adinet.com.uy 099 663642
Gral, Narifio 1907 Mantevideo José P, Alcardi jpaicardi@megaagro.com.uy 099 643219
Juan M. Otegui jmoteguiE@megaagro.com.uy 099 630690
LaPaz 2233 Mentevideo Andres Lessa mercohaciendas@adinet.com.uy 099 145423
Wilson Ferreira Aldunate 1045 Minas-Lavalleja Emilia Monters monterofemandezsrl @gmail com 099 843 651
Mateo Fernandez 098 253012
Sarandi 407 Florida Ignacio Morales Colombe moralescolombo@hotmail com 099 356110
RUTA BT KM 8 Canelones Jorge Muracciole lgmura @hotmall.com 099 326197
Av. ). M, Alvariza 882 bis San Caros Jorge Umpierrez nedafoxsan@gmail .com 099 418104

Teléfono

2600 4875

2603 8203

4442 4343

4442 2550

4723 3970

2601 0338

4364 2703

4353 1618

4346 2662
2924 8578

2604 7041-3

4552 4117

4772 2818

4622 3288

2924 0166

4352 4435

2901 2120

26007346

45327952

4772 3624

47330918

4354 7343
4633 0244

29151604

4567 2971

4567 6400

4632 0632
4364 2559

4567 2546

4567 2001

4654 3144

4642 2085

4452 2706

2900 2733

2709 6486

4442 2242

4352 2908

4532 2108
2600 1600

2409 8877
4443 5376

4352 6933

4266 5243

2600 4875

4442 2947

4722 0039

4364 3350

4352 1570

29240164

47722818

29240173

2901 2120

4733 4086

4354 7343

4567 2971

4567 3989

4632 1346
4364 2559

4567 2276

4567 2172

4642 5589

4452 B0S0

2709 6486
4442 4655
4352 2908

4532 2108
2600 1600

2409 BE77

4266 8243



SOCIOS

Socio

NICOLICH, Alsjandro

ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO

PATING $.R.L., Luis Alberto

PEREIRA FRANCISCO NEG. RURALES

Direccién Ciudad

Carlos Shoz 6415 Maontevideo
Batlle y Ordofiez 540 Durazno

A, Fernandez 470 Florida
Costa Rica 1589 Mentevideo

Usuario

Alejandro Nicelich
alnicoar@adinet.com uy
Gerardo O F

mail

Enrigue Patino
Luis A Patifio
Agustin Patifie

Francisco Pereira

PREGO Diego Enl 5 668 Sarandi del Yi-Durazm Diego Prego
RAMOS & GARCIA Agronegocios 19 de Abdil 1107 Durazno lgnacio Ramos
Alvaro Garcia
REYES, Alvare Montevideo 1019 Paysand( Alvare Reyes
Manuel Taboada
RODEOS DEL URUGUAY S.RL. Artigas 1165 Dolores Pablo Reyes
Restand 1559 <t alo Bi
Ignacio Trigo
Rodrigo Paulo
RODRIGUEZ, Esc. Federico La Rosa 767 Melo Federico Rodriguez
RODRIGUEZ HUNTER S.R.L. Pocho Femandez 3299 Florida Nelson Rodriguez
Gabriela
RODRIGUEZ RAMOS, Julio €. Ramirez 509 Trinidad Rodrigo Rodriguez
Guzman Rodriguer
Guzman Arecsa
RODRIGUEZ, Esc. Romualdo Avda, ltalia 6919 Mentevideo Juan José Rodriguez
Joaquin Falcon
ROMAND, Carlos y Martin Bvar, Cardona y Mendiondo Cardona Martin Romano
Carlos Romano
Juan Carles Romano
RUBALSRL. Manuel Freire 454 Treinta y Tres Nelson Martinez
SAN GABRIEL NEGOOOS RURALES Antonio Ma. Fernandez 716 Florida Martin Lorier
SEBE CASAS, Gonzalo Juan Maria Perez Gonzalo Sebé
SIERRA, Ramiro Bvar. Cardona 1215 Cardona Ramiro Sierra

SILVA GALLING Joaquin

SORLA NEGOCIOS RURALES (SAN JOSE NEG RL Herrera y 25 de Mayo

STRAUCH, Jorge y Cia.. Ltda.
THE LANDLORD COMPANY
TOUROM & SAINZ RASINES SR.L.

TRINDWADE 5.R.L. CARLOS

VALDEZ & Cia.. Ltda.

VERA SRL JUAN

VICTORICA CONSIGNACIONES S.R.L.

WIERA Pablo

ZABALLA Negocios Rurales
ZAMBRANG & Cia.. 5. A,

ZUGARRAMURDI, Alejandro Ltda.

Calle 30 y 18 Edificio La Cigale a P del Este - Maldonad: Joaquin Silva Gallino

lapsricadinet.com.uy

francisco@pereiranr.com.uy
diegopregobarreto@gmail.com
rodeos@ramosganciacom.uy
contacto@ramosgarcia.com.uy
reycib@gmail.com

rodeosi@rodecs.com uy

rpaulo@rodess com. uy

escritori i i com

nrh@campasyhaciendas . com.uy

tomiyo@adinet.com.uy

gareosa @adinet.com.uy
remates @romualdo.com.uy
embarques @romualde.com.uy

cym@cymromane.com

nmartinezbenia@adinet.com uy
escritorio@escritoriosangabriel com.uy
gonzalosebe@hotmail.com
ramirosierra@gmail com

jesiga@adinet.com.uy

Celular

099 660320

099 362076
099 352579
099 352058
099 352290
099 611601
099 986374
099 970565
099 362775
099722523
099 159559
099 630098
099 606772
099 928186
099 655 144
099 803286
099 351208
095 602857
099 366 212
099 366 099
099 366 554
099 623033
099 527040
099 536196
099 536195
099 541017
099 852009
099310133
099 667276
099 536282
099 735945
099 847 235
099 872 541
099 605386
com 093 761854

San José Javier Soria Pefia sari i @vera com.uy
Gaston Guelbenzu lthurralde
Manuel Meléndez 1001 Treinta y Tres Jorge Strauch contacto@jstrauch.com.uy
Dr. Valentin Cassic 1489 Treinta y Tres Santiago Zuluaga sant I @thelandlard,
Huzaingo 419 Mercedes Joaquin Touron touronsainz @hotmail.com
Rodrigo Sainz Rasines
19 de Absil 1379 Salto Carlos Trindade administracion @carlostrindade.com.uy
Sebastian G. da Trindade
Sarandi 236 Tacuarembs José Valdez lese@valdez.com.uy
Carlos Irazusta cirazusta@valdez.comuy
Ricardo Pigurina rplgurina @valder.com.uy
Pablo Camilo Valdez pablo@valdez.com.uy
Herrera 999 Durazno Juan Vera juanveratis@gmail.com
Gabriel Gelpi
Arturo Lezama 2083 Mentevideo Ignacio Victorica victorica@victorica . com.uy
Santiago Sanchez
Ruta 1 km 121.5 EstShell Colonia Valdense Pablo Viera hi dasdelplata@h il.com
Dr. v Ferreira 308 Tacuarembé Darde Zaballa zabalasr@gmail.com
Gral Narifio 1690 /1 com.auy
Nicolas Zambrano
Av.Garzén 355 esq. B Branco  Artigas Facundo Schauricht
¥i 1879 apto 201 i Iejandro Zug, i az@azuy

099 513268
099 529266
099 732562
099 692993
099 834840
099 578855
099 822982
099 836050
099 362 262
099 359 090
099 682184
099 622087
094 417039
099 830658
099 683290
099 112422
099 561196
099 531469

Teléfono

26800 0131

43623227

4352 4717

2605 7960

4367 9282

4362 6513

4722 3926

4534 2124

2601 7459

4642 1902

4353 0369

4364 3062

2605 2222

4536 9554

4452 3713

4353 0931

27104188

4536 7720

4342 3808

4452 4686

4452 7902

4533 0615

4733 5496

4632 2360

4362 3593

2924 0055

4558 9354

4632 8682

2600 6060

4773 1768

Fax

2601 7212

43624155

43524717

4362 3917

4722 3926

4534 2831

2606 1051

4642 2017

4353 0369

4364 3062

4536 9554

4452 8827

4353 0931

4536 7720

4452 2415

45330615

4632 5555

2924 8864

4632 8682
2600 6060

47731768

Por mas informacion

ingrese a nuestra web
acg.com.uy
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GANADERIA = LECHERIA AGRICULTURA

Todo el agro, todo el dia, todos los dias en
rurales.elpais.com.uy
(con acceso directo
a través de la web de EL PAIS ).

La informacion del principal rubro de la economia nacional
en formato, texto, audio y video en un solo lugar.

Una co produccion de El Pais y Carve850 AM.

s WA P
Riifales el e

SOCIACION DE CONSIGNATARIOS
AN S ok canano




b >

o
o

U ¥ .';}T';“

QUEDATE ¢ ¢/ L
PARRILLEROQO. | macuarembs

Steakhouse

tacuarembo_steakhouse




