‘ a
- e
REVISTA OFICIAL DE LA ASOCIACION DE CONSIGNATARIOS DE GANADO DEL URUGUAY
)
ASOCIACION DE
CONSIGNATARIOS
DE GANADO
FUNDADA EN 1920
-
IJ‘. -
: 4 _
El afo bisagra - Entrevista al . & ' 3 1
5 presidente de ACG, Jose Aicardi ) . 3 v
o r e
Los arboles no llegan hasta el cielo « & & N -
Situacio I mercado lnternaCIonaT, » N 4 ' il -
i A : ‘
de la car ‘ e f’:‘h‘._* . S S S -
1 . e . b= o i‘*-’ -— %.-f Y . - L..'. . -
- “Hay que evitar el drenajg de productoresis S | 2 ,_4.ﬁ g \
1 &«

- -

Carlos Maria Uriarte

Yy e, =

# ¥ _: ‘,X o ‘_.m'
\ AElKirchnerismo asume en Argentlna Py -
con un agro pUJante g Y » aan

-

T P R T = \‘."
T \
| WWWACGQQQ‘;U?J f.)ldlEMB:tg 201._? -.1\‘\ 4 -.}JEA A -‘;

-;‘?

X
¥
\.




SUMESE A EL FRIGORIFICO NAC‘ O NAL

\ | Ty
. 2
A7\ @

v “"""\-.___ -
R W A TI‘- .
Wy 45
»> r _‘/ .st

\ 2 e

I

Son cuatro generaciones que sequimos trabajando con los mismos valores: humildad, amor y pasién por la carne,
y por sobre todo, con mucho esmero y perseverancia para poder cumplir nuestros suenos.

Los invitamos a formar parte del equipo de Las Piedras,
que busca seguir haciendole honor a sus 90 afios en el rubro, con la mejor carne del pais.

100% NACIONAL 100% FAMILIAR

Ruta 36, km. 26.100, EI Colorado, Canelones - Tel.: (598 2) 367 7720 -www.fip.uy I3 @frigorificolaspiedras (@) @laspiedrasuy
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La produccion espera
mejoras impostergables

A partir del proximo 1° de marzo, quie-
nes han sido oposicion en los Ultimos
15 anos, englobados en la denominada
“coalicion multicolor”, comandaran los
destinos del pais con Luis Lacalle Pou
como principal figura del gobierno.

Sin dudas el desafio es enorme por la
condicién endeble en que recibira va-
rios de los nimeros macro de la eco-
nomia, principalmente el déficit fiscal y
todo lo que este dato trae aparejado.
Maxime teniendo en cuenta que la am-
plia mayoria de los gastos son rigidos.

El sector productivo ha sufrido en carne
propia una politica que no priorizé darle
las condiciones de competitividad in-
dispensables para insertarse de forma
competitiva en el mercado internacio-
nal. Las prioridades fueron otras y no
es el animo de esta pagina juzgarlas.
Las dificultades por las que atraveso el
sector productivo desde que bajaron
los precios internacionales de varios de
los productos que Uruguay exporta, se-
guramente tuvieron mucho que ver con
la pérdida de votos del actual oficialis-
mo en el interior del pals.

En los Ultimos anos, caida de precios
mediante, Uruguay dej6 de crecer. La
magquinaria productiva se ha resentido
por las extremadamente dificiles condi-
ciones de competitividad. Uruguay es
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un pais caro, carisimo. Eso rompe los
0jos cuando se comparan precios al
consumidor con los de otros paises,
no solo de la region, sino también de
paises desarrollados.

Uruguay, como pais chico y esca-
samente poblado, se ve obligado
a mirar hacia afuera en su ambicion
de crecer. Con ese propoésito, es im-
prescindible crear las condiciones
indispensables de competitividad que
le permitan a los productos del pais
posicionarse de buena forma en los
mercados del exterior. Agregar valor
con los actuales costos es un desa-
flo casi imposible de cumplir y eso
se esta viendo reflejado en el achica-
miento del sector industrial. También
se refleja en la pérdida de &rea de la
lecherfa y el arroz, dos producciones
en las que la inversion es inevitable y
alta.

Bajar los costos del Estado es impres-
cindible para que las empresas que
trabajan en el pals —sean uruguayas
0 no— puedan colocar sus productos
en el mercado internacional.

Pero también es imprescindible bajar
los costos de exportacion mediante la
reduccion de aranceles. Uruguay deja
centenares de millones de ddlares en
las Aduanas de los paises de destino.

Negocios Rurales se reencuentra
con sus lectores el proximo
martes 18 de febrero de 2020
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Solo como ejemplo, en las exportacio-
nes de carnes a China en 2018 se paga-
ron US$ 100 millones. Y eso que el aran-
cel de importacion de carne en China es
relativamente bajo, de 12%.

Con o sin los socios del Mercosur,
Uruguay debe avanzar en las negocia-
ciones con los paises con los que co-
mercia para mejorar las condiciones de
acceso. Es lo que hacen los competido-
res. En el caso de Australia y sus expor-
taciones de carne, tiene acuerdos co-
merciales con China, Japon, Corea del
Sur y Estados Unidos —nada menos
que los cuatro principales importadores
mundiales— que les permiten ingresar
con su producto con menores tasas
arancelarias. Afo a ano los exportado-
res australianos gozan del beneficio de
pagar menos por toneladas de produc-
to. Como ejemplo, en las exportaciones
a China a partir del préximo 1° de enero
pagaran 4,8% de arancel, tasa que a
partir del primer dia de 2024 pasa a ser
de 0%. Mientras tanto, Uruguay sigue
pagando 12%.

Es clave contar con una Cancilleria
potente con conocimiento de los mer-
cados internacionales y comprometida
en mejorar el posicionamiento de los
productos uruguayos en el exterior. El
ofrecimiento al economista Ernesto Talvi
para ser el canciller genera expectativay
confianza de que se va por ese camino.

Con costos internos mas razonables y
con mejoras en el acceso a los princi-
pales mercados, las empresas priva-
das uruguayas tendran las condiciones
como para realizar las inversiones im-
postergables para potenciar sus ventas,
elevando el ingreso de divisas y dando
empleo genuino que permita quebrar la
tendencia de crecimiento de la tasa de
desempleo.

Empresas privadas que puedan trabajar
en un marco de libertad para posicio-
narse de la mejor manera —obviamen-
te, respetando la imagen de un pais que
cumple con los objetivos de cuidado
del ambiente, de respeto del bienestar
animal y de condiciones de trabajo dig-
nas—y propender al desarrollo del pais.
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JORNADA BPU

La mesa esta servida

El principal de BPU, Daniel de Mattos, analiz6 la actualidad y
las perspectivas del mercado ganadero y la demanda de carnes

Por Rafael Tardaguila y
Yonnatan Santos Preste
Desde Durazno

B)
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URUGUAY

Panel de expositores ce-
rrando la actividad de BPU
en Durazno.

Daniel de Mattos geren-
te de BPU; José Mesa
representante de la CNFR
en la Junta de INAC; Jorge
Slavica representante de
CAF en la misma junta;
Alfredo Fossali gerente
de Negocios Forestales
de Montes del Plata; y el
argentino Marcos Giménez
Zapiola experto en bienes-
tar animal.
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BPU Meats realiz6 la jornada de cie-
rre de ano, aprovechando para hacer
una puesta a punto de los temas que
mas preocupan a los productoresy ala
cadena toda, como la carne y los mer-
cados. El evento tuvo lugar en el local
Santa Bernardina y luego del mismo
Negocios Rurales dialogé con Daniel
de Mattos, gerente de la firma de capi-
tales japoneses.

Comenzé su alocucion senalando
que “La mesa esta servida”, ¢a qué
se referia?

Hay una serie de cosas que se alinea-
ron, como paso en la década del 90,
cuando aumento la demanda por carne
en Uruguay y nos hizo llegar al niUmero
de faena que tenemos hoy. Eso derivo
en una olla a presion y se empezaron
a escuchar aquellas maximas, como la
de “a mas terneros menos precio” o “si
subo mucho la oferta, la demanda no
la va a absorber”, que en parte tenian
una légica.

Hoy eso ha desaparecido, porque es-
tamos entrando a mercados que no
tienen picos arancelarios, que compe-
timos casi en igualdad de condiciones
que los otros exportadores, y eso hace
que esa olla a presion que antes ne-
cesitaba una valvula de alivio como la

exportacion de ganado en pie, hoy no
tenga tapa. Estamos en una situacion
en la que se esta alineando el precio
con las condiciones de acceso a los
mercados y con las condiciones tecno-
l6gicas para que la mesa esté servida
para dar ese gran salto en la produc-
cién uruguaya.

¢Esa mesa que esta servida, esta
firme?

China tiene dos aspectos en lo que es
su demanda, uno es coyuntural y tie-
ne que ver con la fiebre porcina, que

“Estamos entrando a
mercados que no tienen picos
arancelarios, que competimos

casi en igualdad de condiciones
que los otros exportadores”

puede durar entre 3y 5 aflos mas, pero
también enfrenta un cambio estructural
que es el mayor consumo de carne va-
cuna que aumenta afno a ano y que eso
no va a volver atras, y por eso van a ser
los grandes demandantes de proteina
animal, aunque a esto se puede invo-
lucrar a Asia en su conjunto, para no
ser injustos.



China no tiene altos aranceles, como
si los tienen Corea o Japodn, que son
tremendos mercados, pero con una
tasa arancelaria de 38,5%; hay que
trabajar para bajar esos costos. Creo
que los discursos del gobierno electo
apuntan hacia eso; si logramos algo
en los proximos 3 0 5 anos seria ideal.

¢Cual es el desafio principal para
2020?

El desafio principal para 2020 sera
conseguir ganado, porque creo que
Uruguay todavia va a estar muy bajo
en la produccion, principalmente de

novillos, asf que nuestro foco va a es-
tar en concentrarnos en tener un mini-
mo de aprovisionamiento de novillos
para cumplir con los compromisos de
calidad en el exterior.

¢Esto puede significar buenos
precios para el productor?

Yo no tengo duda de que los precios
altos quedaron para quedarse mas
alla de los picos que podamos obser-
var, con los precios del ganado que
van a seguir siendo histéricamente
altos en los préximos cinco anos, sin
dudas./NR

El embajador japonés se hizo presente

El embajador de Japdn en Uruguay, Tatsuhiro Shindo, estuvo presente en la
actividad de BPU, empresa de capitales japoneses, de la firma NH Foods.

Antes de finalizar la actividad fue invitado por la organizaciéon del evento a
hacer uso de la palabra. Comenté lo encantado que esta con las carnes uru-
guayas, senalando que ha comido asado varias veces a la semana, batiendo
“un record personal”.

También destaco que su gobierno esta conforme con los resultados obtenidos
hasta ahora con los embarques que se han concretado durante 2019. Uru-
guay es el primer pais que vacuna contra la fiebre aftosa y es habilitado por
Japon para ingresar con sus carnes frescas.

El Bienestar Animal en el tapete

La primera presentacion en la jornada organizada por BPU meats fue sobre
Bienestar Animal, a cargo del especialista argentino Marcos Giménez Zapiola.
“El mensaje es que las cuestiones relacionadas con los alimentos tienen que
ver con la ética de la produccion y cémo probamos nosotros que somos co-
rrectos y transparentes a la hora de proveer alimentos para los consumidores
que cada vez estan mas informados, sobre todo porque en China hay 700 mi-
llones de personas que acceden a internet, que compran alimentos y lo hacen
de forma informada y ahf hay una necesidad de instalar los aspectos éticos de
la produccién a lo largo de toda la cadena”, expresd De Mattos.

NEGOCIOS RURALES |9

USTED YA CONOCE QUIEN ES LIDER EN AMERICA DEL SUR.
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Athena Foods es una empresa chilena que pertenece a Minerva

FOOD'S

Departamento Compra de Hacienda

Foods, que nace lider en el mercado global de exportacion de

carnes. Ademas de lo mismo sabor y excelencia, con Athena
Foods usted continua contando con el apoyo y soporte de

nuestro equipo de Compra de Hacienda.

Hable con
nosotros

Pul (00598) 4640 2809
Carrasco (00598) 26014002 - Interno: 125

Canelones (00598) 4332 2718 - Internos: 156 / 256
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La parte central de |a jornada
fue dedicada a la cria.
Participaron José Mesa ( foto) y
Jorge Slavica.
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Mejoras a bajo costo

José Mesa, integrante de la CNFR, dijo que “hay tecnologia
disponible, pero a muchos criadores no le estamos llegando”

“Hay tecnologia disponible, pero a
muchos criadores no le estamos lle-
gando”, dijo José Mesa, representante
ante la Junta del INAC por la Comision
Nacional de Fomento Rural (CNFR), al
hacer uso de la palabra durante la jor-
nada de BPU meats en Durazno. Ase-
gurd que “existen alternativas de bajo
costo para mejorar la eficiencia de la
cria”, a pesar de lo que muchos pro-
ductores no las adoptan.

Mesa form¢ parte del bloque central de
la jornada. Junto con el representante
de Cooperativas Agrarias Federadas
en la Junta del INAC, Jorge Slavica, y
con la moderacion de Alfredo Fossali,
de Montes del Plata, participé de la
mesa en la que se traté el tema de la
cria bajo el titulo ¢Punto de inflexion
para la crfa vacuna?

Mesa presenté algunos datos intere-
santes sobre dénde y quiénes son los
criadores en Uruguay. El 36% de la cria
se realiza en predios de menos de 500
hectareas. El integrante de la CNFR
fue enfético en cuanto a que algunos
de los indicadores principales de la

:-..;_.-P‘_._...-._—.__-._... 1 Emwee

cria (tasa de destete, edad de entore)
pueden ser mejorados de forma sig-
nificativa sin la necesidad de grandes
inversiones.

En esos predios de menos de 500
hectéreas, 48% de los productores
hace entore continuo, 60% no revisa
los toros, 73% no hace diagndéstico de
gestacion y 76% no utiliza el dato de la

El sector criador uruguayo ha
reaccionado a los mejores
nameros para la cria vacuna
con un aumentoen la

cantidad de vacas que
componen el rodeo de cria

condicién corporal de las vacas de cria.

Claramente, el conocimiento de que
son herramientas no solo Utiles sino im-
prescindibles para mejorar los nime-
ros de la cria, esta hace anos, incluso
décadas. Ademas, son tecnologias de




bajo costo. Sin embargo, una porcion
grande de los productores de menor
escala no las utiliza. La tecnologia esta
disponible, pero “no les estamos lle-
gando”, se lament6 Mesa.

El productor dijo que el sector criador
uruguayo ha reaccionado a los mejo-
res nUmeros para la crfa vacuna con un
aumento en la cantidad de vacas que
componen el rodeo de cria. Esto de-
termind que crezca la cantidad de ter-
neros. Sin embargo, no se advierte un
impacto positivo en la tasa de destete
ni en la edad de entore de las vaquillo-
nas. La tasa de destete en Uruguay se
ha mantenido relativamente constante
en el eje de 63%, en tanto que hay en el
pais entre 400 y 500 mil vaquillonas de
mas de 2 afos que no se entoran.

Menciond el ejemplo de un estableci-

miento de 509 hectareas en la regién

minuana de Barriga Negra, donde se 9 millones de terneros

analizd la situacion son tres precios

distintos para los terneros y para las va- Al finalizar su presentacién, Mesa hizo una afirmacion llamativa: “Uruguay
cas de refugo. Dijo que se da un “salto debe pensar en 9 millones de terneros”, aseguré. Lo explico en el sentido
cualitativo” en los ingresos del criador de que no solo se tiene que tener en cuenta el ternero al pie de la madre,

cuando la tasa de destete llega a 80%. sino también el que esta dentro de su vientre y en el que se concebira al
“El peor escenario de precios con un afio siguiente.

destete de 80% equivale al mejor cuan-

do la tasa es de 70%”, afirmo. NEGOCIOS RURALES |11
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El Bienestar Animal
da frutos economicos

Giménez Zapiola se refirio a las pérdidas en el transporte,
al destete y en el momento de la inseminacion

Marco Giménez Zapiola
es socidlogo y empresario
agropecuario especiali-
zado en Buenas Practicas
de Manejo del Ganado
(BPM) y Bienestar Animal.
Trabaja en difusién y ca-
pacitacion y ha realizado
mas de 400 presentacio-
nes sobre estos temas
en Argentina, Uruguay,
Paraguay, Chile. Colombia,
Ecuador y Brasil.

En la jornada organizada
por BPU meats fue el
encargado de realizar la
primera presentacion.

12 | NEGOCIOS RURALES
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El Bienestar Animal no es indispen-
sable solamente porque no es ético tra-
tar mal a los animales que se crian, sino
que también tiene un impacto positivo
sobre los nimeros de la produccion.
Esto demostrd el argentino Marcos
Giménez Zapiola, especialista en Bien-
estar Animal, al participar de la jornada
organizada por BPU meats en la Socie-
dad Rural de Durazno.

Giménez Zapiola le puso numeros al
impacto del Bienestar Animal no solo
en la fase final de transporte a frigorifi-
co, sino también en el destete e incluso
al momento de la inseminacion.

El especialista citd algunos estudios en
los que la tasa de prefez de vaquillo-
nas en el momento de la Inseminacion
Artificial a Tiempo Fijo (IATF) con o sin




situaciones de estrés, arrojaron diferen-
cias contundentes. Por ejemplo, en uno
de los estudios las vaquillonas en si-
tuacion de estrés lograron una tasa de
prenez del 38,1% vy las otras de 63,1%.

También menciond las pérdidas que
se producen en el momento del des-
tete. “{Cuantos kilos se pierden en el
destete?”, se pregunté. Dijo que hay
dos partes en el destete, por un lado

la separacion de las madres y por otro
el corte del amamantamiento. “Los dos
son estresantes, pero juntos son una
catéastrofe, porque se potencian”, dijo
Giménez Zapiola. Por lo tanto, sugi-
rio hacerlo “en dos pasos”, primero el
corte del amamantamiento y luego la
separacion. El primer paso se puede
hacer tanto mediante una tablilla en el
ternero o “alambrado de por medio”.
Los estudios indican que en este se-
gundo caso, a los siete dias se produce
la separacion de forma natural. Igual-
mente, Giménez Zapiola considerd que
es “mejor” la técnica de la tablilla.

Las pérdidas econdmicas por el maltra-
to animal en la fase final del transporte
a frigorifico son mas conocidas y estan
muy relacionadas a los machucones
generados durante el transporte de la
tropa. Un estudio de 2013 da cuenta
de que las pérdidas por machucamien-
to y carne oscura en los animales que
llegan a frigorifico son en promedio de
US$ 12,88 y que éstas representan
83% de las pérdidas que se dan por
mala calidad de la carne. Entre las re-
comendaciones realizadas por el espe-
cialista cit¢ la de no cargar de mas al
camion.

Presentamos nueva linea de productos:

Santa Clara Abasto

Tradicion en carnes

SANTA CLARA

Ki/Santaclaraabasto
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Por Yonnatan Santos y
Facundo de Acebedo

Alfredo Fossali al inicio
de la actividad de BPU
meats en Durazno

T e o
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Crece sinergia entre
ganaderia y forestacion

Montes del Plata es una empresa pionera en lo que refiere a
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Durante la jornada cierre de ano reali-
zada por BPU meats en Durazno, Alfre-
do Fossali, gerente de negocios fores-
tales de Montes del Plata hizo las veces
de moderador de la mesa que trat6 el
tema de la cria vacuna.

Esta actividad dej6 ver la complemen-
tariedad entre la ganaderia de cria y
la produccion forestal y cémo la com-
binacion de estos rubros maximiza
la sustentabilidad. “Son actividades
complementarias, donde el productor
ganadero incorpora la forestaciéon por
sus ventajas en lo que refiere a la pro-
duccién animal, como la sombra y el
abrigo, pero también para aprovechar
las zonas con menor productividad, pu-
diendo aumentar la rentabilidad de es-
tas zonas y, como consecuencia, mejo-
rando los indicadores econémicos del
predio en su totalidad”, dijo Fossali en
entrevista con Negocios Rurales.

Montes del Plata es una empresa pio-
nera en lo que refiere a la incorporacion
de forestacion en predios ganaderos
y lo viene haciendo desde hace ya 10
anos con su programa “Montes del
Plata Alianzas”. Fossali dijo que “desde
2009 no hemos comprado més tierra,
sino que hemos crecido exclusiva-
mente a través de este programa, el

la incorporacion de los arboles en predios ganaderos

cual busca incorporar cada ano unas
10 mil hectéreas. Al dia de hoy, se han
elaborado unas 500 alianzas con 350
productores, lo que demuestra que
muchos han repetido o han ampliado
Sus contratos porque entienden que es
un rubro con muy buena rentabilidad”.

En la misma linea comentd que se esta
dando un cambio de paradigma ya
que, “‘cuando comenzamos con esto,
era muy dificil convencer a los produc-

Hoy en dia en Uruguay
tenemos mas del 80% de los
bosques certificados, siendo
una gran ventaja competitiva

tores de todos los beneficios que estos
sistemas tienen, pero hoy, luego de ha-
ber recorrido un largo camino, son los
productores quienes se acercan a no-
sotros para ingresar a Montes del Plata
Alianzas”.

Refiriéndose al bajo precio de la celulo-
sa actual y a la inestabilidad del merca-
do, menciond que esto inevitablemente
tiene un impacto, pero que no estamos
“en los niveles historicos mas bajos”.



Explico que la celulosa, a pesar de ser . . . .
un commodity, se comporta distinto Reducir trabas administrativas
que la carne o la soja ya que, a pesar
de que la demanda crece entre 3% a
5% anual, la oferta tiene grandes sal-
tos, explicados por la apertura de nue-
vas plantas. En el Ultimo tiempo lo que
ha habido es “una sobreproduccion
con respecto al consumo y mientras

Consultado sobre por donde pasan los principales requerimientos del sector
forestal para la administracion de gobierno que asumira el préximo 1° de mar-
zo, Fossali hizo hincapié en que los problemas del sector se encuentran mas
que nada en lo administrativo. Dijo que es muy dificil para un productor parti-
cular, sin contar con el apoyo de un grupo de técnicos, comenzar un proyecto
forestal. Como minimo se necesita la aprobacién de al menos tres organismos
(Direccion General Forestal, Direccion Nacional de Medio Ambiente e Inten-
dencias departamentales), destaco.

Hoy, luego de haber recorrido
un largo camino, son los
productores quienes se acercan
a nosotros para ingresar a
Montes del Plata Alianzas

que los inventarios no se estabilicen no
es coherente esperar que la situacion
cambie”, vaticind.

Por su parte, Fossali aclaré que las po-
sibilidades de diferenciar el producto
en Uruguay hoy “van mas bien por los
sellos de certificacion de produccion
sustentable ya sea FSC o PEFC. Hoy
en dia en Uruguay tenemos mas del 80
% de los bosques certificados, siendo - : :
una gran ventaja competitiva”. /NR A " 4 ol ; .ﬂhﬁm
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EN EL ATARDECER DE UN GRAN ANO PARA LA
GANADERIA NACIONAL, AGUARDAMOS
ESPERANZIADOS EL AMANECER DEL 2020 QUE
TRAERA NUEVOS DESAFIOS, PERO UNA CARGA

el GRANDE DE EXPECTATIVAS QUE MUCHAS
WALTER H. ABELENDA COSAS CAMBIARAN. .

NEGDCIOE EURALES

FELICES FIESTAS
SON LOS DESEOS DE PRIMCIPALES Y
PERSONAL DE
ESCRITORID WALTER HUGD
ABELEMDA




CONSUMO

Jorge Lépez,
director de abasto Santa Clara

Empresa lider en el abas-
to de carne.

Entre enero y noviembre
de este afio import6
7.000 toneladas de carne
vacuna 100% de Brasil.
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Consumo de carne con
hueso bajo 40%

El operador del abasto consideré positivo aplicar medidas

El director de Abasto Santa Clara,
Jorge Lopez, se refirié a la situacion
actual del consumo interno de carnes
de cara a las fiestas de fin de ano y dijo
que “pasd un poco el miedo que se en-
frentd en los meses anteriores” por el
nivel de precios que se manejo a nivel
mundial. Aumento la oferta en el mer-
cado interno y bajaron los precios, a lo
que se sumd una correccion a la baja
de las cotizaciones en Brasil luego del
fuerte salto constatado en noviembre,
del orden del 30%.

‘Llegamos al techo y se nos fue un
poco el miedo de los precios interna-
cionales, con tendencia a la baja y méas
oferta a nivel interno”, dijo, senalando
que hay expectativa de que baje el pre-
cio, como paso con el asado. Entre fi-
nes de noviembre y primeras semanas
de diciembre aumenté la faena y me-
joraron las perspectivas de oferta para
las fiestas.

El principal de Abasto Santa Clara dijo
que junto a colegas analizaron la de-

que ayuden a la demanda interna

manda del mercado interno y que con-
cluyeron que el consumo de carne con
hueso bajé 40% y la carne sin hueso
20%, lo que generd una fuerte preocu-
pacion a nivel de los carniceros. Valord
la posibilidad de que se rebaje el IVA
del producto para estas fiestas, lo que
seria una buena sefal para que cambie
el &nimo del comerciante y de toda la
cadena.

Respecto a la posibilidad de importar
asado desde Argentina, Lépez dijo que
por el momento “esta solo en voluntad
de las dos partes, pero entre lo que
bajé aca y lo que subi6 alla, no valdria
la pena traer por un tema de costos”.
Mas alla de la coyuntura, considerd
que “no es malo tener la puerta abierta
porque los mercados son muy cam-
biantes”.

En cuanto a las perspectivas para el
proximo ano, pronosticd que “va a ser
muy parecido a este”. La expectativa es
que el consumo alcance un piso.

“Estaria bueno tener algun corte subsi-
diado, porque en el mundo la carne va-
cuna no es la mas consumida, pero lo
es en Uruguay. De a poco se va incor-
porando a la dieta tanto el cerdo como

“Puede ser algo similar a lo que
hace el INAVI con el vino, pero
para la carne; sé que INAC
esta en eso”

el pollo, pero no es un cambio facil de
hacer, por lo que serfa positivo aplicar
medidas que ayuden al consumo, sea
desde el gobierno con publicidad o co-
sas que apoyen a la cadena cérnica”,
considerd cuando se lo consulté sobre
esta iniciativa que surgi6 tras el fuerte
aumento de precios.

“Puede ser algo similar a lo que hace el
INAVI con el vino, pero para la carne; sé
que INAC esté en eso, pero los tiempos
estan siendo apremiantes y cualquier
senal alienta a los carniceros a seguir
un poquito mas a ver si podemos sal-
varnos”, finalizd. /NR
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GOBIERNO

Carlos Maria Uriarte encabe-
z6 el equipo de agro del
candidato colorado Ernesto
Talvi, a pesar de ser de tradi-
cion blanca. Sera uno de los
representantes del partido
de Batlle en el gobierno mul-
ticolor. En la foto, durante
su reciente participacion en
la jornada del Secretariado
Uruguayo de la Lana en
Cerro Colorado.
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“Hay que tomar medidas para
evitar el drenaje de productores”

Carlos Maria Uriarte sera el ministro de Ganaderia Agriculturay

Quedé confirmado que Carlos Maria
Uriarte sera el proximo ministro de Ga-
naderfa, Agricultura y Pesca (MGAP) y
ya comenzd a trabajar en la transicion.
Estar4d acompanado por el Ing. Agr.
Juan Ignacio Buffa, que seréa subse-
cretario.

Tras conocerse el anuncio, dialogd con
Negocios Rurales.

¢ Qué medidas tomara al inicio de
su mandato?

Yo creo que més alla de hablar de me-
didas concretas, vamos a tener una
estrategia y en primer lugar conside-
ramos que hay que tomar medidas
para evitar el drenaje de productores
que esta ocurriendo hoy en el sector,
y aqui hablo de arroceros, lecheros,
granjeros, productores ovinos que se
van entregando y es fundamental dar
senales claras, que vuelvan a creery a
apoyary, a la misma vez, entendemos
que es claro discutir el pais que quere-
mos, que es agroexportador y turistico.

El hecho de venir del sector pro-
ductivo, ¢lo condiciona a la hora
de tomar decisiones que tengan
que ver con medidas que no son
las que espera el productor?

Soy perfectamente consciente de lo

Pesca, secundado por Ingacio Buffa

que me toca por venir, pero hoy ten-
go que agradecerle a todo el sector, a
todos los que me han enviado su voto
de confianza que realmente es un mo-
mento de cosecha al cual no tengo pa-
labras para agradecer.

También soy consciente de que en es-
tos momentos comienza una época de
siembra y que voy a ser evaluado sin
tener en cuenta todo lo que paso has-
ta ahora, de acuerdo a lo que haga de
aqui en mas; lo que pretendemos es
tener los mismos criterios que tuvimos
hasta ahora.

Vamos a ser funcionarios de Estado
y somos conscientes de eso y no lo
podemos hacer como si fuéramos re-
presentantes de los productores, sino
que sabemos que en nuestra propia
gremial muchas veces se nos puede
criticar, pero no vamos a poner en duda
la buena voluntad.

Yo no pierdo mi calidad de productor, ni
de las gremiales que me han dignado
con la posibilidad de ser su represen-
tante.

¢Como va a trabajar con Un Solo
Uruguay?

No voy a trabajar desde enfrente, lo
voy a hacer desde otro punto de vista,
siempre recibiendo las criticas y ellos
compartiendo también las dificultades

“Vacunando somos campeones
del mundo en obtener el precio
por nuestras carnes y no
deberiamos cambiar nada en
ese sentido”

que a nivel del gobierno podamos en-
contrar.

Un Solo Uruguay es un movimiento es-
pontaneo y social muy importante que
debemos considerar lo que diga, su-
giera y critique.

Con el ovino hay 3 temas importan-
tes.

Si, son abigeato, perros y bichera, que
tienen que solucionarse porque si no,
no vamos a revertir la recuperacion del
stock ovino.



Y esto sirve para cambiar la aplica-
cion de la ley de abigeato creada por
Aguerre en 2016; deberia tomar plena
vigencia.

¢Qué va a hacer con la exporta-
cion e importacion de ganado en
pie?

Estoy absolutamente a favor de la
exportacion de ganado en pie has-
ta tanto no se solucionen problemas

“Abigeato, perros y bichera,

tienen que solucionarse porque

si no, no vamos a poder
revertir la recuperacion del
stock ovino”

que impiden aumentar el porcentaje
de paricion. Mientras no pasemos de
65%, pensar en cuotificar esta herra-
mienta es, decididamente, hipotecar
los animales para faena que tenga-
mos a futuro.

En cuanto a la importacion, se puede
dar en la medida en que se defiendan
los estatutos sanitarios que el pais tie-
ney que lo han ubicado en el tope del
mundo, respetando ademas los pro-
tocolos que Uruguay tiene firmados.

* Pago de préstamos.
* Transferencias a bancos
de plaza y al exterior.

* Utilizacién de productos y servicios.
* Pago de facturas.
* Recarga de celulares.

Gremialistas para solucionar problemas

personales

“Yo era integrante de la Federacion Rural en la época de Gonzalo Gaggero y
Alfredo Fratti, y te puedo asegurar con total propiedad lo que te voy a decir, por-
que en aquel momento se recibia a Mujica todas las semanas y Gaggero lo dijo
publicamente varias veces, que él se iba con el que le solucionara el tema del
endeudamiento que tenia, cosa que le hizo mucho mal a la Federacion Rural a la
que yo renuncié y, a raiz de eso, muchas federadas se apartaron de la gremial y

muchas dejaron de aportar el 1 x 1.000.

En ese interin, cuando gano el Frente Amplio, se fue Gaggero a presidente del
Instituto Nacional de Colonizacion, se fue Fratti de diputado y se fue Beatriz Cos-
ta al MGAPR Se fueron, sencillamente, porque sus problemas de endeudamiento

se solucionaron.

Yo no pedi nada para estar donde estoy, al revés, estoy dando todo”.

¢Qué pasa con la vacunacion contra
aftosa?

Yo creo que Uruguay no tiene que dejar
de vacunar. Vacunando somos campeo-
nes del mundo con el precio de nuestras
carnes y no deberiamos cambiar nada
en ese sentido. Lo que haga Brasil es un
tema propio, pero la ventaja que va a ha-
ber es que probablemente estén mejor en
su estatus sanitario, porque seran libres
de aftosa sin vacunacién y por lo tanto es
un aspecto importante para permitir la im-
portacién de ganado en pie, aunque no
es el Unico tema. /NR

NUESTROS
SERVICIOS
CONECTADOS
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ENTREVISTA

Por Rafael Tardaguila y
Yonnatan Santos
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El ano bisagra

Jose Aicardi considera que el escenario de precios de 2019 puede
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José Pedro Aicardi es presi-
dente de la ACG desde fines
de 2018 y tendra el honor de

presidir la gremial en 2020

cuando celebren los 100 afos.
Ademas es director de la firma
Megaagro junto a su socio
Juan Miguel Otegui.
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La Asociacion de Consignatarios de
Ganado (ACG) cierra un ano al que
califican de positivo por el escenario
ganadero y los desaffos que enfrentd el
mercado.

El presidente de la institucion, Jose Ai-
cardi, dialogd con Negocios Rurales
sobre este escenario y se proyect6 ha-
cia 2020, cuando la gremial estara ce-
lebrando 100 anos de existencia.

¢Qué balance se puede hacer del
ano ganadero 2019?

Este ano tiene una primera etapa mas
climatica de enero a mayo, con un ve-

No podemos dejar de ver,
cuando analizamos la cadena,
que la industria no ha tenido
un ano tan bueno y no somos

ajenos a esto

rano excepcional que hizo que se pre-
parara mucho mas ganado que lo habi-
tual, y la industria puj6 fuertemente con
una muy buena faena.

En abril y mayo, cuando explota lo de
la fiebre porcina en China, la industria

impactar a nivel de la productividad, elevando el indice de procreo

—que ya venfa con un Valor Agrega-
do Industrial bastante por debajo de
lo deseado— nunca pudo acomodar
el carro, porque logra precios interna-
cionales muy buenos y se vende muy
bien, pero automaticamente el merca-
do interno copia la situacion y entra en
un periodo de pos zafra de invierno,
agrandando la brecha entre el precio
de compray el de venta.

Esto generé un afo muy bueno para
el ganadero, pero no podemos dejar
de ver, cuando analizamos la cadena,
que la industria no ha tenido un ano tan
bueno y no somos ajenos a esto.

Esperemos que este escenario de pre-
cios impacte a nivel de la productivi-
dad, con indices de procreo mejores y
a pesar de que no lo hemos visto con
claridad, puede ser el ano bisagra que
se puede generar el impacto que se
busca.

¢Se puede lograr ese numero tan
ansiado de 3 millones de terneros?

Yo creo que hay que hacer mucho para
eso y el proximo gobierno también,
porque tiene que mirar al sector como
tal, para que ayude a fomentar para
que esto pase y se pueda romper esa
barrera.



¢Qué evaluacion hace del desem- ano puertas adentro, para tratar de
peiio de la ACG este afo? brindar poco més de servicio y profe-

o o sionalizacién a nuestros socios en el
El objetivo de la actual directiva es va-  interior del pafs.

lorizar a la gremial, siempre dandole el
lugar que la ACG tuvo, profesionalizan- _ ]
do'y con el objetivo de estar a la altura, Uruguay tuvo este ano el precio

dandole mas beneficios a los socios. Mmas alto del mundo para el ganado
gordo por diversos motivos, uno Se gané

~ de ellos la oferta restringida por itividad

En 2020 se cumplen 100 afos  |a exportacion de animales en pie. competitivida
siendo la referencia del ¢',AICGd, que Zs el nexo entre la .Of.erta Al ser consultado sobre
mercado, tenemos datos reales VY 'a8 démanda, como se posiciona el tipo de cambio, Aicardi

en este tema? & 4
de que estamos en el entorno dijo que “con el aumento
del precio del délar se

del 56% del ganado que se En momentos de fuertes sequias se gané competitividad, no
manda a plantas exportadoras fueron casi 450 mil reses, lo que para toda la que queriamos
parte de la cadena fue bueno, porque porque los costos mas
si se hubieran quedado eran un proble- importantes siguen
ma. Ademés, tuvimos un piso de pre- siendo determinantes en
cios gracias a la exportacion. el sector productivo™

En 2020 se cumplen 100 anos siendo la
referencia del mercado, tenemos datos
reales de que estamos en el entorno
del 56% del ganado que se manda a Creo que lo mas importante es estar
plantas exportadoras. realmente bien informados. Hoy Uru-
guay se concentré en el mercado chi-
no. Todo lo que ha hecho el sector ga-
nadero ha permitido profesionalizarse
para saber cuél es el destino que debe
tener cada lote, a qué plantas ir con
Desde que asumi6 esta directiva ha  determinado negocio, por lo que cual-
sido todo un desafio y ni que hablar  quier empresa de las que forma nues-
ahora con celebrar estos 100 anos. tra asociacion es profesional. El uso de
Esperamos estar a la altura, por o que  este servicio debe ser visto como una
estamos proyectando algunas cosas, inversion, porque cumplimos un rol
pero también se hicieron muchas este  protagénico. /NR

El ano 2020 es un desafio por el
centenario de la gremial, {c6mo se
proyecta?
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SANIDAD

Uruguay recibi6 el protocolo
sanitario para poder importar
asado desde Argentina
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Se viene el asado

argentino

La Direccion General de Servicios Ganaderos recibi6 el protocolo

sanitario del vecino pais para importar carne con hueso

Uruguay se encuentra trabajando en
varios frentes para habilitar algunos
mercados y poder finiquitar la regla-
mentacion de exportacion de ganado
en pie tras las modificaciones que se
estan negociando.

El Dr. Eduardo Barre, director general
de los Servicios Ganaderos, analiz6 va-
rios temas sanitarios para Negocios
Rurales.

¢En que esta hoy la negociacion de
la nueva reglamentacion para ex-
portar ganado en pie?

Ya se dieron las primeras reuniones,
en las que se acordaron varios puntos
y ahora estamos analizando nosotros
con la parte legal algunas considera-

Hay que recordar que todos los
paises que compran carne,
en el protocolo senalan que los
animales tienen que ser
nacidos y criados en el pais
de origen

ciones. Se adelantd bastante, por lo
gue supongo que pronto va a quedar
listo, pero también tiene que verlo la
corte de trabajo interinstitucional, por
lo que se trabajé en eso con Sanidad
Animal y los exportadores. Esos cam-
bios no son complicados, por lo tanto
son de facil solucion.

Este protocolo va a entrar en vigor seis
meses después de que lleguemos a un
acuerdo final.

¢Se avanzo en algo sobre la posi-
bilidad de importar ganado en pie
desde Brasil?

Hoy todavia no tenemos ninguna reso-
lucion ya que estamos esperando las
respuestas de los anélisis de riesgo de
los tres socios comerciales que consul-
tamos, que son Unidn Europea, China
y Japon.

Hasta ahora sélo uno ha respondido
y esta dentro de lo que esperaba Uru-
guay y dentro de lo que hablan gene-
ralmente los protocolos sanitarios. Hay
que recordar que todos los paises que
compran carme, en el protocolo sefa-
lan que tienen que los animales tienen
que ser nacidos y criados en el pais de
origen, y eso se tiene que respetar.

Y si entra una vaca prefada y pare en
el pais, en ese caso ya lo hemos habla-
do, de que el ternero va a ser uruguayo
y tendra una caravana de trazabilidad
color salmoén y no verde, y ahi si podria
ir a exportacion.

¢Qué pasa con Argentina y la posi-
bilidad de importar asado?

En cuanto al asado de Argentina, ellos
mandaron el certificado sanitario, lo es-



tamos analizando desde nuestra divi-
sion de Industria Animal, a ver si abarca
todos los puntos que pedimos. Luego
de que quede laudado ese certificado
podra ingresar, pero se ha demorado
porque tenemos también el SPS con
China y una misiéon sanitaria de Esta-
dos Unidos y los recursos humanos
son los mismos.

¢Que dejo esa mision de Estados
Unidos?

Ellos el ultimo dia nos realizaron una
devolucion verbal después de auditar
el sistema de faena, visitando algunos
predios, industrias y también nuestro
laboratorio de DILAVE. Ahora tenemos
que esperar la respuesta formal, pero
como es algo habitual no esperamos
grandes novedades.

En la ultima semana se realiz6 la
presentacién de una nueva campa-
na sobre enfermedades exéticas,
¢Qué buscan con ella?

Presentamos la campana sobre no-
tificacion de enfermedades exodticas,
porque hay que recordar que Uruguay
tiene un status sanitario reconocido por
OIE sobre seis enfermedades de este
tipo que son prioritarias, por lo cual
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Uruguay tiene la certificacion de éstas
y queremos avanzar sobre el tema. Por
eso vamos a trabajar en la vigilancia
que hacemos a nivel de campo sobre
diferentes movimientos, y pedimos a
todo nivel notificaciones sobre sinto-
matologia que pueda ser compatible
con este tipo de enfermedades. No hay
que descuidar que hay gente que no
conoce aftosa, por ejemplo, y pueden
tener la sintomatologia, por eso esta-
mos buscando aumentar esos contro-
les./NR
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Eduardo Barre es el director
General de Servicios Ganaderos
del MGAP
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CARNE VACUNA

El valor medio de la carne
vacuna congelada exportada
por Uruguay a China en enero

promedio US$ /T 4.436.
En noviembre habfa subido
32% a US$/T 5.863.

Probablemente en meses
siguientes afloje algo pero se
mantendra nitidamente por
encima de los niveles en los
que arranco el ano.
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Los arboles no llegan

hasta el cielo

Los precios corrigieron a la baja, pero la tendencia de

mediano plazo luce positiva

La metedrica escalada que sufrieron
los precios de importacion de carne en
China a principios de noviembre quedd
atras y dejo lugar a una fuerte correc-
cion que se comid todo lo que subid en
esos dias. La actitud ahora es de una
demanda mucho mas cautelosa, la
que podria mantenerse en estas condi-
ciones por varias semanas mas, hasta
tanto quede atras el Ao Nuevo chino
a fines de enero. Sin embargo, las ne-
cesidades de importacion seguiran en
2020 tan fuertes como en este ano que
termina.

Como se suele decir, los arboles no lle-
gan hasta el cielo. En algin momento
los mercados corrigen y es lo que pas6
ahora. Varios negocios ya concretados
estan siendo cancelados y no se esta
cumpliendo con el envio de los adelan-
tos. Se aduce que las empresas que
financian estas operaciones de comer-
cio exterior dejaron de otorgar créditos.
Los tres o cuatro agentes que ofrecen
servicio para realizar las importaciones
a través de ellos, y que financian hasta
el 70% de la operativa, han suspendido
esta modalidad por temor a la falta de
cobro. Esto, légicamente, produjo un
congelamiento de la operativa.

“Prevemos que el mercado debilitado
puede durar hasta febrero, pasado el

Ano Nuevo en China”, dijo a la publica-
cion especializada Faxcarne el analista
chino Gerrard Liu, integrante del Meat
International Group (MIG), consultora
que analiza en profundidad los merca-
dos de la carne en ese pais.

Liu enumerd una serie de razones por
las que los precios tuvieron las fuertes

“Prevemos que el mercado
debilitado puede durar hasta
febrero, pasado el Aiio Nuevo

en China”, dijo a la publicacion
especializada Faxcarne, el
analista chino Gerrard Liu

caldas constatadas en las Ultimas se-
manas, en general “de 10-20%, pero
hasta 25% para algunos items”.

Desde el lado de la demanda, las plan-
tas procesadoras ya culminaron las
compras necesarias para el Afo Nue-
vo Chino. Con la suba de precios de
la carne, hay dudas en cuanto a como
se comportara la demanda en las fies-
tas. Por lo tanto, se esperara a ver qué
stocks quedan después de las cele-
braciones.



A su vez, la oferta sigue siendo abun-
dante. “Prevemos que las importacio-
nes en diciembre seran de unas 190 mil
toneladas, estableciendo otro récord,
35% mas abultadas que en octubre y
con un crecimiento anual de 80%”, dijo
Liu. Solamente desde Brasil zarparon
en noviembre para China 83 mil to-
neladas de carne vacuna congelada,
embarques que en una alta proporcion
estaran llegando a destino en el correr
de este mes.

Ademas, hubo correcciones a la baja
en los precios de las demés carnes que
también impactaron sobre el mercado
de la carne vacuna. El integrante del
MIG dijo que el precio del cerdo bajé
debido a que cayd el consumo y a que
el gobierno liberd6 mayores volimenes
de sus stocks.

Mas alla de esta correccion, nada hace
prever que el mercado deje atras la ten-
dencia de firmeza en el mediano plazo,
dado que la situacién de escasez de
proteina animal en China —y todo el
sudeste asiatico— derivada de la epi-
demia de fiebre porcina africana segui-
ra pesando sobre el mercado. El afo
2020 seréa de intensa demanda desde
China en el mercado internacional, ab-
sorbiendo todo lo que sea posible. /NR
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Mas bajos, pero mas altos

La correccion de los precios de exportacién a China desde el pico de princi-
pios de noviembre ha sido importante, del orden de los US$ 1.500-1.700 por
tonelada. Sin embargo, si se comparan las referencias actuales con las que
regian en el mercado un ano atras —cuando los precios ya estaban relativa-
mente altos— siguen bien por encima.

Para dar algunas referencias, el precio del delantero llegé a principios de no-
viembre a un tope de unos US$ 6.500 por tonelada; un mes después los
importadores ofrecen alrededor de US$ 5.000, en tanto que a principios de
diciembre de 2018 la referencia era de unos US$/t 4.500.

Por su parte, el garrén y brazuelo, cortes muy demandados por China, habian
llegado a un tope en el eje de US$ 7.500 el mes pasado y se pagan alrededor
de US$ 5.800 en la actualidad. El afo pasado cotizaban a US$ 5.100-5.200.
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MERCADOS

Las exportaciones
de lana peinada, que
en los Ultimos anos
promedian unas 1.200
toneladas por mes, se
redujeron a solo 500
toneladas mensuales en
setiembre y octubre.
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Exportacion de lanas
en niveles minimos

La muy débil demanda del exterior y las ventas mas lentas de

Las exportaciones de lana en el tri-
mestre entre agosto y octubre sumaron
solo 3.158 toneladas peso producto,
un descenso de 52% respecto a los
mismos meses del ano anterior y de
61% en comparacion con el mismo
trimestre de 2017, de acuerdo con los
datos de Aduanas en base a solicitu-
des de exportacion.

Los argumentos en la lentitud de las
ventas al exterior son dos: por un lado,
una disminucion en la cantidad de lana
vendida por parte de los productores,
en tanto los precios de mercado no es-
tan a la par de las expectativas gene-
radas; por otro, la muy débil demanda
desde el exterior, lo cual dificulta las ex-
portaciones tanto de quienes trabajan
en sucio como de quienes industriali-
zan la materia prima y venden la lana
peinada.

“Es mas importante la lentitud de las
ventas al exterior, el mundo esta giran-
do mucho mas lento”, dijo graficamen-
te un industrial consultado por Nego-
cios Rurales.

Lo que més afectado se ha visto es la
exportacién de lana sucia. En los 12
meses a julio de 2018 Uruguay expor-
t6 17,7 millones de kilos de lana sucia,
volumen que descendi6 a 13,7 millo-
nes en el ano a octubre de 2019. Mien-
tras tanto, las exportaciones de lana
peinada se mantuvieron mas estables

los productores explican la caida

Pl

con 14,6 millones exportados en el ano
a julio de 2018 y 13,7 millones en los
Ultimos 12 meses.

Mas alla de eso, en los meses de se-
tiembre y octubre las exportaciones de
lana peinada cayeron al entorno de las
500 toneladas mensuales, nitidamente
por debajo de las alrededor de 1.200
toneladas que se han exportado en
promedio por mes en los Ultimos cua-
tro anos.

Desde la industria se observa con pre-
ocupacion el hecho que la demanda

“Es mas importante la
lentitud de las ventas al
exterior, el mundo esta girando
mucho mas lento”, dijo
graficamente un industrial

desde China, principal cliente, estan en
niveles minimos desde hace al menos
seis meses. El impacto sobre los pre-
cios del mercado ha sido notorio para
todo el espectro de micronajes pero
con bajas de mayor consideracion para
las lanas mas finas. Como siempre su-
cede, cuando el mercado esté en alza
las que més suben son las lanas finas y
cuando esta en baja, son las que mas
valor pierden. /NR
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SANIDAD

Avanza ataque a la bichera

El Ministerio de Ganaderia, junto a INIA y el SUL, trabajaran para
buscar erradicar al gusano barrenador con tecnologia de punta

INIA, SULy gremialistas al Se presentoé en el Ministerio de Ga-
momento de presentar el pro- naderfa, Agricultura y Pesca (MGAP)
IYECtO ":‘j',m”,“;"tré’ Ble”eCh Paga el resultado del trabajo realizado para
S SHECICERIE M Esea as evaluar un posible control y erradica-

la bichera. ., . .
cion de la mosca de la bichera 'y su im-
pacto en la produccioén, principalmente
en el ovino.

El trabajo consistio en una sintesis de
los antecedentes que hay en el pals,

El proyecto tendria una
inversion inicial de US$ 4
millones y los costos anuales
alcanzan un maximo de US$ 18
millones en el quinto aio

con el plan piloto realizado en el de-
partamento de Artigas, que incluy6 una
zona de Rio Grande del Sur, en Brasil,
a lo cual se anadi6 otros trabajos rea-
lizados hasta la actualidad, como la
evaluacion del rio Uruguay como barre-
ra natural.
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Pérdidas

A pesar de la baja del stock ovino entre
1998 y 2019, se estima que las pérdi-
das por la mosca de la bichera suman
US$ 41,3 millones este afno, partiendo
de un total de US$ 37,6 millones en el
principio de la serie.

Mas alla de estas pérdidas, el trabajo
presentado aclara que existen “impac-
tos negativos” que no han sido cuanti-
ficables, como en la salud humana, el
bienestar animal, la fauna silvestre y la
pérdida de inocuidad de los productos.

Costos

El proyecto tendrfa una inversion inicial
de US$ 4 millones y los costos anua-
les alcanzan un maximo de US$ 18
millones en el quinto ano de implemen-
tacion y a partir del noveno bajarian a
US$ 16 millones.

El valor econémico neto para los ocho
primeros anos serfa de US$ 96,5 millo-
nes, con una tasa de retorno econdmi-
co de 32%. En el noveno ano se recu-
perarfa la inversion.

Limitantes

“Las principales limitantes estarfan
asociadas al fortalecimiento de las ca-
pacidades actuales del MGAP/DGSG y
la asignacién de recursos necesarios”,
expresa el trabajo.

Fuentes cercanas al proyecto propusie-
ron la creacion de una Unidad Ejecuto-
ra, con personal capacitado y dedicado
Unicamente a esta funcion, a diferencia
de lo ocurrido en el Plan Piloto, en el
que los técnicos del MGAP ademas de
trabajar en el tema, desarrollaban otras
tareas en el control sanitario.

Técnica

El grupo de trabajo entiende que se
debe trabajar con la suelta de moscas
estériles tal cual se realiz6 la erradica-
cion desde Estados Unidos hasta Pa-
nama. Hay otra tecnologia disponible
que es la del genoma, desarrollada
por INIA'y el Instituto Pasteur, la cual se
entiende es una apuesta promisoria a
largo plazo que puede desarrollarse en
paralelo, pero que no debe anteponer-
se a la ejecucion del programa con la
liberacion de insectos estériles. /NR

Los nimeros cierran por todos lados
Miguel Sanguinetti, presidente del Secretariado Uruguayo de la Lana (SUL),
dijo que “ante esto, ahora se encarara el Plan Estratégico para el control y
la erradicacion de gusano barrenador. Alli se estimaron las pérdidas anuales

involucradas directamente e indirectamente con este problema, ademas de
recomendaciones de estrategias a corto plazo”.

Consider6 que “esto genera pérdidas de hasta US$ 40 millones por afo y ese
registro es de los Ultimos 9 anos, y si uno suma esto nos damos cuenta que
el beneficio es enorme, los nUmeros cierran por todos lados, y vemos que
encarando un plan que va a tener su costo, puede ser que a la larga se pueda
solucionar de una vez el tema de la bichera”, dijo.

NEGOCIOS RURALES | 31

Vamos a donde sea por nuestros clientes




LANAS

Por Luis Silva

El impacto de la guerra
comercial sobre las ex-
portaciones de textiles a
China es la principal razén
por la que los importa-
dores chinos mantienen
una actitud sumamente
cautelosa al momento
de establecer drdenes

de compra de lana en el
mercado internacional.

Guerra comercial impacta
en textiles chinos

Se estima que China perdié US$ 1,19 mil millones en

Los aranceles impuestos por Es-
tados Unidos a las importaciones de
productos desde China impactan ne-
gativamente en los consumidores es-
tadounidenses, quienes deben pagar
precios mas altos por los productos
importados, y en los exportadores chi-
nos que han visto caer 25% sus ventas
hacia el mercado estadounidense en
la primera mitad de 2019, de acuerdo
con un informe de la ONU en el mes de
noviembre.

El estudio examind el impacto de los
US$ 250 mil millones en aranceles im-
puestos por Estados Unidos el afo pa-
sado y concluye que las exportaciones

Lo gravado y lo no gravado

Las exportaciones chinas de tejido de punto, valuadas en US$ 105 millones
en la primera mitad de 2018, cayeron 32% en |los primeros seis meses de
2019 a solo US$ 71 millones. En comparacion, la exportacion de prendas de
vestir de China a Estados Unidos que no se vieron afectadas por el aumen-
to de aranceles (jerséis, puléveres, chaquetas, chalecos y articulos simila-
res, de punto o ganchillo) se valoré en US$ 1,4 mil millones para la primera
mitad de 2019, idéntico al mismo periodo en 2018.
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exportaciones del rubro a Estados Unidos

desde China cayeron en US$ 21,3 mil
millones, incluyendo la pérdida por en-
vios de textiles y prendas de vestir a Es-
tados Unidos durante el primer semes-
tre, estimada en US$ 1,19 mil millones,
segun el estudio.

Los mayores beneficiarios de este des-
vio de comercio durante los primeros
seis meses en textiles y vestimenta
fueron Bangladesh, con una ganancia
estimada de hasta US$ 300 millones;
la Unién Europea, con US$ 66 millo-
nes; la Republica de Corea, con US$
48 millones; México, US$ 47 millones;
India, US$ 41 millones; Pakistan, US$
25 millones, y Turquia, US$ 14 millones,
de acuerdo a Alessandro Nicita, econo-
mista de la Conferencia de las Nacio-
nes Unidas sobre Comercio y Desarro-
llo, y autor del estudio.

El informe también describe que las
pérdidas para los exportadores chinos
han “aumentado con el tiempo” y agre-

Los exportadores chinos han
visto caer 25% sus ventas hacia
el mercado estadounidense en

la primera mitad de 2019

ga que, de manera preliminar (durante
el segundo trimestre de 2019), todo
indica que los exportadores chinos
pueden haber comenzado a asumir
parte de los costos de los aranceles en
forma de precios de exportacion mas
bajos en alrededor del 8% por debajo
de productos comparables. Nicita dijo
que hay enormes diferencias entre las
lineas textiles y de vestimenta que han
sido blanco de aumentos tarifarios y las
que se han mantenido por fuera de la
escalada tarifaria. Las exportaciones
de articulos de indumentaria y acceso-
rios de vestir o cuero compuesto, que
enfrentaron un arancel punitivo del 10%
en setiembre de 2018, disminuyeron
20% a US$ 112 millones entre enero y
junio, en comparacién con los US$ 145
millones registrados en el primer se-
mestre de 2018. /NR
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Escuchas a Nartin Olaverry

Martin escucha lo que todo un pais tiene para decir.

Valor Agregado

Lunes aviernes-11h



ABS presento6 novedoso
sistema de inseminacion

Los tambos cuentan con la tecnologia Beef In Focus para
prenar vacas con semen de aptitud carnicera

La empresa ABS, lider en la venta de
semen de razas bovinas, presentd la
tecnologia Beef In Focus, mediante la
cual promueve la inseminacion de las
vacas con menor potencial productivo
del rodeo lechero con semen de un
nucleo de reproductores seleccionado
especialmente para producir animales
de tipo carnicero en el tambo.

La presentacion de la iniciativa se hizo
en las instalaciones de ABS en Carras-
co Norte, oportunidad en la que tam-
bién se firmd un convenio con Berrutti
United Breeder & Packers por medio
del cual se asegura la comercializacion
de esta produccion a precio de anima-
les de razas carniceras de la tabla de
la Asociacion de Consignatarios de Ga-
nado (ACG).

Fernando Amondarain, gerente de Car-
ne de ABS dijo que, en el marco del

(h’?n

concepto de la Ganaderia de Precision,
promueven el uso de dos tecnologias
de alto impacto para los tambos: la ge-
nética sexada para las vacas de mayor
valor genético y el Beef in Focus para
las que estan dentro del rodeo leche-
ro pero que no tienen el valor genético
necesario.

Con el semen sexado en las vacas de
mayor potencial productivo se asegu-
ra seguir mejorando genéticamente
el rodeo para elevar la eficiencia en
la produccion de leche, en tanto que
en el resto del rodeo se usa el semen
que otorga caracteristicas carniceras
a la descendencia, animales de color
negro, mochos y con un tipo de res
carnicera. “El objetivo es valorizar los
terneros de un tambo, ya sea para la
produccion de leche o de carne”, dijo
Amondarain. /NR

ABS y United Breeder &

Packers firmaron un convenio
de cooperacién en este nuevo
sistema de inseminacion
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RESULTADOS FUCREA

Por Yonnatan Santos Preste

Martin Aguirrezabala
presento los resultados en
la jornada de fin de afio de

FUCREA
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Mejores ingresos para
predios agricola ganaderos

Una diferencia importante se constaté en las empresas con mayor

énfasis en la agricultura

La Federacion Uruguaya de Grupos
Crea (Fucrea) present6 los resultados
econdmicos de la sectorial agricola
ganadera, donde se vio una mejora de
los ingresos “a fuerza de rendimientos
récords”.

Tras un ejercicio 2018/19 que fue cali-
ficado como “espantoso”, las empre-
sas agricolas ganaderas volvieron a
tener un ingreso economico favorable
y, seguin sefalan, esto no hubiera sido
posible con rendimientos promedios.

Luego de analizar la gestion de 67 em-
presas integrantes de siete grupos, el
coordinador agricola ganadero de la
institucion, Nazar Rodriguez, dijo que
las empresas CREA de la sectorial tu-
vieron un ingreso capital promedio de
US$ 296 por hectérea.

“Este ejercicio estuvo marcado por ser
muy bueno desde el punto de vista
productivo y mas si se compara con
el anterior, que se habfa caracterizado
por una fuerte sequia”, dijo Rodriguez,
y destact que las zafras de cultivos de
invierno y de verano tuvieron muy bue-
nos rendimientos, con un peso muy

fuerte en aquellas empresas que tienen
un Producto Bruto diferenciado. Por
su parte, la ganaderfa también tuvo un
afno bueno con un precio que mejoro,
lo que permite una mayor estabilidad
en el negocio.

“Fucrea para estos trabajos discrimina
el Producto Bruto que logra la agricul-
tura 'y el que alcanza la ganaderfa. La
superficie agricola alcanzé un PB entre
US$ 3.200 y US$ 1.500 por hectérea,
mientras que la ganadera promedié
US$ 4007, sehald Rodriguez, agregan-
do que tuvieron una etapa en la que las
empresas sembraban absolutamente
todo lo que era “sembrable”, pero de
unos anos a esta parte eso viene cam-
biando, aumentando la rotacion con
pasturas.

Las 67 empresas analizadas suman
una superficie de 105.000 hectareas.
Lograron un producto bruto de US$

Las empresas CREA de la
sectorial agricola ganadera
tuvieron ingreso capital
promedio de US$ 296
por hectarea

452 por hectarea, alcanzando un ingre-
so de capital antes de pagar la renta de
US$ 158.

En el caso de las agricolas-ganaderas
el producto bruto totalizd US$ 790 por
hectéreay el ingreso de capital se situé
en US$ 260 por hectéarea.

Por su parte, las empresas agricolas tu-
vieron un producto bruto de US$ 1.038
por hectarea, con un ingreso de capital
de US$ 272 por hectarea.

El estudio marca algunos puntos fun-
damentales para entender estos resul-
tados, como el precio de los granos de
invierno que, si bien mejoraron algo, lo
mejor venia del ano anterior que, al ser
malo, dio un “plus” en cuanto a fertiliza-
cién y fechas de siembra. Respecto al
verano, los precios bajos no ayudaron,
por lo que la diferencia se dio por el
lado de la productividad.



Estabilidad en los ingresos de predios lecheros

Las empresas lecheras CREA alcanzaron un resultado
econbmico promedio, medido como ingreso de capi-
tal, de US$ 261 por hectarea, frente a los US$ 263 que
habfan registrado un afno atras. Esto demuestra que el
sector alcanzo6 cierta estabilidad tras varios afos de una
fuerte crisis que termind con el cierre de cientos de tam-
bos, principalmente familiares, en todo el pais.

Con datos de 100 empresas CREA del rubro se observo
que éstas bajaron de forma considerable sus costos, al
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tiempo que mantuvieron un resultado econémico estable
pese a la baja en el precio de la leche.

En el ingreso de las empresas los productores bajaron los
costos variables en torno a 15%, mientras que los costos
fijos se quedaron sin cambios.

Del ingreso de capital obtenido se debe restar una renta de
US$ 92 por hectarea por superficie Util, intereses de deuda
superiores a US$ 50 por hectarea y los costos de vida del
productor./NR
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AGRICOLAS

La siembra de soja se atraso
por falta de lluvias

38 | NEGOCIOS RURALES

El agua complico

a los cultivos

La falta de precipitaciones en todo el pais tuvo impacto negativo

en los cultivos de invierno y la implantacion de verano

Las previsiones eran de un diciem-
bre en el que el agua no iba a faltar,
pero superada la primera década del
mes la situaciéon comienza a tornarse
preocupante, con prondésticos de preci-
pitaciones que terminan disipandose y
con calores y vientos que secan todos.
En lo referente a la agricultura, esta si-
tuacién complico tanto a los cultivos de
invierno como a la siembra de los de
verano.

El ingeniero agronomo Martin Maccio,
especialista agricola de Zambrano y
Cia, sostuvo que “la siembra de soja
de primera comenzo tras la cosecha de
colza en muchos campos, en principio
con buena humedad en el suelo, pero
en las Ultimas semanas hubo muchas
chacras a las que le falté la lluvia, sobre
todo en el sur. Por lo tanto, se pararon
los trabajos porque la humedad ab-
soluta no era la adecuada como para
asegurar el nacimiento de la semilla”.

Segun dijo, “la primera siembra de

soja, que fue a fines de octubre y pri-
meros dias de noviembre, estd muy

bien implantada, pero las de segunda
quincena de noviembre tiene a los pro-
ductores esperando la lluvia, ya que
en algunas zonas noviembre se fue sin
llover, situacion que se mantuvo en di-
ciembre y eso impacta mucho”.

Este atraso genera preocupacion en el
sector, ya que la fecha ideal para im-
plantar la soja de segunda es hasta el
15 de diciembre, por lo que muchos

La primera siembra de soja, que
fue a fines de octubre y
primeros dias de noviembre,
esta muy bien

productores se tiraron a sembrar en
seco, esperando a que las lluvias se re-
gulen en la segunda quincena del mes.

Respecto al maiz, considerd que viene
“muy bien”, principalmente el de prime-
ra, esperando agua y aprovechando
para aplicar alguna urea por parte de
los productores, pero los cultivos estan
esperando que llueva.



ENERO

Juuo

El sorgo se ha ido sembrando con un
empuje de algin negocio, sobre todo
para ALUR, mientras que la variedad
forrajera tuvo buena intencion de siem-
bra, pero la realidad es que tampoco
hay un volumen de area importante.

“La zafra de cultivos de invierno ha
sido en general buena para todos los
cultivos, tanto colza como carinata,
con buenos resultados, asi como para
trigo y cebada. No sé si un desarrollo
optimo, pero si muy bueno” sostuvo el
especialista.

Dijo que se dieron buenos rendimien-
tos en algunas zonas, sobre todo en el
litoral, con muy buenos resultados en
colza, que ya se finalizd6 de cosechar.
Respecto al trigo, estd empezando a
verse algunas cosechas mas en el lito-
ral norte con rendimientos aceptables,
mientras que en el sur se atravesaron
complicaciones con el llenado de gra-

nos .

Segun dijo, “el mes de noviembre, que
tuvo precipitaciones casi nulas en algu-
nas zonas, va a impactar en el fin de
llenado de grano, pero en términos ge-
nerales los cultivos de invierno venian
muy bien y va a terminar cerrando un
buen ano”. /NR

El arroz también tuvo su complicacion

Fernando Pérez, técnico de INIA Treinta y Tres, dijo sobre esta zafra de arroz
que se atraveso “una siembra complicada, por precipitaciones exageradas
de hasta 400 milimetros, que es cuatro veces lo esperable, lo que complicd
el avance de la siembra, pero los productores con esfuerzo han logrado
completar la siembra dentro del periodo éptimo, méas alla de algunas un
poco tardias”.

“Hoy tenemos una nueva variedad, que es INIA Merin, que tiene tres o cuatro
anos y este ano es la variedad que ocupa una mayor area de siembra con
casi 40% del total”, informo.
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ARGENTINA

Por Alejandra Groba,
desde Buenos Aires

Tabaré Vazquez, presidente

de Uruguay y Luis Lacalle
Pou, presidente electo,

acudieron juntos al cambio

de mando en Argentina
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El kirchnerismo asume
con un agro pujante

Fernandez llega al gobierno con una cosecha récord de trigo y

exportaciones de carne en maximos de medio siglo

El fin del gobierno de Mauricio Macri a
manos de un nuevo gobierno kirchne-
rista, conformado por Alberto Fernan-
dez y Cristina Fernandez de Kirchner,
encuentra un pais méas complicado en
materia macroeconémica, pero con un
sector agropecuario mucho mas de-
sarrollado. Esto resulta importantisimo
dado que es el sector que provee el
60% de las divisas por exportaciones
(sin contar la pesca), en un pais siem-
pre necesitado de ddlares porque es la
Unica moneda en que la gente confia.
De hecho, es el pais con mas cantidad
de dolares per capita fuera de Estados
Unidos.

Fernandez llega a la Presidencia con
una cosecha récord de trigo, una bue-
na siembra de soja y maiz temprano
(aunque complicados por la fuerte se-
quifa) y con exportaciones récord de
carne en medio siglo.

Todo indica que perjudicar a este sec-
tor seria como dispararse un tiro en los
pies. Sin embargo, los productores de
granos y carne tienen mucha incer-
tidumbre, por un lado, por la historia
reciente del kirchnerismo, que no solo
tuvo altos derechos de exportacion,
sino también controles al comercio
exterior que se otorgaban a dedo. Por
otro, porque lo cierto es que el Go-
bierno necesita recursos, que el FMI
le escatima y que Vaca Muerta, el otro
posible proveedor de divisas, no se le
daré por al menos unos anos. Asi, en
general se da por hecho que aumen-

taran las retenciones que quitd y lue-
go reimpuso Macri (aunque quedaron
bastante licuadas con la devaluacion),
pero no estéa claro en qué proporcion y
de qué modo.

Por lo pronto, el &rea de Agricultura y
Ganaderfa queda en manos de Luis
Basterra, un hombre de perfil polti-
co, que conoce el sector y presidid
la Comisién de Agricultura de Diputa-
dos, que no estaba entre los nombres

Todo indica que perjudicar al
agro seria como dispararse un
tiro en los pies. Sin embargo,
los productores tienen mucha
incertidumbre

mas de perfil técnico que se barajaban
hasta hace unos dias. Si bien su nom-
bramiento fue el Ultimo entre todos los
ministros, la cartera no pasa por el mo-
mento a ser degradada a Secretaria,
como algunos especulaban. Basterra
por ahora hablé mas de equidad so-
cial y territorial que de desarrollo pro-
ductivo, pero indicé, en relacion con la
pregunta sobre las retenciones a las
exportaciones, que “la relacién con el
campo va a ser de consenso y diélo-

go”.
Basterra es ingeniero agronomo, se
declara peronista, y, como dato de
color, es vegetariano y no bebe vino,
salvo excepciones, segun el diario La
Nacion./NR



PARTE DE FAENAS
Semana del 01/11/2019 al 30/11/2019

BOVINOS OVINOS
ESTABLEC. Novill.  Vacas Vagq. Tern. Toros [QCJYA\M Cord. Borre. Cap6én Ovejas Carn. [RICLEAR

1 LAS PIEDRAS S.A. 12.681 2.420 3.014 10 31 18156 11.967 949 1.250 3.961 49  18.176

2 TACUAREMBO S.A. 8.349 6.305 1.862 8 564  17.088 0

3 BREEDERS P.U. 7.458 3.698 4.919 1 134 16.210 0

4 ONTILCOR S.A. 7.919 4.520 2.964 4 218  15.625 0

5 FRIG. PUL (PULSA) 6.660  7.593 908 5 164  15.330 0

6 CARRASCO 6.665  6.661 1573 13 218  15.130 0

7 ESTAB.COLONIA 5.901 5.021 2.656 11 333 13.922 0

8 INALER S.A. 5.694 3.655 1.213 23 137 10.722 0

9 CLEDINOR S.A. 4.604 4.212 944 6 174 9.940 0
10 LAS MORAS 4.399 2.227 1.834 1 44 8.505 2.601 68 89 724 17 3.499
11 SAN JACINTO 3.667 2.055 2.604 1 93 8.420  29.700 1.425 2.064 4.224 42 37.455
12 BILACOR S.A. 2.756 4.101 876 1 115 7.849 0
13 SIRSIL S.A. 1.987 3.042 666 1 46 5.742 0
14 LORSINAL S.A. 1.333 2.009 925 10 105 4.382 0
15 COPAYAN S.A. 1.180 2.474 603 1 92 4.350 0
16 CASA BLANCA 462 2.015 566 20 29 3.092 2.620 2 2.962 1.688 18 7.290
17 SOMICAR S.A. 438 1.314 205 11 148 2.116 7.976 925 6.700 3.243 102 18.946
18 SCHNECK 44 1.474 76 7 229 1.830 0
19 SIMPLIFY S.A. 89 333 917 211 1.550 2.581 62 14 2.657
20 SOLIS 313 405 299 28 220 1.265 0
21 CLADEMAR S.A. 122 888 129 13 1.152 0
22 OFERAN S.A. 390 368 325 4 8 1.095 3.483 5.027 2.549 161  11.220
23 ARROYAL S.A. 49 170 673 100 21 1.013 635 183 46 54 918
24 ARDISTAR 49 9 902 10 970 0
25 FRIGOCERRO S.A. 98 674 65 74 911 6.481 671 2.728 3.565 141 13.586
26 ROSARIO 295 398 93 10 796 0
27 LOS OLIVOS 167 15 476 17 30 705 0
28 CUAREIM 112 280 31 1 46 470 3.950 208 114 22 4.294
29 MIRIAM CRAVEA 116 13 117 148 1 395 0
30 LUCHASOL 28 152 47 23 3 253 61 30 91
31 MUN. ARTIGAS 2 158 41 7 1 209 116 662 116 18 912
33 MERCEDES 13 178 191 107 40 7 154
34 LINERIM S.A. 81 81 0
35 SIDERCOL 6 21 1 28 1.684 2.582 3.276 2.401 57  10.000
36 CANELONES 0 0
37 LA TABLADA 0 0
38 FRIG.MARTINEZ 0 0
39 BORDENAVE A. 0 0
40 MUN.LAVALLEJA 0 0
41 MARTINEZ, ADAN 0 0
42 MUN.SALTO 0 0
43 CALTES S.A. 0 0
TOTAL GENERAL 84.040 68.665 32.803 683  3.302 73846  7.169 24.980 22.598 605

FUENTE: Datos proporcionados por INAC



PROMEDIOS

MERCADO DE HACIENDAS -

Contado Plazo Contado Plazo

Liviano Especial 2,28 2,30 4,24 4,28

Liviano Bueno de Pradera 2,23 2,25 4,19 4,23

NOVILLOS GORDOS Exportacion Especial 2,35 2,37 4,28 4,32
Razas carne Exportacion Bueno de Pradera 2,25 2,27 4,23 4,27
Exportacion General 4,14 4,18

NOVILLOS GORDOS Especiales 3,79 3,83
Otras Razas Generales 4,12 4,16
Especiales 2,15 2,17 4,11 4,15

VACAS GORDAS Buenas 2,09 2,11 4,06 4,10
Razas carne Generales 1,97 1,99 4,00 4,04
VACAS GORDAS Especiales 1,78 1,80 3,89 3,93
Otras razas Generales 1,68 1,70 3,80 3,84

VAQILLONAS GORDAS Especiales 2,27 2,29 4,18 4,22
Buenas 2,22 2,24 4,15 4,19

Toros gordos 1,84 1,86 3,09 3,13

Toros y Novillos generales 1,74 1,76 2,94 2,98

INDUSTRIA Vacas Manufactura Alta 1,41 1,43 2,82 2,86
Vacas Manufactura Baja 1,18 1,20 2,51 2,55

Conserva 1,03 1,05 2,13 2,17

Corderos 3,99 4,03

Cordero mamon 4,06 4,10

OVINOS GORDOS Cordero pesado 1,83 1,85 4,03 4,07
Borregos 1,83 1,85 4,02 4,06

Capones 3,95 3,99

Ovejas 1,78 1,80 3,93 3,97

INDICE FLACO/ GORDO A.C.G

2014 2015 2016 2017 2018
ENERO 1,2659 1,2382 1,2168 1,1655 1,1661 1,2943 1,3450 1,2873 1,1512
FEBRERO 1,3039 1,2556 1,2716 1,2094 1,1911 1,3756 1,3136 1,2612 1,1826
MARZO 1,2945 1,3018 1,3009 1,2597 1,2247 1,4182 1,3424 1,2872 1,2267
ABRIL 1,2379 1,3290 1,2457 1,2456 1,2123 1,4087 1,3789 1,2416 1,2163
MAYO 1,2123 1,2997 1,2363 1,1996 1,1685 1,3524 1,3185 1,1756 1,1921
JUNIO 1,2014 1,3055 1,1994 1,152 1,1337 1,2953 1,2839 1,1651 1,1589
JULIO 1,1600 1,3308 1,1994 1,1162 1,0741 1,2327 1,2168 1,1506 1,1100
AGOSTO 1,2615 1,3457 1,2234 1,1016 1,0838 1,2276 1,2502 1,1155 1,1441
SETIEMBRE 1,2898 1,3651 1,2063 1,0874 1,1883 1,3096 1,2901 1,1205 1,1620
OCTUBRE 1,2681 1,3009 1,1737 1,0943 1,1634 1,3354 1,2571 1,1215 1,1467
NOVIEMBRE 1,2393 1,2290 1,1668 1,1019 1,2103 1,3438 1,2931 1,1691 1,1436
DICIEMBRE 1,2601 1,1861 1,1686 1,1306 1,2551 1,3605 1,3291 1,209

PROMEDIOS PESADOS PARA FAENA

- Promedios mensuales en ddlares, kilo en pie a levantar del establecimiento, flete a cargo del comprador, negocio al contado.
- Los precios en pie a plazo son U$S 0.02 mas que a contado

VACA GORDA ESPECIAL NOVILLO GORDO BUENO

2014 2016 2018 2015 2017 2010
1.49 1,44 1,34 1,28 1,38 1,55 ENERO 1.69 1,73 1,61 1,48 1,61 1,75
1.54 1,41 1,29 1,31 1,46 1,6 FEBRERO 1.75 1,69 1,52 15 1,64 1,76
1.38 1,33 1,28 1,27 1,43 1,65 MARZO 1.66 1,63 1,48 1,47 1,64 1.8
1.36 1,28 1,21 1,25 1,49 1,65 ABRIL 1.63 1,58 1,46 1,45 1,68 1,79
1.41 1,35 1,24 1,32 1,59 1,72 MAYO 1.66 1,63 1,48 1,53 1,8 1,84
1.44 1,47 1,27 1,38 1,62 1,84 JUNIO 1.71 1,71 1,5 1,58 1,83 1,95
1.57 1,63 1,49 1,48 1,65 1,91 JULIO 1.82 1,87 1,54 1,66 1,85 2,04
1.65 1,64 1,38 1,48 1,64 19 AGOSTO 1.90 1,92 1,66 1,63 1,84 2,05
1.71 1,56 15 1,44 1,58 1,95 SETIEMBRE 1.95 1,78 1,59 1,61 1,74 2,09
1.67 1,58 1,34 1,49 1,61 2,06 OCTUBRE 1.90 1,77 1,58 1,66 1,74 2,22
1.61 1,44 1,33 1,32 1,53 2,15 NOVIEMBRE 1.83 1,72 1,53 1,59 1,68 2,25
1.53 1,36 1,21 1,33 1,48 DICIEMBRE 1.77 1,66 1,46 1,53 1,67

US$ 1.53 UsSD 1,46 USD 1,32 USD 1,36 USD J PROMEDIO ANUAL US$ 1.77 US$ 1,72 US$ 1,53 USD 1,56 USD 1,73



MERCADO DE REPOSICION

- PRECIOS PROMEDIO PARA RAZAS CARNICERAS Y SUS CRUZAS

A levantar del estabelciemientocon pagos hasta 30 dias destare promedio del 5% al 7% segun condiciones de carga estipuladas

CATEGORIA la2 3a9 10a 16 17 a 23 24 a 30
TERNEROS hasta 140 k. UsS/kilo 2.65-3.00 2.65-3.10 2.65-3.10 2.65-3.00 2.65-3.00
TERNEROS 1412180 k U$S/kilo 2.50-2.65 2.50-2.10 2.50-2.80 2.55-2.70 2.50-2.75
TERNEROS Mas 180 k. U$S/kilo 2.30-2.60 2.50-2.72 2.62-2.68 2.48-2.65 2.48-2.65
TERNEROS ENTEROS Méas 160 k. UsS/kilo 2.50-2.70 2.50-2.57 2.50-2.60 2.45-2.60 2.45-2.60
NOVILLITOS 201 a 240 k. U$S/kilo 2.20-2.60 2.30-2.50 2.25-2.50 2.25-2.55 2.25-2.52
NOVILLOS 241 a 300 k. U$S/kilo 2.15-2.40 2.30-2.45 2.25-2.48 2.30-2.45 2.30-2.40
NOVILLOS 301 a 360 k. Us$S/kilo 2.10-2.30 2.20-2.45 2.20-2.45 2.20-2.45 2.20-2.45
NOVILLOS Mas 360 K. UsS/kilo 2.10-2.25 2.15-2.30 2.15-2.30 2.10-2.35 2.10-2.30
NOVILLOS HQB 481 K U$S/kilo 2.25-2.35 2.30-2.37 2.32-2.35 2.25-2.40 2.25-2.35
TERNERAS hasta 140 k. U$S/kilo 2.50-3.00 2.50-3.00 2.50-3.00 2.50-3.00 2.50-3.00
TERNERAS 141 a 200 k. UsS/kilo 2.45-2.50 2.45-2.65 2.50-2.80 2.50-2.65 2.40-2.75
VAQUILLONAS 201 a 240 k. U$S/kilo 2.20-2.35 2.27-2.42 2.20-2.45 2.20-2.40 2.20-2.45
VAQUILLONAS Méas 240 K. Us$S/pieza 2.15-2.25 2.20-2.30 2.15-2.30 2.25-2.30 2.10-2.30
VAQUILLONAS HQB 481 K UsS/kilo 2.25-2.30 2.25-2.35 2.27-2.30 2.25-2.35 2.18-2.30
VAQUILLONAS Y VACAS PRENADAS Us$S/pieza 720-850 750-820 760-850 720-880 700-800
VACAS DE INVERNADA U$S/kilo 1.75-1.92 1.80-1.95 1.80-2.05 1.80-2.05 1.85-1.98
PIEZAS DE CRIA Us$S/pieza 410-440 400-475 420-500 415-500 420-480

ARANCELES : DOLAR
Resoluciéon de Asamblea General Extraordinaria del 6 de Febrero 1991 INTERBANCARIO
comar
” 1 37,422
Bovinos gordos 1% 2.50% 4 37276
Bovinos de manufactura y conserva 1% 2.50% g 3?236
Ovinos 1% 2.50% -
Suinos 1% 3.50% 8 37,494
; 11 37,476
Yeguarizos 5% 5.50% 12 37561
13 37,566
15 37,653
Bovinos y ovinos generales 3% 3% 18 37,656
Ganado lechero, yeguarizos y reproductores en general 5% 5% ;g g;*ggg
21 37,743
- 25 37,804
Tasaciones de campos 1% 26 37903
Tasaciones de ganados en el campo 1% gg g;vg?g
Contratos de arrendamientos (*) 3% 29 37:840
Contratos de pastoreo o capitalizacion 2% 37,639

Compra venta de campos 3%

STELLA % ARTOIS

presenta

Ingresa a www.stella.uy para enterarte de mas
y solicitd el servicio de Anfitriones.

Anfitriones S
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Agenda esta experiencia gastrondmica con la chef a domicilo

porun valor de S.i'.l'l:n)'ﬁ por persondad.



SOCIOS

ABELENDA Neg.Rurales, Walter H.

AGROENLACE TRADE S.R.L.

AGROINTERMEDIO S.R.L.

AGROORIENTAL

AGROSOCIO

ALFARO Y CIA
ALORI &Cia.SRL

ALVAREZ & ALVAREZ LTDA.

ANDRADE RODRIGUEZ Ltda.

ARAMBURU S.R.L.

ARAUJO, Gaston

ARRALDE ALEJANDRO Y Cia.. Ltda.

ARRILLAGA LTDA. GUILLERMO

ARROSPIDE, Antonio

BACHINO CARLOS, Ltda.

BACHINO, Enrique y Asociados

BACHINO, Ricardo
BARDIER Y ODRIOZOLA S.R.L.

BASSO Neg. Rurales, Gustavo
BELLO, Gustavo

BENGOCHEA S.R.L., Luis A.

BERGARA SEBASTIAN
BERRUTTI - UB&P

BERTSCH, Roberto
BIRRIEL HNOS & ASOC.

BIRRIEL Ltda.
BLANCO & RODINO S.R.L.

BOCKING S.R.L.

BOFILL, Armando

BOSCO RUIZ S.R.L., Esteban

BREA SARAVIA, Juan
BULANTI & Cia. Ltda.

CABRERA PEILE S.C., Esc. Tomas

CAMPELIR S.A.
CAMPO ESTE Ltda.

CANEPA, Rubén F.

CELEDON MEDIZA Emanuel

COELHO y Asociados

COMAGRO LITSUR S.R.L.

COPAGRAN

CRADECO

CRUCCI, Elbio

A. M? Fernandez 628

Ruta 5 Km 189

Juan de Lavalleja 342
Divina Comedia 1638

Florida

Durazno

Treinta y Tres

Montevideo

Dr. Alejandro Schroeder 6514

Manuel Lavalleja 1303

Wilson Ferreira 717

Joaquin Suarez 1339

19 de Abril

Dolores Vidal de Pereira 472

Andrés Cheveste 747

M. Cassinoni 1676 Of. 812
18 de Julio 331
Gallinal 443

Dr. Nicolas Corbo 1433

Florencio Sanchez 704

Avenida Herrera 539
Rivera 441 Local 1

Batlle y Ordofez 511

Luis A. de Herrera 597

Aparicio Saravia 524

Avda. Brasil 3105/701
Paysandi 941 Piso 4 Esc9y 10
Marco Bruto 1066

Lecueder 401
18 de Julio 2033

25 de Agosto 121
Miraflores 1650

Nueva York 1249

Av. De las Americas 5029 Complejo

Ricon del Lago - Parque Miramar

Progreso 307

25 de Agosto s/n
18 DE Julio 868
Artigas 1343
Treinta y Tres 2036
Ruta 9 Km 207

Uruguay 1301

Ernesto Mcalister 1726

Maria Olimpia Pintos 190

Rincon 252

Montevideo 3511

Florencio Sanchez 150

Sarandi 466

Treinta y Tres

Melo

Cardona

Durazno

Sarandi del Yi

Artigas

Montevideo

Florida

Florida

Lascano

Minas

Minas

Durazno

Florida
Florida
Melo
Montevideo
Montevideo

Montevideo

Artigas

Rocha

Rocha

Montevideo

Montevideo

Montevideo

Guichon

Santa Clara de Olimar

Paysandd

Cardona

Rocha

Rocha

Salto

Tararias-Colonia

Tacuaremb6

Rosario

Young

Colonia Valdense

Florida

Walter H. Abelenda
Joaquin Abelenda

Ing. Agr. Oscar Casco Estevez
Lic. Marcelo Somoza
Guillermo Bachino
Martin Slinger
Christopher Brown
Jaime Gémez

Juan Martin Scasso
Joaquin Berenbau
Felipe Alfaro

Julio Alori

Marcelo Alori

Carlos Alvarez

Luis A. Andrade
Martin Andrade

Jose Poncet

Ignacio Aramburu
Arturo Aramburu

José Ignacio Aramburu

Gastén Araujo

Alejandro Arralde
Guillermo Arrillaga
Juan Luis Arréspide
Diego Arréspide

Carlos Bachino

Ernesto Franco
José Enrique Bachino
Ricardo Bachino
Miguel Bardier

Raul Odriozola
Gustavo Basso
Gustavo Bello
Miguel Bengochea
Gonzalo Bengochea
Sebastian Bergara
Ing. Alejandro Berrutti
Pablo Argenti
Roberto Bertsch
Juan Martin Birriel
Valentina Birriel
Carlos Dianessi
Mariela Amaral
Marcelo Birriel
Sebastian Blanco
Guillermo Rodifio
Juan Bocking

José Rado

Ignacio Segredo

Armando Bofill

Ing. Agr. Marcelo Cravea
Mercedes Margalef
Carlos Gamarra

Juan Brea Saravia
Gaston Bulanti
Mauricio Cabrera
Ernesto J Birriel
Onelli Pereira
German de Castro
Francisco Canepa
Emanuel Celedon
Alfredo Coelho
Sebastian Sanchez
Oscar Da Silva

Martin Carbajal
Mauricio Carbajal
Federico Garcia Lagos
Ricardo Seluchi
Eduardo Gago

Pedro Bertinat

Elbio Crucci

wharural@adinet.com.uy

haciendas@agroenlacetrade.uy

guillermo@agrointermedio.com.uy
mslinger@agrooriental.com.uy
cbrown@agrooriental.com.uy
jgomez@agrooriental.com.uy
mscasso@agrosocio.com
jberenbau@agrosocio.com
escritorio@alfaroycia.com.uy

info@aloriycia.com.uy

cocomorales04@hotmail.com

escritorioandrade883@gmail.com

ignacio@aramburu.com.uy
arturo@aramburu.com.uy
jose@aramburu.com.uy
gaston@araujo.com.uy
sian@adinet.com.uy
info@arraldeycia.com.uy
negociosarrillaga@gmail.com

info@escritorioarrospide.com.uy

carlosbachino@carlosbachino.com

administracion@carlosbachino.com

efranco5@hotmail.com

rbachino@hotmail.com

bardieryodriozola@gmail.com

gbasso@adinet.com.uy

info@bergara.com.uy
ubp@ubp.com.uy
pargenti@berrutti.com.uy
escritorio@robertobertsch.com

ganadosdelareservasrl@gmail.com

birrielh@adinet.com.uy

info@bragroservicios.com.uy

bocking@adinet.com.uy

abofill@adinet.com.uy

cravea@hotmail.com

breasaravia@hotmail.com
bulycia@adinet.com.uy
ecabrerapeile@adinet.com.uy
campelir@adinet.com.uy

campoeste@hotmail.com

rfcanepa@adinet.com.uy
eceledonmediza@gmail.com

coheloyasociados@gmail.com

martin@waldermarcarbajal.com.uy

com.u

fgarcialagos@copagran.com.uy

cradeco@adinet.com.uy

elbiocrucci@adinet.com.uy

099 660530
099 680661
093 630389
093 635348
095 685197
096 361269
099 647 561
092 987 987
099 284323
099 661501
099 857400
099 639977
099 800186
099 536 311
099 359078
099 362031
099 361003
099 367032
099 367787
099 367152
099 771295

099 123186
099 352 616
099 353324
099 126412
099 856005

099 639039

095 631793
099 359190
099 360087
099 663310
099 620769
099 802075
099 146782
099 141 298
098 404575
098 423842
099 772526
099 223214
098 001369
099 872923
099 871820
099 872633
099 212728
098 649393
099 664010
099 636134
099 649 343
099 681409

099 722448
098 389708
099 727789
099 693444
099 720212

099 536134
099 682472

099 872690
099 872678
099 731257
098079 116
099 831195
099 836799
099 245330
099 687441

099 684614
099 686447
099 731 892

099 686673

43527297

4363 5153

4452 0437

2604 3036

2604 7050

4452 0017
4642 7557

4536 9160

4362 2469

4367 9052

4772 6249

2403 1353

43529092

4352 3130

4352 2007

4456 7865

4442 5789

4442 2173
4362 3856

4352 7303

43527242

4642 3143

2709 8084

2908 0838

2628 5075

4772 2215
4472 4300

4472 2851
2600 7884

2924 0594

2604 0612

4742 2112

4464 5244

4722 3991

4536 9080

4472 0200

4472 3626

4732 5401

4632 4403

4552 2580

2408 7887

4558 8303

4352 4833

43527299

4452 7285

2604 7050

4643 1584

4362 3690

4367 9852

4772 2750
2403 1353
4352 9736
4352 5098
4456 7865

4442 5789

4442 2173
4362 3856

43527303
4352 2110
4642 5329
2709 8084

2628 3432

4772 3628
4473 6527

4472 6280
2600 7884

2924 0594

2604 8671
4742 3909
4464 5244
47227838
4536 9582
4472 0200
4472 3626

4732 5401

4632 4403

4552 2580
2408 7972
4558 8769

4352 4833



Socio

DE FREITAS CIA. CARLOS

DE LA PENA VALDEZ S.A.

DE MARIA AGRONEGOCIOS S.R.L.
DELAGRO & Cia..

DIAZ RICARDO

DI SANTI Y ROMUALDO Ltda.

DIU TABARE

DUTRA HNOS. S.R.L.

DUTRA Rafael

ESC. DUTRA LTDA.

ESC. IZMENDI

FERNANDEZ, Mateo

FERNANDEZ, Otto

FONSECA, Juan

FRANQUINI OSCAR

GALLINAL & BOIX S.R.L.

GAMBETTA, Alberto

GANADERA DEL NORTE ARTIGAS S.R.L.

GAUDIN Hnos.

GORLERO y Cia..

GRONDONA & LUSIARDO S.R.L.

HACIENDAS DEL LITORAL S.R.L.

HERNANDEZ HEBER & Asociados

ILUNDAIN BARANANO, Alejandro

INDARTE & Cia.. Ltda. Neg. Rurales

INDARTE, Héctor

ISASA & Cia.., Ricardo

1IZMENDI Ltda., Esc. Miguel Angel

JOSE DE FREITAS GESTION GANADERA
JUAN MANUEL FABIAN
LA CONSIGNATARIA S.R.L.

LA TABLADA Ltda.
MARRERO Ltda.
MARTINEZ S.A. Juan Carlos

MARTINEZ DOS SANTOS, Walter

MARTORANO, Mario

MEGAAGRO HACIENDAS S.A.

MERCO HACIENDAS S.R.L.
MORALES COLOMBO S.R.L.
NEDAFOX S.A.

NICOLICH, Alejandro

ORMAZABAL FERNANDEZ GERARDO

PATINO S.R.L, Luis Alberto

PEREIRA FRANCISCO NEG. RURALES

Jose Cuneo Perinetti 1376

Ruta 12 km 343 - Puente Otegui

Av. Italia 2210

Alejandro Schroeder 6478/101

Francisco Fondar 533

Herrera 484

Ruta 1 km 72- Rafael Peraza
F. Acuiia de Figueroa 1815
Reyes 1569

Av.Gral. Rondeau 1904

Ruta 8 km 291,5

Juan Carlos Gomez 1348 of.202

Herrera 346

Rondeau 2204

Rivera 3224

Paysand( 909

Rbla. Tomas Beretta 7939

Taruselli 1154

Gral. Eugenio Garzon 311

Artigas 1202

Sarandi 693 piso 5

Ruta 3 Km 308

Montevideo 3471

Catalina 257

Santisima Trinidad 467

Montevideo 3394

Montevideo 3358

Florencio Sanchez 485

Pablo Zufriategui 1359

Costa Rica 1634
Treinta y Tres 424

Galicia 1069

Avda. Dr. F. Soca 1223 ap. 402
18 de Julio 160
José Enrique Rod6 682

Dr. Gonzalez 605

Artigas 363

Gral. Narino 1907

La Paz 2233
Sarandi 407
Av. J. M. Alvariza 882 bis

Carlos Saez 6415

Batlle y Ordonez 540

A. Fernandez 470

Costa Rica 1589

Montevideo

Minas

Paysandd

Montevideo

Trinidad

Florida

san José
Montevideo
Montevideo

Montevideo

Treinta y Tres

Montevideo

Artigas

Montevideo

Florida

Montevideo

Montevideo

Mercedes

Artigas

Salto

Montevideo

Young

Young

Tacuarembo

Trinidad

Young

Young

Melo

Treinta y Tres

Montevideo
Colonia

Montevideo

Montevideo
Tacuarembé
Minas

Florida

Mercedes

Montevideo

Montevideo
Florida
san Carlos

Montevideo

Durazno

Florida

Montevideo

Carlos de Freitas

Fernando de la Pefa
Fernando J. de la Pena
Diego de Maria
Eduardo Del Baglivi
Santiago Stefan
Ricardo Diaz

Federico Diaz

Diego Di Santi
Romualdo Rodriguez
Mauricio Lanza

Mauro Olivera

Pablo Argul

Tabare Diu

Juan Andrés Dutra
Rafael Dutra

Alejandro Dutra
Rodrigo Abasolo

Juan Izmendi

Mateo Fernandez

Otto Fernandez

Otto Fernandez Nystrom
Gerardo Xavier de Melo
Juan Fonseca

Jorge Mufoz

Oscar Franquini
Alberto Gallinal

Alvaro Boix

Ignacio Elhordoy

Alberto Gambetta

Manuel Acevedo
Juan PabloAcevedo

Julio Gaudin
German Gaudin
Felipe Hareau
Fernando Hareau
Martin Grondona
Fernando Lusiardo
Jorge Garcia

Gabril Garcia

Heber Hernandez
Alejandro llundain
Federico Constantin
Gonzalo Indarte
Fernando Indarte
Héctor Indarte
Ricardo Isasa
Ricardo Isasa (h)
Alejandro M. Silveira
Juan Martin Silveira

José de Freitas

Juan Francisco Belloso
Santiago Cortina

Enrique Bonner

Juan Irigoyen

Darfo Marrero

Juan Martinez

Walter Martinez Dos Santos
Federico Martinez Elorga
Mario Martorano

José P. Aicardi

Juan M. Otegui

Andres Lessa

Ignacio Morales Colombo
Jorge Umpierrez
Alejandro Nicolich

alnicoar@adinet.com.uy

carlos@carlosdefreitas.com.uy
info@carlosdefreitas.com.uy

fpnegociosrurales@gmail.com

diego@agrodemaria.com.uy

info@delagro.com.uy

escrdiaz@adinet.com.uy

federdiaz@adinet.com.uy

razaslecl isanti com.u:

tabarediu@gmail.com
dutra@dutrahermanos.com
rafaeldutra@adinet.com.uy

adutra@escritoriodutra.com

izmendi@montevideo.com.uy
mf@mf.com.uy
otto@ottofernandez.com.uy
ottohijo@ottofernandez.com.uy
gerardohacienda@ottofernandez.com.uy

juanfonseca@netgate.com.uy

oscarfranquini@adinet.com.uy
negociosrurales@gallinalyboix.com

controldeplagas@gallinalyboix.com

ag@albertogambetta.com

ganadelnorte@gmail.com

julio@gaudihnos.com.uy

gorlero@gorlero.com.uy

gronlus@adinet.com.uy

haciendasdellitoral@adinet.com.uy

info@hhnegocios.com

alejandroilundain@adinet.com.uy

oficina@indarteycia.com

hindarte@adinet.com.uy

risasa@adinet.com.uy

miguelaizmendi@adinet.com.uy

jose@ijdf.com.uy
manolofabian1993@gmail.com
jfbelloso@laconsignataria.com

scortina@laconsignataria.com

juanalcides@adinet.com.uy
info@escritoriomarrero.com.uy
cuchillasdesilvera@hotmail.com

fmrurales@adinet.com.uy

mariomartorano@adinet.com.uy
jpaicardi@megaagro.com.uy
jmotegui@megaagro.com.uy
mercohaciendas@adinet.com.uy
moralescolombo@hotmail.com

nedafoxsan@gmail.com

Gerardo Of
Enrique Patifio
Luis A. Patifio

Agustin Patifio

Francisco Pereira

g m.u

lapsri@adinet.com.uy

francisco@pereiranr.com.uy

099 664537

095028572

099 724117
099 187273
099 542 826
099 680510
099 364 509
099 353400
099 685825
091294601

099 351289
091 294602
099 341 157
099 129177
099 607160
099 611200
099 245222
099 539 424
098 253012

099 773057
099 941114
099 682990
099 680353
099 350668
099 660802
094 429970
099 154213
099 656486

099 771389
099 423 504
099 730302

099 667894
099 102272
099 567038
099 567868
099 567131

099 728080
094 876543

099 683529
099 397648
099 682585
099 567267
099 693313
099 802207
099 604224
095 308281

095 308282
099 681 540
099 126 921
099 414006
099 118203
099 534619
099 668051

099 830133

099 840 171
099 352626
099 352249
099 663642
099 643219
099 630690
099 145423

099 356110
099 418104
099 660320

099 362076
099 352579
099 352058
099 352290
099 611601

2600 4875

4442 4343
4442 2550
4723 3970
2601 0338

4364 2703

43531618

4346 2662
2924 8578
2337 5247
2924 9010

4452 2031

2915 2902

4772 2818

4622 3288

2924 0166

4352 4435

2901 2120

26007346

45327952

4772 3624

4733 0918

29151604

4567 2971

4567 6400

4632 0632
4364 2559

4567 2546

4567 2001
4642 2085

4452 2706

2603 8203
4552 4117
2900 2733

2709 6486
4632 4286
4442 2242

4352 2908

4532 2108
2600 1600

2409 8877
4352 6933
4266 8243
2600 0131

43623227
4352 4717

2605 7960

2600 4875
4442 2947

4722 0039

4364 3350

4352 1570

2924 0164
2337 5247
2924 9220

4772 2818

29240173

2901 2120

4733 4086

4567 2971
4567 3989

4632 1346
4364 2559

4567 2276

4567 2172
4642 5589

4452 8090

2709 6486
4632 4286
4442 4655
4352 2908

4532 2108
2600 1600

2409 8877

4266 8243
2601 7212

43624155
4352 4717



SOCIOS

Socio

RAMOS & GARCIA Agronegocios

REYES, Alvaro

RODEOS DEL URUGUAY S.R.L.

RODRIGUEZ HUNTER S.R.L.

RODRIGUEZ RAMOS, Julio C.

RODRIGUEZ, Esc. Federico

RODRIGUEZ, Esc. Romualdo

ROMANO, Carlos y Martin

RUBAL SR.L.
SAN GABRIEL NEGOCIOS RURALES
SEBE CASAS, Gonzalo

SIERRA, Ramiro

SILVEIRA, Daniel Negocios Rurales

STRAUCH, Jorge y Cia.. Ltda.

SORIA NEGOCIOS RURALES (SAN JOSE NEG.RUR)

THE LANDLORD COMPANY
TOURON & SAINZ RASINES S.R.L.

TRINDADE S.R.L. CARLOS

VALDEZ & Cia.. Ltda.

VERA SRL JUAN

VICTORICA CONSIGNACIONES S.R.L.

ZABALLA Negocios Rurales

ZAMBRANO & Cia.. S. A.

ZUGARRAMURDI, Alejandro Ltda.

Por mas informacion

ingrese a nuestra web

19 de Abril 1107

Montevideo 1019

Artigas 1165

Rostand 1559

Pocho Fernandez 3299

Ramirez 509

La Rosa 767

Cuareim 1978

Bvar. Cardona y Mendiondo

Manuel Freire 454

Antonio Ma. Fernandez 716

Juan Maria Perez 2996/702

Bvar. Cardona 1215

Dr. Herrera 293

Manuel Meléndez 1001

Herrera y 25 de Mayo

Dr. Valentin Cassio 1489

Ituzaingo 419

Uruguay 1555

Sarandi 236

Herrera 999

Arturo Lezama 2083

Dr. Ivo Ferreira 308

Gral Narino 1690

Av. Garzon 355 esq. R. Branco

acg.com.uy

Durazno

Paysandd

Dolores

Montevideo

Florida

Trinidad

Melo

Montevideo

Cardona

Treinta y Tres

Florida

Montevideo

Cardona

Melo

Treinta y Tres

San José

Treinta y Tres

Mercedes

Salto

Tacuarembd

Durazno

Montevideo

Tacuarembo

Montevideo

Artigas

Ignacio Ramos
Alvaro Garcia

Alvaro Reyes

Manuel Taboada
Pablo Reyes
Gonzalo Bia

Ignacio Trigo
Rodrigo Paulo
Nelson Rodriguez
Gabriela

Rodrigo Rodriguez
Guzman Rodriguez
Guzman Areosa
Federico Rodriguez
Juan José Rodriguez
Joaquin Falcon
Martin Romano
Carlos Romano

Juan Carlos Romano
Nelson Martinez
Martin Lorier
Gonzalo Sebé
Ramiro Sierra

Daniel Silveira

Jorge Strauch

Javier Soria Pena
Gaston Guelbenzu Ithurralde
Santiago Zuluaga
Joaquin Touron
Rodrigo Sainz Rasines
Carlos Trindade
Sebastian G. da Trindade
José Valdez

Carlos Irazusta
Ricardo Pigurina
Pablo Camilo Valdez
Juan Vera

Gabriel Gelpi
Ignacio Victorica
Santiago Sanchez
Dardo Zaballa
Alejandro Zambrano
Nicolas Zambrano

Facundo Schauricht

)

Joaquin Rodriguez

rodeos@ramosgarcia.com.uy
contacto@ramosgarcia.com.uy

reycib@gmail.com

rodeos@rodeos.com.uy

rpaulo@rodeos.com.uy

nrh@camposyhaciendas.com.uy

tomiyo@adinet.com.uy

gareosa@adinet.com.uy
escritorio@federicorodriguez.com
remates@romualdo.com.uy
embarques@romualdo.com.uy

cym@cymromano.com

nmartinezbenia@adinet.com.uy
escritorio@escritoriosangabriel.com.uy
gonzalosebe@hotmail.com
ramirosiera@gmail.com
administracion@danielsilveira.com.uy
contacto@jstrauch.com.uy

sorianegociosrurales@vera.com.uy

touronsainz@hotmail.com

ctrindade@vera.com.uy

jose@valdez.com.uy

cirazusta@valdez.com.uy

rpigurina@valdez.com.uy

pablo@valdez.com.uy

juanveratis@gmail.com

victorica@victorica.com.uy

zabalasr@gmail.com

zambrano@zambrano.com.uy

az@az.uy

jrodriguezleaniz@az.uy

ACG

Celular

099 970565
099 362775
099 722523
099 159559
099 630098
099 606772
099 928186
099 655 144
099 351208
095 602857
099 366 212
099 366 099
099 366 554
099 803286
099 623033
099 527040
099 536196
099 536195
099 541017
099 852009
099 310 133
099 667276
099 536282
099 800055
099 605386
099 847 235
099 872 541
099 380 443
099 513268
099 529266
099 732562
099 692993
099 834840
099 578855
099 822982
099 836050
099 362 262
099 359 090
099 682184
099 622087
099 830658
099 683390
099 112422
099 561196
099 531469
099 367615

4362 6513

4722 3926

4534 2124

2601 7459

4353 0369

4364 3062

4642 1902

2924 0475

4536 9554

4452 3713

4353 0931

27104188

4536 7720

4642 4728

4452 4686

4342 3808

4452 7902
4533 0615

4733 5496

4632 2360

4362 3593

2924 0055

4632 8682
2600 6060

4773 1768

4362 3917

4722 3926

4534 2831

2606 1051

4353 0369

4364 3062

4642 2017

2924 8130

4536 9554

4452 8827

4353 0931

4536 7720

4642 4728
4452 2415

4533 0615

4632 5555

2924 8864

4632 8682
2600 6060

4773 1768




Rurales

GANADERIA LECHERIA AGRICULTURA

Todo el agro, todo el dia, todos los dias en
rurales.elpais.com.uy
(con acceso directo
a través de la web de EL PAIS ).

La informacion del principal rubro de la economia nacional
en formato, texto, audio y video en un solo lugar.

Una co produccion de El Pais y Carve850 AM.
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Innovacioén, eficiencia
y agregado de valor

oLsebrag) | ALGEERA |

produccion sustentable

meat

URUGUAY

Breeders & Packers Uruguay N | p p on h dam G rou p

Ruta 14 km 170, Durazno - Uruguay | Teléfonos: (+598) 4362 1700 | Fax: (+598) 4362 1449 - info@bpumeat.com

www.bpumeat.com



